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  ينگر پسجامعه امروز با روش  يبرا يارتباطات در جامعه مهدو ييه الگووجو

� دكتر غلامرضا بهروزي لك
1

  

�� مهدي حاجي سياري
2

  

  دهيچك

در . بلند مدت استهاي  براي رقم زدن آينده يپژوه آيندهمؤثر  يكي از روشهاي ،�پس نگري�

 ارتباطـات در جامعـه  يي وجوه الگو ه استمقاله حاضر با بهره گيري از اين روش تلاش شد

ارتباطات در جامعه  و به سؤالاتي نظير چگونگي وضعيت براي جامعه امروز، بررسيمهدوي 

بـراي  مورد نياز هاي  گامو  )جامعه الگويي( �جامعه حدي�ارتباطات در هاي  ويژگيفعلي؛ 

. پاسخ داده شـود در جامعه حدي در خصوص ارتباطات مناسب  ،مورد نظر انداز چشم تحقق

و بررسي مستندات موجـود در  اي  روش پژوهش مورد استفاده، بهره گيري از روش كتابخانه

ايـن پـژوهش    دستاورد. اسان رسانه بوده استنزمينه مهدويت و مصاحبه با تعدادي از كارش

از و  اسلام دين حق است و بايد نداي حق را به گوش همگان رساندعبارت است از اين كه 

با بهره كند  مي لب خير و سعادت همه بشر هستند، اين خيرخواهي اقتضاجا كه مسلمانان طا آن

براي تحقق مدينه فاضله و جامعه مورد  ،زمينه ساز و منتظراي  رسانه، گيري از دانش ارتباطات

، هاي سخت افزاري و نرم افزاري امكان مناسب ازاستفاده با  فراهم آوريم و 4نظرامام زمان

تربيت نيروي به  ،اين مهمالبته را به جهانيان ارائه دهيم كه شمند آن محتواي اسلام و آثار ارز

   .استنيازمند  فنيهاي  زير ساخت و انساني

  .ارتباطات، پس نگري، جامعه مهدوي، جامعه حدي :واژگان كليدي

                                                 
 behroozlak@gmail.com  ؛7مدانشگاه باقرالعلودانشيار گروه علوم سياسي  �
 hmehdis@yahoo.com  ؛دفاع ملي دانشجوي دكتري آينده پژوهي دانشگاه عالي �
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 مقدمه

، ايجـاد  از آن رهـايي نداشـته  در طـول زمـان    بشر هيچ گاهبشر كه هاي  يكي از دغدغه 

�آرمان شهر�ي است كه آن را جامعه آرمان
بشر ترسيمي از وضعي دارد كه در  ،واقع در. گويند 1

 :در ويكـي پـديا آمـده اسـت     �واژه آرمان شـهر �در تعريف . جامعه به شكل بهتري است ،آن

سر تومـاس  همچنين  �.بسيار مطلوب و عالي استهاي  جامعه يا اجتماعي كه داراي كيفيت�

، موقـع جغرافيـايي آن را   �آرمـان شـهر  �تاب خود با عنـوان  دركميلادي، 1516در سال  2مور

، در مقابـل آرمـان شـهر در ادبيـات جهـان     . داند مي سحرآميز در اقيانوس آتلانتيكاي  جزيره

3آباد ناكجا�
افـراد   ،در حوزه آرمان شـهر . جامعه ذهني و ايده آل هستندكه هر دو،  قرار دارد �

�جمهوري�تاب مانند افلاطون در ك اند، زيادي قلم زده
شـهر  �در كتـاب   5، آگوستين او هيپپو4

�خدا
�داتنـگ شـو  �در كتـاب   7كساني چون كانـگ يـن   ،و از معاصرين 6

در  9، اچ جـي ولـز  8

�يك آرمان شهر جديد�هاي  كتاب
�مرداني شبيه خدا�و  10

 ،نـدان دور چهال نـه   و در سال 11

�آريا�در كتاب  12كوزو آمانو
 ،رمان شهر و متنـاظر بـا آن  آ ،شود مي گونه كه مشاهده همان. 13

                                                 

1. Utopia 

2. Sir Thomas More 

3. Dystopia 

4.The Republic 

5. Augustine of Hippo 

6. The City of God 

7. Kang Youne 

8. Datong Shu 

9. H. G. Wells 

10. A Modern Utopia 

11. Men like God 

12. Kozue Amano 

13. Aria 
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حوي كـه از قـديم تـا    به ن ؛ي دارندا در ادبيات جهان دايره زماني و مكاني گسترده ،ناكجا آباد

مـورد توجـه    ،نه در لفظ ،بحث آرمان شهر البته با اشتراك در مفهوم ،اقوام تر بيشكنون و در 

 ،بر اساس روايات تاريخي در فرهنگ شيعه نيز اين آرمان شهر وجود دارد كه. قرار گرفته است

اين . تياف خواهد تحقق 4مهديامام يعني  ،اين آرمان شهر به دست امام دوازدهم شيعيان

تحقـق  . است �حكومت واحد جهاني�ايجاد  جملهاز  متعددي دارد كههاي  ويژگي ،آرمان شهر

ايـن   ،يعهبلكه در منطق ش ـ ،از نوع ذهني و خيالي نيست ،بر اساس آيات و روايات ،اين آينده

بهره گيـري از دانـش ارتباطـات امكـان پـذير      حكومت واحد جهاني بدون . آينده حتمي است

. مختلفي از آن وجود داردهاي  ارتباطات داراي گستره بسيار وسيعي است و دسته بندي. نيست

توان چهـار   مي بر مبناي هدف از ارتباطات است كه بر اين اساس ها، يكي از اين دسته بندي

 ـ ؛)خبري كردن و آمـوزش دادن ( فهماندنارتباطات با هدف . سته ارتباط را مطرح كردد ر تغيي

 صـبري، ( ايجـاد رفتـار مـورد نظـر     تفـريح و  عقيده دادن؛ گسترش و توسعه رابطه موجـود؛ و 

1381:23 .(  

فهماندن، متقاعد كردن و مديريت و انتقال اطلاعات و  ،هدف از ارتباطات ،در اين تحقيق

 ،كه بتوان پيام مهـدويت را در جامعـه تـرويج داد    براي اين ،به هرحال. مخاطبان استپيام به 

اصلي پيام لازم است پيام را به شيوه مناسبي منتقل كرد تا ضمن اين كه همه بتوانند محتواي 

 تحليـل درسـت و ترسـيم    ،جا كه نقـص دانـش بشـر    از آن .صورت گيرد را درك كنند، اقناع

اي  بايد وضـعيت را در اشـكال واسـطه    ؛شود مي را مانع جامعه مهدويي مناسب از انداز چشم

به  اين جامعهتوان از  مي كه در نظر گرفترا نزديك به جامعه مهدوي اي  جامعهو  ترسيم كرد

تـري   اگرچه جامعه حدي نسبت به جامعه مهـدوي در سـطح نـازل    .تعبير كرد �جامعه حدي�

بـه سلسـله    ،آن تحقـق  ،بنـابراين . ايده آل اسـت نسبتاً  ينسبت به وضع موجود وضعيت ؛است

است كه بتوان گام به گام جامعه را از وضـع موجـود بـه جامعـه      نيازمند مراتب و نقشه راهي

   ).دانشنامه آزاد ويكي پديا( دحدي رسان

ابتدا آينده مطلوب ترسيم ، از روش پس نگري با استفاده برآن استتلاش در اين مطالعه، 

 تعيـين كنـيم  هايي  و برنامهها  نموده و گام حال حركتزمان و به سمت سپس به عقب  ؛شود
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وجـوه   عبارت است از بررسيتحقيق اصلي هدف  .كند مي ممكنرا مورد نظر آينده تحقق كه 

 نيـز  اهداف فرعـي  .پس نگري شوبراي جامعه امروز با رمهدوي  ارتباطات در جامعهالگويي 

  :شامل موارد زير است

 ؛مبتني بر جامعه مهدوي ،در جامعه حديارتباطات اي ه ويژگياحصاي . 1

   ها براي شكل گيري نحوه ارتباطات درجامعه حدي؛ و زمان حصول آنها  انداز چشمتعيين . 2

    .هاي مورد نظرانداز چشممورد نياز براي تحقق هاي  تعيين گام. 3

با الگوگيري از  حدي در جامعهكه ارتباطات  سوال اصلي در اين تحقيق عبارت است از اين

بر مبناي سوال اصلي نيز شامل مـوارد زيـر    يفرعسوالات  ؟خواهد بودچگونه  مهدويجامعه 

   :است

 ؟ستچگونه امهدوي ارتباطات در جامعه . 1

  ؟خواهد بودچگونه  حديارتباطات در جامعه . 2

  ؟گونه استچ فعليارتباطات در جامعه  .3

 جامعه حدي چه هستند؟ارتباطات مناسب در  تحققي برامورد نياز هاي  گامها و انداز چشم. 4

مطالـب فراوانـي از    ،كـه بـه عمـل آمـد    هايي  با توجه به بررسي ،به لحاظ پيشينه تحقيق

امـا در   قالب كتاب و مقاله ارائـه شـده؛   گذشته تا امروز در مورد مهدويت از سوي محققان در

تـوان بـه    مـي  كارهاي انجام شده از .تر كاري صورت گرفته است ت و رسانه كمزمينه ارتباطا

�و باز توليد جامعه منتظرها  رسانه�كتاب 
هـاي   كه بـه موضـوعاتي چـون بايسـته    اشاره كرد  1

امـا در   .ي اصول اسلامي در عصر انتظـار پرداختـه اسـت   انتظار در عرصه رسانه، رسانه و تجل

پـس  روش  در. مطلبي يافت نشد ،خصوص استفاده از روش پس نگري در موضوع مورد نظر

فارغ ( بلكه آينده به صورت هنجاري ؛بر اساس روندهاي موجود آينده ترسيم نمي شودنگري 

مورد نياز بـراي تحقـق   هاي  گام ،در پي آنو  شود ترسيم مي )كه اكنون در كجا هستيم از اين

   .)1385 ،وحيدي مطلق( دگرد مي آينده تعيين

                                                 

   .ها  ريزي رسانه تشارات دفتر مطالعات و برنامهنوشته سيد محمد ميرتبار، ان. 1
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  ادبيات تحقيق 

  مفاهيم. 1

 ارتباطات . 1.1

�جيمز كري�از نظر  ،�اطاتارتب�
گيـرد؛   مـي  فرآيندي است كه به وسيله آن، واقعيـت شـكل   1

. شـود  مي به عبارت ديگر، واقعيت به شكل نمادين توليد. دهد مي ماهيت شود و تغيير مي نگهداري

واقعيت اجتماعي نظمي آييني است؛ يعني از طريق مشـاركت مـردم   : گويد مي بر اين اساس، كري

 و احساسـي سـاخته   عقلانيهاي  فردي و نظريههاي  يي شناختي، عقايد ديني، ارزشدر تجربه زيبا

  ). 14: 1390بهراميان، ( گيرد مي شكل �فرهنگ�شود و به واسطه اين واقعيت ساخته شده  مي

همـه   ، بـه معنـاي اجـراي   �مديريت پيـام �يكي از موضوعات اساسي در ارتباطات، مقوله 

است كـه در   دهي، هدايت، نظارت و كنترل ريزي، سازمان نامهفرآيندهاي مديريتي، از جمله بر

. گيـرد  اي انجام مي هاي رسانه تحقق بهينه هدف ين، توليد و ارسال پيام در جهتارتباط با تعي

رساني را در  هاي مربوط به پيام گراست كه همة فعاليت دار و نظام فرآيندي هدف ،مديريت پيام

هاي مربوط به  اي پيام در ديدگاه مديريت سه مرحله ).108 :1390حاجي هاشمي، ( گيرد بر مي

تـرين عنصـر    اين ديدگاه نيز بر عنصر پيام به عنـوان مهـم  . مديريت رسانه، اهميتي ويژه دارد

اما توجه خود را از تأكيد صرف بر خود پيام و محتواي آن بـر   ها متمركز است؛ محتواي رسانه

اي  به عبارتي در اين ديدگاه، مديريت سه مرحله. كند هاي توليد و توزيع پيام معطوف مي شيوه

  :به شرح زير است �توزيع�و  �توليد�، �تعيين�پيام شامل 

                                           

         

  ).109، همان( اي مديريت پيام فرآيند سه مرحله. 1شكل

                                                 

1. James Carry 

 تعيين پيام توليد پيام يام  توزيع پ  
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 پس نگري. 1.2

لازم بـراي  هـاي   شود و سپس با تعيين قدم مي با تصور آينده مطلوب آغاز ،�پس نگري�

زماني عملي است كه اهداف اين رويكرد تنها . يابد مي رسيدن به آن آينده ادامه اقبالافزايش 

در غير ايـن صـورت و در جـايي كـه      از هرگونه ابهام تعيين شده باشند،دور  آينده بروشني و

 بـه كـارگيري روش سـناريو ارجـح اسـت      ،تناقض وجود داشته باشـند تعدادي اهداف بالقوه م

 از حالت اكتشـافي خـارج و شـيوه هنجـاري پـيش گرفتـه       ،در اين روش) 1391 ،پديا ويكي(

ي كه ا ، نه آيندهپس نگري در واقع عبارت است از ملاحظه آينده مطلوب قابل ايجاد. شود مي

 .)1392 ،بهروزي لك( تمال وقوع دارداح

  معه مهدويجا. 1.3

سرشار از عدالت و برابري، امنيـت و   ها، حكومت تهي از تبعيض، �جامعه جهاني مهدوي�

و در هم آميختن آن با  هاي ديگر علوم نمايان ساختن شاخهمعنويت و صلح خواهد بود كه با 

جهاني بودني كـه اسـلام منـادي آن     .آورد ايمان، موجبات تكامل علوم و عقول را فراهم مي

ر پايه محافظت از حرمت، منزلت و كرامت بني آدم قرار دارد و بر اساس اصل مساوات است، ب

هـا   زندگي انسان ،يا درچنين جامعه .)17-16: 1382قرضاوي،( و كرامت انساني بنا شده است

با دستان با كفايت اصلاحگر بزرگ جهاني، با طرح و برنامه ريزي، تدبير امور و تنظيم شـئون  

  ).26 :جامعه مهدويهاي  و ويژگيها  شاخصه( ح خواهد شدهمه جانبه، اصلا

 )الگويي( جامعه حدي. 1.4

قابـل الگـو گيـري    هـاي   ويژگي ، حداكثرفرضي است كه در آناي  جامعه �جامعه حدي�

اين نوع از جامعه با جامعه مهدوي كـه فقـط بـا    . جامعه مهدوي براي عصر غيبت وجود دارد

بنيـادين  هـاي   اما برخـي شـاخص   ؛، فاصله داردمحقق خواهد شد 4حضور حضرت مهدي 

در اين جا اصـول و  . گيرد مي مورد استفاده قرار مهدوي در اين جامعه نمونه و الگو نيزجامعه 

 گيرنـد  مـي  ر قـرار مـورد نظ ـ هـا   د و تركيبـي از واقعيـت و ايـده آل   نشـو  مي بيانها  چارچوب

 .)1392 ،لك بهروزي(
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  ارتباطات در جامعه مهدوي. 2

بهـره گيـري از آيـات و    ، ف وضعيت ارتباطات در جامعه مهدويراهكار براي وصن بهتري

ترين  ترين و مرتبط از اين رو در اين بخش به مهم. رواياتي است كه در اين زمينه موجود است

  : موارد اشاره شده است

و نَا لَقَدَورِ فىِ كتَبن الزَّبم دعأَنَّ الذِّكرِْ ب ضَالأْر رِثُهاي ىادبون عحلو مـا   ؛الص

بنـدگان صـالح و    ايم كه عاقبت، نوشته ]است آمده[بعد از تورات  ]كه[در زبور 

   ).105: انبياء( .زمين را به ارث خواهند برد ،شايسته

 شـوند،  مـي  اين بندگان صالح و شايسته كه وارثـان زمـين   :فرمايد مي 7امام محمد باقر

در عصـر ظهـور، بـه جهـت      ).66 :7ج ،1403 ،طبرسي( دهستن نآخرالزما در اصحاب مهدي

پيشـرفته   آن قـدر  ياطلاعـات  و يجهش علمي و پيشرفت فن آوري و صنعت، وسايل ارتبـاط 

به نقاط كشور،  دورتريندهد و براي آگاهي به  مي نشان ،كف دست چون خواهد بود كه دنيا را

  : فرمايد يم 7امام صادق . نيست نيازي وسايل و ابزار ارتباطي امروزي

أَسماعهمِ و أبَصارهِم حتَّى لَـا    إِنَّ قَائمنَا إِذاَ قَام مد اللَّه عزَّ و جلَّ لشيعتنَا في
يكُونَ بينَهم و بينَ الْقَائمِ بريِد يكلَِّمهم فيَسمعونَ و ينْظُـرُونَ إِليَـه و هـو فـي     

چنان گوش و چشم شـيعيان مـا را    ،، خداوندي كه قائم ما قيام كندهنگاممكَانه؛ 

وجود ندارد و مردم در هر  نامه رساني ،حضرت كند كه ميان آنان و آن مي تقويت

كليني، ( گويد مي كنند و امام با آنان سخن مي از كره زمين، امام را مشاهده نقطه

  ). 240 :8ج ،1407

 بلكه مـردم عـادي نيـز بـا همـديگر سـخن       ؛ندارد اختصاص به امام و رعيتله، ئاين مس

در حالي كه يكي در مشرق عالم و ديگري در مغرب  ؛كنند مي ويند و همديگر را مشاهدهگ مي

 –هسـتند  كه تحت حكومـت واحـد او   –حكومت مركزي نسبت به كل عالم ،از اين رو. است

كند و هرگونه  مي حلموقع و بدون فوت وقت، وارد عمل شده، مشكل را تسلط كامل دارد و ب

   .)483 :1419صافي گلپايگاني، ( سازد مي توطئه و فساد را در نطفه خفه

 ؛گيرد مي همگاني، ساده و آسان در اختيار همه پيروان او قراروسايل انتقال صدا و تصوير، 

آيـد و مسـائل    مـي  دي به حسـاب ي، چيز زارچيزي به نام اداره پست در آن عص آن چنان كه
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زيـرا همـه دسـتورها و     ؛شـود  مـي  حل و فصـل  بازي، ومت، بدون نياز به كاغذجاري آن حك

اين  در گفتار ديگري 7امام صادق. دشو مي ااجر و ابلاغ �شهود و حضور�با سيستم ها  برنامه

   :فرموده است حقيقت را به طور بارزي

أَخَـاه الَّـذي فـي المْغْـربِِ و     ليَرَى   إِنَّ المْؤْمنَ في زمانِ الْقَائمِ و هو بِالمْشرِْقِ
 مـؤمن در زمـان حضـرت   ؛ كَذاَ الَّذي في المْغرْبِِ يرَى أَخَاه الَّذي في المْشرِْقِ

 همچنين و بيند مي مغرب در را برادرخود ،است در حالي كه در مشرق، 4مهدي

 ،1403مجلسـي،  ( كنـد  مي مشاهده درمشرق را برادرش است، درمغرب كه كسي

  ).391 :52ج

  :فرمايد مي 7مام صادقنيز ا

تإِذاَ تنََاه ـالَى كُـلَّ       إِنَّهتَع و كـارَتب اللَّـه فَعرِ رذاَ الأَْمبِ هاحإِلَى ص ورُالأْم
      هنْـدا عْنيتَّـى تَكُـونَ الـدـا حنْهعٍ مرتَْفكلَُّ م لَه خَفَّض ضِ وَنَ الأْرضٍ منْخَفم

هـا بـه   وقتـي كار ؛ ةِ راحته فأَيَكمُ لَو كَانَت في راحته شَعرَةٌ لَـم يبصـرهْا  بمِنْزِلَ

ي از ا رفتـه  برسد، خداوند هر نقطه فـرو  4صاحب اصلي ولايت حضرت مهدي

آن چنان كه تمام دنيا  ؛برد مي هر نقطه مرتفعي را پايين زمين را براي او مرتفع و

اگـر در كـف دسـتش    ها  از شماكدام يك . خواهد بود نزد او به منزله كف دستش

  ). 674 :2ج ،1395صدوق، ( ، آن را نمي بيند؟مويي باشد

  : فرمايند مي نيز 7امام باقر

يما سقَالَ إِنَّم  يدهْتَّى   المح يرٍ خَفى إِلَى أَمدهي أَنَّهإلي لٍ لَـا  نَّهجثُ إِلَى رعب
النَّاس َلمعي     دشْـهأَنْ ي خَـافَفي ـهتيي بف تَكلََّمي مهدتَّى إِنَّ أَحح قتْلُُهَذنَبْاً في لَه

از اين جهت مهدي ناميده شده اسـت كـه بـه     4حضرت مهدي؛ عليَه الجِْدار

فرستد  مي شود، تا آن جا كه گاه او به سراغ كسي مي امور مخفي و پنهان هدايت

زيرا از گنـاه نهـاني او هماننـد    [ رساند مي ي گناه دانسته و به قتلكه مردم او را ب

و تا آن جا كه برخـي از مـردم    ]باشد مي آگاه ،قتل نفس كه موجب قصاص است

هـا   ضـد آن  ترسـند ديـوار بـر    مـي  گوينـد،  مي هنگامي كه درون خانه خود سخن

  .)390 :52ج ،1403 ،مجلسي( شهادت دهد

 از ديگر مواردي است كه در احاديـث بـه آن اشـاره شـده     به جايي رفت وآمد وجا آساني 
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   :فرمايند چگونگي حمل ونقل درآن زمان مي مورددر  9رسول خدا .است

شـود و   مـي ه پيمـود  پس از شما قومي خواهد آمد كه زمين زيـر پايشـان طـي و   

تر از يك چشم به هـم زدن   زمين در كم…گردد درهاي جهان به رويشان باز مي

غـرب را در   اي كه اگر كسي از آنـان بخواهـد، شـرق و    به گونه ؛دگرد پيموده مي

  ).185 :1380، طبسي( دهد ميم كار را انجا اين ساعتي بپيمايد،

  : شده استاشاره  ابر بر ،برسوار شدن امام 7در روايتي از امام باقر

اب كـرد  را انتخ )آرام( او ابر ذلول ،پس .مخير شد بين دو ابر براستي ذوالقرنين ما

 رعـد و  آنابري است كـه در   ،آن ذخيره شده و 4و ابر صعب براي امام مهدي

 هـا  بـه آسـمان   شـود و  آن سـوار مـي   بر 4حضرت مهدي .صاعقه است برق و

  ).113: 1374تاج لنگرودي، ( دكن هفتگانه سفر ميهاي  رود و به زمين مي

در ساختارهاي  طبعاًدر جامعه مهدوي و  ارتباطات سهل و آسان گوياياين روايات همگي 

مردم بدون مشكل با كارگزاران و حـاكم جامعـه سـخن     ،در پي آن ؛ به طوري كهنظام است

  : كند بيان مي ينچنين سهولت را ا در حديثي 7ام صادقام. گويند مي

 .بينـد  مـي  ،بـرادرش را كـه در غـرب اسـت     ،در آن روزگار، مؤمن در شرق زمين

مشـاهده   ،را كه در مشرق اسـت  همچنين مرد مؤمني كه در غرب است، برادرش

   ).165: 1383 ،طبرسي( كند مي

  ارتباطات در جامعه حدي . 3

همان اندازه  كاركردهاي دوگانه و متقابلي است و به به عنوان ابزار ارتباطي داراي ،رسانه

تواند عامـل جهـل،    مي اجتماعي باشد؛ تواند موجب بصيرت، روشنگري و رشد فردي و مي كه

با توجه به مطالب طرح شده در زمينه  و از اين رو. ي فكر و فرهنگ جامعه شودتفرقه و نابود

را بـه شـرح ذيـل     توان برخي وجوه ارتباطات در جامعه حدي مي ارتباطات در جامعه مهدوي،

  :ف كردوص

  وضوح، شفافيت و سرعت در ارتباطات. 3.1

از هـا   تقـال پيـام  ارتبـاطي بـراي ان  هـاي   ترين دغدغه يكي از مهم ،�وضوح�و  �شفافيت�
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حل شود اي  فني و رسانههاي  تواند متأثر از زير ساخت مي اين مسئله. رستنده به گيرنده استف

ها  به نحوي كه عامل تفاوت در مخاطبان و ادراكات آن ،و يا متأثر از شيوه شكل دهي به پيام

ارتبـاط از   اصـلي در برقـراري  هـاي   از ويژگي ،فراوان �وضوح� ،به هر صورت. را كنترل كند

چـرا كـه در عصـر     ؛در اطلاع رساني نيز بسيار مهم اسـت  �سرعت�. طريق رسانه خواهد بود

زودتـر بـه مخاطبـان     پيام مورد نظر خـود را اي كه  ئناً در آينده، هر فرد يا رسانهحاضر و مطم

   .خواهد بود تر منتقل كند، موفق

  موثق بودن و اعتماد سازي در ارتباطات. 3.2

پي ايجاد جامعـه  و در  شود؛ زيرا آرمان خواه مي بنا �راستي�و  �صداقت�حور رسانه بر م 

يعني رسيدن به جهاني سرشار از عدالت، امنيت، آسايش و پويـايي را در سـايه    ايده آل است؛

 بـه وجـود روح حـق خـواهي و حـق طلبـي       اي دستيابي به چنين جامعه. كند مي انتظار دنبال

  ).49: 1390ميرتبار، ( اين رسانه باشدتي و صحت بايد سرلوحه از اين رو، درس. است نيازمند

  قدرت متقاعد سازي، نفوذ و زمينه سازي در ارتباطات . 3.3

و افـراد را   �نفـوذ �هـا   در قلبها  خواهد بود كه پياماي  به گونه ،ارتباطات در جامعه حدي

ميقاً مورد پذيرش قرار ارزشي و اصول مورد نظر عهاي  چرا كه لازم است پيام ؛كند �متقاعد�

جامعـه منتظـر و   هـاي   يكـي از ويژگـي  ، �4زمينه سازي براي ظهور حضرت مهدي�. گيرد

ي سنگين و سترگ بر عهده جامعـه منتظـر   ا لذا ايجاد زمينه، وظيفه. بالتبع رسانه منتظر است

 گيـرد  ارتبـاطي بـا جـديت صـورت    هـاي   كه بايد با بهـره گيـري از دانـش و مهـارت    ...است

   ).54:همان(

  ايجاد فضاي انتظار در ارتباطات بصيرت افزايي، عقلانيت و. 3.4

. رو گردد هو تخريب روبها  برپايي جامعه مهدوي با انواع دسايس، دشمنيطبيعي است كه 

. دشمن برخيزدهاي  به مقابله با رسانه �بصيرت افزايي�بايست با  مي در چنين شرايطي رسانه

ادواْ    � :كنـد عيات را به نفع خود دستكاري مـي جا كه رسانه دشمن، واق از آن مـن الَّـذين هـ
هعاضون مع مالْكَل فُونرحدنـده و ادبيـاتي نـرم دار   ظاهري فريب و) 46: نساء( �ي :�و  ـنم 
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و  و قَلْبِـه   في ما يعل اللَّه يشْهِد و الدنْيا الْحياة في قَولُه يعجِبك من النَّاسِ  أَلَـد  هـ
 و�: ها، جامعه مهـدوي را رنـج خواهـد داد    و دستگاه اطلاع رساني آن )204: بقره( �الْخصام
نعملَتَس نم أُوتُوا الَّذين تابالْك نم كُملقَب و  ـنم  كُوا  الَّـذينأَذ أَشْـركَثيـراً  ي و إِن 
واز پاي نمـي نشـيند، مگـر     )186: آل عمران� �الْأُمور عزْمِ من ذلك فَإِن تَتَّقُوا و تَصْبِروا

ود  عنْك  يتَرض لَن و�: وادار كند هايشان به تمكين به خواسته كه امت اسلامي را اين  الْيهـ
تَّ  يالنَّصار لاَ ويح م تَتَّبِعلَّتَهاردوگاه كفر در عصر  ؛ آري، با توجه اين موارد،)120: بقره( �م

د كه در ايـن  هاي مردم را با خود همراه كن خواهد دل مي باطات، در جدال با دانش آسماني،رتا

ابتدا دوام رابطه با مخاطبـان را   ،با افزايش عقلانيت در ارتباطات وظيفه رسانه است تا عرصه

 بپـردازد  ابله جديبه مق با اين رهزنان با عمق بخشيدن به تأثير پيام سپس و تحقق بخشيده

   ).50: 1391يني،متكاز(

  ارتباطيهاي  ادگي و تلاش در فرصتبرقراري مساوات، آم. 3.5

گيرنـد   مـي  در معرض اطلاعات و اخبار قرار �يكسان�همه افراد به طور  ،در جامعه حدي

كانال ارتباطي بـه طـور مسـاوي در اختيـار همـه قـرار       . وگروهي بر گروه ديگر رجحان ندارد

همچنـين رسـانه بايـد در جهـت      .خود را مطرح كنندهاي  دغهو دغ گيرد تا بتوانند مسايل مي

 ـ   ايجاد آمادگي فردي و اجتما د تـا در برابـر خطـرات و    عي اعضاي جامعـه تـلاش فـراوان كن

در معـرض و   هم براي خود رسـانه كـه   ،البته اين آمادگي. آخرالزمان غافلگير نشوندهاي  فتنه

 رو هـم بـراي منتظـران ظهـو     د داشته باشـد بايد وجو ي رقبا قرار داردا رسانههاي  آماج حمله

  ).56-54: انهم(

 ارزش آفريني، رشد دهندگي و ايجاد شور و اشتياق در ارتباطات . 3.6

به نحوي كه نه تنها جلو رشد فرد را نمـي   ؛است �ارزش آفرين�و  �رشد دهنده� ،رسانه 

انحراف، تقويـت بنيـان    هاي مبارزه با يكي از راه .شود مي ؛ بلكه باعث رشد و تكامل فردگيرد

بـراي   ،فطرت انسـاني  در چنين شرايطي، رسانه جامعه حدي با تكيه بر. جامعه اسلامي است

و رشد دهنـدگي بـا ايجـاد    ها  به تبلور ارزش اين تلاش تلاش خواهد كرد كهها  احياي ارزش
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  ).52: همان( مان بزرگ منجر خواهد شدشور و اشتياق براي رسيدن به هدف و آر

   ميدبخشي و دورانديشي در ارتباطاتلگوسازي، اا. 3.7

همـواره در   ،اوليـاي ديـن  . است �الگودهي�و  �چهره سازي�يكي از اصول تربيتي قرآن، 

بـر همـين    اري و اعتبار آن توجـه داشـته؛  زندگي خويش به پيروي از الگوي شخصيتي و رفت

اميددهي �رسانه هاي  نقش از ديگر .اند مردم را به پيروي از الگوي مناسب دعوت كرده ،اساس

و كمك به تحقق حكومت عدل و داد و غلبه صالحان بر زمين است و ايـن   �به آينده روشن

نگاه حاكي از آينده نگري و دورانديشي جامعه منتظر است كه بايد براي نقش آفريني و ياري 

شـته و بـا   برنامه ريزي هميشگي دا نوي لازم را كسب كند؛مادي و معهاي  آمادگي ،امام خود

  ).53: همان( ترسيم كند تصويري مناسبينده جهان عاقبت انديشي صحيح، از آ

  مظلوم و منجي گرايي در ارتباطات دفاع از. 3.8

گريز �و  �عدالت خواهي�الگو برداري شده از جامعه مهدوي همواره بر مدار  ،جامعه حدي

چـارچوب سـتم سـتيزي و     در همواره نيز در اين جامعهرسانه . كند مي حركت �از ظلم و ستم

 نسبت به مصاديق و مفاهيم ظلم آگاهي ،كوشد تا به مردم مي دفاع از مظلوم گام برمي دارد و

و آنان را در مسير عدالت كلان هستي قرار دهد و ياور و انتقال دهنده فرياد مظلومـان   بخشد

و تحقـق وعـده    اين رسانه به منجي موعـود . و دشمن ظالمان و مستكبران سراسر عالم باشد

ه بـه  حتي يـك روز مانـد   ور دارد و معتقد است چنانچههي در تاريكي باهي و تابش نور الاالا

ظهور و حكومت بزرگ و جهاني مستضعفان  ،حق و عدالت پايان دنيا، منجي عالم و احياكننده

با بهـره  از پيش و  داند تا چنين باوري را بيش مي لذا رسانه بر خود واجب. را بر پا خواهد كرد

بلكـه همـه    ،نه تنها به مسلمانان جهـان  ،ي خودا هنري و رسانههاي  توانمندي گيري از همه

   .مردم دنيا منتقل كند

   ارتباطات در جامعه فعلي .4

عصـر  �اند كه  هاي گوناگوني را نسبت داده بريم، نام به عصري كه اكنون درآن به سر مي

در ايـن   ي كه بشرا توجه. هاست ونه هايي از آننم �تعصر اطلاعات و ارتباطا�يا  �اطلاعات
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دادن،  وري، سازمان ها و تدابيري كه براي شناختن، گردآ قرن به اطلاعات معطوف داشته و راه

ماننـد   در سراسر تاريخ گذشـته بـي    ؛كردن، انديشيده و ابداع كرده جا انباشتن، بازيافتن و جا به

ازجمله مخاطبان تلويزيـوني نيـز    ،هاي گروهي هاين مسئله امروزه براي مخاطبان رسان. است

1تراكم اطلاعات�موضوع رو به رشد . مصداق دارد
اسـت كـه برخـي از     رفتـه    جا پيش آن تا �

 انـد  خوانـده  �قربـاني �بلكه يـك   ،�گيرنده�انديشمندان، مخاطبان وسايل ارتباط جمعي را نه 

  .)23: 1381سورين و تانكارد، (

 ،هايش پر از ايهام است نوشته. جهان را تكان داد �پيام است ،نهرسا�با بيان  2مك لوهان 

، پيام رسانه�از  را منظور وي )ها درك رسانه( اما كتاب او. رسد راز و رمز مي كه به مرز تا جايي 

  : يان كرده استاو ب. كند نسبتاً روشن مي، �است

طـور   كـه بـه  قبل از پديداري سرعت الكترونيكي و جنبه فراگير آن، ايـن امكـان   

مشخص پيام را خود رسانه بدانيم، وجود نداشت و نظريه حـاكم بـر آن بـود كـه     

مردم بپرسند يك نقاش چه چيـزي   بود  محتواست و در نتيجه ممكن  ، همان پيام

هـا نيـز تغييـر كـرد و      آگـاهي  ،الكتريسـيته  اما با پديداري عصر..... كند را بيان مي

هـا   چنان عموميت يافت كه در آموزش ،تفاوتها و اشكال م مفهوم فراگير ساختار

 ).11-18: 1377لوهان،  ( رفته شدكار گ هم به

اگرچـه  . �دقـت �و  � سـرعت �: امروزه درحوزه ارتباطات دو موضوع مهم مورد توجه است 

بحث نفر  شود؛ مي فراوان صحبت در خصوص دقت در اطلاع رساني ها امروزه در دنياي رسانه

 ـهاي  دغدغه رسد مي اني به نظراول بودن در اطلاع رس ي تحـت تـأثير   دقت را تا اندازه فراوان

توان در بمب گذاري يك جوان چچنـي در جريـان    مي نمونه اين نوع رفتار را. قرار داده است

 به اين اقدام ش داد كه يك جوان سياه پوستگزار 3سي ان ان. در بوستون ديد ،مسابقات دو

از مردي سفيد يا سياه پوست كه كلاه بسـكتبالي   4اسسي بي  ،در همان زمان. است مظنون
                                                 

1. Information overload 

2. Mc Lohan 

3. CNN 

4. CBS 
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نيويورك پست در همان زمان . به عنوان مظنون نام برده است ،به صورت برعكس بر سر دارد

بعد از  .)2013لادرانتي، ( عكس دو جوان را به عنوان مظنونين روي صفحه اول خود قرار داد

گيـرد كـه    مي نتيجه 1اسيو لادرانتي ها، انهمشابه از عملكرد رسهاي  بررسي اين نمونه و نمونه

 . به سرعت بيش از دقت توجه دارند ،در اين رقابت شكل گرفتهها  رسد رسانه مي به نظر

بحـث تـأثير    گيـرد،  مـي  ع رساني مورد توجه قـرار ارتباطات و اطلا يكي از مسايلي كه در

 ،موضوعات مورد نظر آنانشيوه تفكر و  ها، گذاري و نفوذ بر مخاطبان و شكل دهي به ديدگاه

امپرياليسـم  �اين پديـده را  . به نحوي است كه مسايل آنان از وضعيت خودشان منبعث نباشد

كـه   شـود؛  مـي  بـرده  نام �تهاجم فرهنگي�كه در كشور ما از آن با عنوان اند  ناميده �فرهنگي

ديگـران   ها، هنجارهاي رفتاري، تصورات و نيز روش زندگي خـود را بـه   كشوري با آن ارزش

  .)1378 ،جبلي( كند مي تحميل

بران و نظام كبه ابزاري در دست مست به عنوان منبع مهم اطلاعاتيها  تبديل شدن رسانه

شاهدي بر اين ادعـا تحقيقـي اسـت كـه     . دنياي معاصر استهاي  نيز يكي از وضعيت سلطه،

عـات در ايـن   نفـر اطلا  8 ،آمريكايي 10خليج فارس، از هر1991دهد در جنگ سال  مي نشان

فاصـله  هـا   شود كه افراد با واقعيت مي اين وضعيت باعث .اند دريافت كردهها  مورد را از رسانه

 هـا را پـذيرا     آن منفعـل و  ،كننـد  مـي  مطرحها  و رسانهها  پيدا كرده و در مقابل آنچه تلويزيون

  .دتر است، شدير افرادي كه تنوع منابع دريافت اطلاعات ندارنداين تأثير ب. باشند مي

در دنياي امروز فوق العاده با اهميت هستند و ابزاري دقيق براي تغيير معـادلات  ها  رسانه

افـزار و هـم سـخت افـزار در سـيطره       هم از منظـر نـرم   ،ها اما متأسفانه عمده آن اند؛ جهاني

، و دقيقـاً در نقطـه مقابـل مهـدويت     قرار دارند )مثل هاليوود( ويژه آمريكا، بجهاني انرمستكب

هاليوود در برقراري ديپلماسي عمومي و هاي  از جمله مأموريت .شدت در حال فعاليت هستندب

تبليغ  ترسيم نظام نوين جهاني، ويژه براي آينده، ابرقدرت نشان دادن امريكا،، بواقعيت سازي

مواجهه با دين و عالم ماورا، معرفي و القاي سبك زندگي  تروريسم اسلامي و اسلام هراسي،

                                                 

1. Steve Laderanti 
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درخصوص رويكردهاي هـاليوود  . استا راه و روش زندگي بشر امروز كايي به عنوان تنهآمري

نمايي خطر تروريسم در كشورهاي اسلامي عليه غـرب، القـاي برتـري      بزرگتوان به  مي نيز

حفظ جهان از خطر نابودي توسط غـرب  و  ويژه جهان اسلام، بگ غرب بر شرقنتمدن و فره

  .)1392: عباسي( داشاره كر ويژه امريكا  و به

گـري و   توان از ترويج خشونت و وحشي  مي همچون هاليوود، ،يا در زمينه تأثيرات رسانه

د كـه  ايجاد تصوير منفي از مسلمانان و نگراني هميشگي از اقدامات وحشيانه آنان اشـاره كـر  

  .به بهترين شكل عمل كند امور، نرسانه مهدوي بايد در مقابل اي

 تحقق ارتباطات در جامعه حديهاي  و گام انداز چشم. 5

 :انداز چشم. 5.1

فني و محتـوايي در   و تحولاتها  بهره گيري از پيشرفت جهتهي، با اتكال به عنايات الا

چنين . غربي همه جانبه خواهيم داشتبيست ساله  انداز چشمدر افق  اي رسانه عرصه ارتباطات

، اجتمـاعي، سياسـي، اقتصـادي    در جهت دهي مثبت به تحولات فكـري، فرهنگـي   اي رسانه

برخوردار اسـت و بـا    جانبه بديل و همه از نقش بي هاي ديني جامعه مبتني بر معنويت و ارزش

ارتباطي و اطلاعاتي در همه ابعاد توليد، سـيگنال رسـاني و   هاي  استفاده از جديدترين فناوري

را در عرصـه ملـي،   و ساختارهاي متنوع و اثرگذار، مـديريت پيـام مهـدوي    ها  پخش در قالب

با آگاهي از تحولات منطقه و جهان اسلام در ترازي برتر از ساير رقبا بـه   ،ي و جهانيا منطقه

  .بخشد مي تحقق رسانه مهدويمخاطبان جهاني به مثابه 

، اين نكته حائز اهميت است كه از جمله اهـداف اصـلي در شـكل    انداز چشمدر خصوص 

اين معنا را در ذهن مخاطب ايجاد كند كه  ي است تاوگيري رسانه مهدوي، مديريت پيام مهد

بـاور  �منجي موعودي با نام مهدي خواهد آمد و هدفش رساندن سـطح معرفـت مخاطـب از    

به بخش مهدويت،  هاي معرفت است؛ يعني با تبيين درست گزاره �ايمان مهدوي�به  �مهدوي

يـام، گـام نخسـت تعيـين     در اين فرآيند مديريت پ. غناي اعتقادي مخاطب خود عمق ببخشد

  .هايي است كه بايد توليد و عرضه شوند پيام
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كه  اين ياني، شيوه توزيع و پخش پيام است وگام پايوه توليد پيام و قالب آن و گام دوم، ش

  ).109: 1390حاجي هاشمي،( پيام چگونه، در چه زماني و توسط چه كسي ارائه شود

 ،سـاز اسـت كـه بـا اشـكال گونـاگون       زمينه يا ، رسانه مهدوي رسانهانداز چشمس بر اسا

هاي رشـد، آگـاهي و بالنـدگي را در ميـان مـردم محقـق و موجبـات تـرويج گفتمـان           زمينه

سازي و تحقق  به موضوع زمينه ،د و به اين وسيلهكن ستيزي را فراهم مي خواهي و ظلم موعود

 قدرته رسانه و در عرص قاتيتحقبرحسب آخرين . رساند ها براي ظهور منجي مدد مي نصاب

اي بايد توانايي تأثير مستقيم يـا غيرمسـتقيم بـر عقايـد، افكـار، احساسـات،        ، چنين رسانهنرم

ها را به اهـداف   نظر خود را داشته باشد تا بتواند آن هاي معين مورد ها و نيازهاي گروه خواست

  .)411: 1388 پيشانيان، ماه( بلند و عالي سوق دهد

  ه مهدويتحقق رسانهاي  گام. 5.2

 ـ با توجه به توضيحات بيان شده ر جامعـه زمينـه سـاز    ، براي تحقق ارتباطات تاثيرگـذار ب

اله بـه تحقـق   گام را در نظر گرفت كه در يـك بـازه زمـاني بيسـت س ـ     توان چهار مي ،ظهور

ي پيشنهادي به اين معنا نيست كه تحقق هـر گـام   ها ترتيب گام. منجر خواهد شد انداز چشم

هر چند اولويت با گام نخست و تربيت نيـرو اسـت و    است؛ منوط گام قبلي ضرورتاً به تحقق

تحقق هاي  د نظر و گاممور انداز چشم، 2شكل در. طلبد مي تري را نيز زمان قابل توجه و بيش

  :پردازيم مي ارائه شده است كه در ادامه به شرح آن از سوي نگارنده

  تقد به مهدويت اصيلتربيت نيروي انساني متخصص و مع: گام نخست -الف

تربيتي هاي  و هنگامي كه برنامه انسان در همة ابعاد، براي تربيت و سازندگي قابليت دارد

هاي والاي اخلاقي و انساني تنظيم شود، جامعه راه صـلاح و فـلاح را در    اش براساس ارزش

حتوايي لازم را هم به لحاظ مهاي  بايست زمينه مي براي تحقق جامعه مهدوي. گيرد مي پيش

برنامه ريزي و ارائـه   ،اين كارهاي  يكي از بايسته. دبه لحاظ فني فراهم و پي ريزي كر و هم

و توانمند در زمينه ارتباطات است كه ضـمن  ناسب و تربيت افراد آگاه، شايسته مهاي  آموزش

ينـده حتمـي بـا ظهـور حضـرت      داشتن آگاهي و مهارت كافي در زمينه فني، به مهدويت و آ

 ).740ـ  738: قزويني، بي تا(اشته باشد عتقاد و التزام عملي دا 4مهدي
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  نگري ارتباطات هاي چهارگانه پس انداز و گام ترسيم چشم: 2شكل

كارهـاي بـزرگ و مأموريـت     اي متعهد و معتقد بـراي اجـراي   حرفهتربيت نيروي انساني 

امـه ريـزي و ارائـه    از اين رو، شايسته است با برن. امري ضروري است ،جهاني رسانه مهدوي

  : آموزشي آينده نگرانه در اين زمينه عمل شودهاي  برنامه

  اي شناسايي و انتخاب افراد مستعد؛تشكيل مركز ارزيابي بر .1

   سازي و ايجاد باور و اعتقاد راسخ در بين نيروها براي تحقق جامعه موعود مهدوي؛ فرهنگ. 2

  طات؛ربردي در زمينه مهدويت و ارتباكاهاي  ريزي راهبردي و ارائه آموزش برنامه. 3

   .و نظارت مستمر بر پيشرفت برنامه تدوين شدههاي  مند برنامه اجراي دقيق و نظام .4

براي رسانة مهـدوي، زمينـه سـازي    اي  از اهداف اساسي تربيت مديران و نيروهاي حرفه 

مقابلـه بـا   ي تـوان مناسـب بـرا    داراي كـه اولا  اسـت  پويا و اميدبخشاي  براي ايجاد رسانه

سب بر اساس يك نظـام  مهدوي را به نحو مناهاي  و دوم اين كه پيام رقيب استهاي  رسانه

  .كند مي تعيين، توليد و توزيع دقيق ارتباطي

گام است، به عنوان گام نخست در نظر گرفته ترين  جا كه تربيت نيروي انساني، با اهميت از آن

، 1در نمـودار . تري نيـاز دارد  ساير موارد، به زمان بيش شده، ضمن اين كه به لحاظ زماني نسبت به

اي در قالب مراحـل متـوالي ارائـه شـده كـه شـامل        طرح پيشنهادي تربيت مديران و عوامل حرفه

در ايـن  . اسـت ...) اخلاقـي و  - مباحـث اعتقـادي  ( مديريتي، فني، تخصصي و عموميهاي  آموزش

يـابي بـا بهـره گيـري از منـابع مختلـف و       طرح، شناسايي نيروهـاي مسـتعد از طريـق كـانون ارز    
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اوليه از جهات تحصيلي ذهني، رواني، جسماني و سوابق اعتقادي و اخلاقي بـا حضـور   هاي  بررسي

تـوجيهي اوليـه و   هـاي   پس از آن، منتخبـان دوره . گيرد مي مختلف صورتهاي  متخصصان حوزه

  . ساله خواهند گذراند 10هاي مستمر را در يك بازه زماني تخصصي و آزمونهاي  سپس دوره

  

  هاي مديريتي و حرفه اي طرح پيشنهادي آموزش: 1نمودار 
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 مخابراتي  -فني هاي  زيرساخت اقدام در جهت: گام دوم. ب

 �فناوري اطلاعات� ها، سازمان ،تغيير در جوامع و به تبع آنهاي  ترين پيشران يكي از مهم

شدت دنيا را متحول كـرده  املي است كه بامروزه يكي از عو فناوري اطلاعات ،در واقع. است

 رگذاري ارتباطات و رسـانه دارد؛ اگر چه اين تحولات فوايد و ثمرات زيادي در رشد و اث. است

را براي ها  رسالت و مأموريت تحولات، قدرت تأثيرگذاري و اجراي همگام نشدن با تغييرات و

تـوان فراينـد توليـد و     مي رسانه در حوزه. رسانه مهدوي كاهش داده و حتي از بين خواهد برد

  :پخش را در سه دسته كلي زير قرار داد

 و ابزارهاي مرتبط با توليد برنامه؛ ها  فناوري .1

 و ابزارهاي مرتبط با پخش و سيگنال رساني؛ ها  فناوري .2

 .و ابزارهاي مرتبط با دريافت و كد برداريها  فناوري .3

با هم رابطه نزديـك   مورد توجه قرار گرفته اند؛ مايزاگرچه به صورت مت مذكور،سه دسته 

 ،براي مثال اگر ابزارهاي مناسب براي دريافت تصاوير سه بعـدي وجـود نداشـته باشـد    . دارند

، سابقه تغييرات گوياي به هرحال. فايده است بي عملاً وجود اين امكان در ساخت و در ارسال

اساسـي بـراي آمـاده    هـاي   ذا يكي از گامل .اند زنجير وار همديگر را پوشش داده آن است كه

بهره گيري از نيـروي انسـاني   فني متناسب با جامعه حدي مورد نظر، هاي  زير ساخت ،سازي

 سال نياز دارد كه 10تحقق اين گام به زماني حدود. ي تربيت شده در گام نخست استا حرفه

 .آغاز شود ،ساله دوم گام نخست 5تواند همگام يا با شروع  مي

 ها  و انتقال دهندهها  ايجاد و شكل دهي به رسانه: م سومگا-پ

در مواجهه با تغييرات سريع فناوري در ارتباطات، ضرورت برنامه ريزي دقيق براي پيش  

در اين  .رود مي اساسي به شمارهاي  گام مورد نياز ازهاي  و انتقال دهندهها  بيني و ايجاد رسانه

  : ارتباطي مورد نياز بسيار با اهميت استهاي  كانالموارد زير براي آماده سازي  ،خصوص

كنـد تـا بتـوانيم بـه نحـو       مـي  درك و شناسايي محيط كمك: درك و شناسايي محيط. 1

لازم را بـراي  هـاي   هزينه ها، مناسب تري رفتار خود را تنظيم و با آگاهي از شرايط و ضرورت

  .تحقق اهداف صرف كنيم
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زات تجهي ـ هاي موجـود را شناسـايي و  تغييرات و روند لازم است: تدارك و تجهيز فني. 2

و فضا را براي انتقـال از فنـاوري    مورد نياز خود را انتخاب كنيم؛ كاربران آن را آموزش دهيم

   .قديم به سوي فناوري جديد فراهم سازيم

جديـد، فـراهم سـازي ايـن     هـاي   يكي از مسائل مهم در مواجهه با فناوري: مديريت هزينه. 3

به هرحـال، خيلـي مهـم اسـت كـه ابتـدا از       . هاست كه به سرمايه گذاري مناسبي نياز دارد فناوري

محيطي و كاري خـود،  هاي  محيط و تغييرات دركي مناسب داشته باشيم و سپس با توجه به مؤلفه

 . گيري كنيم آن تصميمهاي  در خصوص استفاده از سيستمي خاص با پيش بيني و تامين هزينه

با توجه به تغييرات فناورانـه و حضـور رقبـاي     ،�رقابت�مفهوم : رقابت توجه به فضاي. 4

بـراي ورود   توانـد  مـي  يادي وجود دارد كـه امروزه فضاهاي ز. قدرتمند بسيار تغيير كرده است

و كاسـتن از مخاطبـان رسـانه بـه عنـوان      اي  مـاهواره هـاي   رقبايي همچون هاليوود و شبكه

رسـانه قدرتمنـد و تاثيرگـذار بـراي كسـب موفقيـت       دهي  از اين رو شكل .محيطي عمل كند

 .ضروري است و به رصد و ديده باني مستمر نيازمند است

توجه به فضاي حاكم بر رسانه و شـناخت و اسـتفاده از    ،منظور: توجه به مديريت تنوع. 5

 .مثل اينترنت است ،مكملهاي  و ساختارهاي متنوع برنامه سازي و همچنين رسانهها  قالب

پيشنهاد شده اسـت كـه در مجمـوع بـه     1مله عوامل انساني و هنري به شرح جدولاز ج 

 ،بـه لحـاظ زمـاني، گـام سـوم بـراي تحقـق عملـي        . تحقق رسانه مهدوي منجر خواهد شد

  .نيزمي تواند آغاز شود انداز چشمساله دوم 10سال نيازمند است كه از10به

  عوامل انساني  رديف
   عوامل هنري

  )برنامه سازيي ها ساختارها و قالب( 

1  

2  

3  

4  

5  

6  

  مديران

  مجريان

  فيلمنامه نويسان

  مهندسان فني

  عوامل توليد

  ....و

  سريال

   تله فيلم

  مستند

  سخنراني

  ميزگرد 

  ...و 

  عوامل انساني و هنري لازم براي ايجاد و شكل دهي رسانه: 1جدول
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  ارتباطحت فراهم سازي عوامل موثر بر ايجاد و پاسخ دهي به نفوذ و ص: گام چهارم

تحولات در توليد، پخش و سيگنال رساني  ،است كه آينده نگرانهاي  ، رسانه�رسانه پويا� 

در واكـنش بـه ايـن     ،كند و با بهره گيري از دستاوردهاي نوين مديريتي در رسانه مي را رصد

نو در تلاش اسـت تـا   هاي  از اين رو، رسانه مهدوي با ايجاد ظرفيت. دارد مي تحولات گام بر

بـه ذكـر    در ادامـه . خود را افزايش دهداي  انههاي ارتباطي و رس ميزان نفوذ و صحت فعاليت

  :پردازيم ها مي برخي از ظرفيت

  سرعت انتقال. 1

ترين زمان ممكن، مطلـب را   است كه دركوتاه �سرعت انتقال�  هاي رسانه يكي از ظرفيت

  .كند به مخاطبان خود در سراسر جهان منتقل مي

  پيامجذابيت . 2

يعنـي بـا    آن خواهـد بـود؛   �جذابيت پيام هـاي �مهدوي،   هاي رسانه يكي ديگر از ويژگي

اي  آميزي و شناخت مخاطب، پيام را به گونه هاي هنري، صوت، تصوير، رنگ كارگيري شيوه به

  . دهد تأثير قرار مي مخاطبان را تحت  جذّاب است وكند كه  ارائه مي

  تأثيرگذاري سريع و قوي. 3

گيري از كارشناسان قوي  هاي گوناگون تبليغي و بهره به دليل كاربرد فنون و روش  هرسان

تأثير   به سرعت مخاطبان خود را تحت شناسي، جامعه شناسي و اي و رعايت اصول روان سانهر

  .ها قوي است دهند و به دليل داشتن جذابيت، تأثير آن قرار مي

  وسعت حوزه نفوذ. 4

هـر   البته حوزه نفـوذ . است  يا كاركرد آن �وسعت حوزه نفوذ�،  نههاي رسا از جمله ظرفيت

در ايـن ميـان، اينترنـت از حـوزه نفـوذي بسـيار گسـترده و         ها متفـاوت اسـت؛   نه يك از رسا

  .شمول برخوردار است جهان
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  ها تنوع پيام. 5

قتصـادي، فرهنگـي،   مقصود از اين ظرفيت، آن است كه هرگونـه پيـام سياسـي، ا   

   .ها منتقل كرد توان از طريق آن را مي نظامي، ديني

  در دسترس بودن. 6

اي كـه هـر لحظـه     بـه گونـه   است؛  ، در دسترس بودن آن ن رسانههاي اي يكي از ظرفيت

  ).60 ـ 59: 1389مرتضوي، ( ها استفاده كند آنتواند از  مي ،مخاطب اراده كند

و هـا   تبـاطي، شـيوه  نـوين ار هـاي   علاوه بـر بهـره گيـري از فنـاوري     ،در رسانه مهدوي

ايـن،   مان بهره گرفت كـه أبايست تو ، ميسنتي تاثيرگذار زيرهاي  از رسانه ،جديدهاي  ظرفيت

   .كند مي تاثيرگذاري پيام مهدوي را بيش از پيش فراهم البته

 نمـاز جماعـت و   حج، نماز عيد فطـر و قربـان، نمـاز جمعـه،      از قبيل ،مراسم مذهبي .الف

  . جلسات مذهبي

  .ايران و مساجد ، مشاهد مدينه، مشاهد عراق، مشاهدكعبه از قبيل ،مذهبي اماكن. ب

هـاي   هـا و ولادت  عاشـورا، اربعـين، فاطميـه، شـهادت     از قبيـل  ،هاي مذهبي مناسبت .ج

  .معصومين

 .سال سوم و يا همگام با شروع گام سـوم آغـاز شـود    5تواند از انتهاي  مي تحقق اين گام

ي بدون توقف و مستمر وبا بازخورد گيـري مـداوم ادامـه خواهنـد     در فرآيندها  البته همه گام

                 .يافت

  روش پژوهش

 بـه  هـم  ،پژوهش نيا درها  داده يگردآور .است �يفيك كرديرو� لحاظ به حاضر پژوهش

 يگـردآور  روش. فتـه اسـت  ريپذ انجام يدانيم صورت به هم و اي كتابخانه و ياسناد صورت

مقالات و مستندات مرتبط با موضوع تحقيق و  ها، ي، بررسي كتابا كتابخانه مطالعه درها  داده

و مـديران و كارشناسـان معـارفي     رسـانه  صاحبنظراناز  نفر 10 با مصاحبه ،يدانيم بخشدر 

   .است بودهها  شبكه
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   ها تجزيه و تحليل يافته

وادث و پخش مطالـب  و ح دادهايرو ريارائه تفس اين قدرت را دارند كه با ها رسانهامروزه  

و   سـمت  هـا را بـه   و آنرا به دست گرفتـه  مردم بتوانند كنترل ذهن بخش زيادي از  دلخواه،

. 1:دو بعد قابل توجه است ،اي در فعاليت رسانه. ندنك تيهداي مورد نظر ها يريگ ميتصم سوي

   .صورت و فرم پيام. 2محتوا و غناي پيام و 

بـه ديگـر   . دار بوده و بر يگـديگر تـاثير متقابـل دارنـد    اين دو بعد از ارتباط مستقيم برخور

تـر و بهتـر    هدف از زيبايي، جذابيت، سرعت و تنوع در رسانه آن است كه محتوا، بيش ،سخن

در جامعـه حـدي، ارتباطـات از اهميـت بسـيار      . به جامعه هدف و مخاطبان انتقال داده شـود 

و هدف  انداز چشمر و رسانه مهدوي فراواني براي گسترش پيام مهدوي و مديريت آن برخوردا

 :انـد  ويژگـي بـراي آن برشـمرده    8، با الگوگيري از جامعـه مهـدوي   كارشناسان غايي است و

قدرت متقاعـد سـازي، نفـوذ و    � ،�موثق بودن و اعتماد سازي� ,�وضوح، شفافيت و سرعت�

وات، آمادگي و برقراري مسا� ،�بصيرت افزايي، عقلانيت و ايجاد فضاي انتظار� ،�زمينه سازي

الگوسـازي، اميدبخشـي و   � ،�ارزش آفريني، رشد دهندگي و ايجاد شـور و اشـتياق  � ،�تلاش

   .�دفاع از مظلوم و منجي گرايي در ارتباطات�و  �دورانديشي

سال بعد، 20مورد نظر؛ يعني رسانه مهدوي براي  انداز چشمبا بهره گيري از روش پس نگري، 

تربيـت نيـروي انسـاني متخصـص و معتقـد بـه       �به چهار گام  تصويرسازي شد و براي تحقق آن

و انتقـال دهنـده   ها  ايجاد رسانه�، �مخابراتي –فني هاي  پياده سازي زيرساخت�، �مهدويت اصيل

 . پيش بيني شد �فراهم سازي عوامل موثر بر ايجاد و پاسخ دهي به نفوذ و صحت ارتباط�و  �ها

هـاي   سازي معرفي شد كه با اشكال گوناگون زمينه به طور كلي رسانه مهدوي، رسانة زمينه

خـواهي و   رشد، آگاهي و بالندگي را در ميان مـردم محقـق و موجبـات تـرويج گفتمـان موعـود      

 تاثير گذار سنتي، همچون مراسـم مـذهبي  هاي  كند و هوشمندانه از رسانه ستيزي فراهم مي ظلم

عاشـورا،  ( هاي مذهبي و مناسبت..) .اجد وكعبه، مدينه، مس( ، اماكن مذهبي...)حج، نماز جمعه و(

زمـان لازم  . رقيب با قدرت نفوذ و صحت بالا فراهم خواهد شد اي بي رسانه..) .اربعين، فاطميه و

هـاي   ساله در نظر گرفته شده اسـت وگـام  20، بازه زماني)رسانه مهدوي( انداز چشمبراي تحقق 
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  :استبه اين شرح 2در جدول  انداز چشمچهارگانه جهت تحقق 
  زمان لازم  زمان شروع  عنوان  گام

  سال10 ابتداي برنامه تربيت نيروي انساني  نخست

  سال10  نخست يا شروع سال پنجم مهمگام با گا  مخابراتي  -زير ساخت فني  دوم

  سال10 آغاز ده سال دوم  وابزارهاها  شكل دهي به رسانه  سوم

  سال 5  سال پانزدهمهمگام با گام سوم يا شروع   نفوذ و صحت ارتباط  چهارم

  از حيث زماني) رسانه مهدوي( انداز چشمتحقق هاي  گام: 2جدول 

  نتيجه 

پيام مهدوي را مـديريت و بـه جهانيـان     است كه در نظر دارداي  ، رسانه�رسانه مهدوي�

اي زمينـه سـاز    اين رسانه، رسانه. ن بهره بگيردبايد از ابزارهاي ارتباطي نوي طبعاً ابلاغ كند و

اين رسـانه، بـراي   . جامعه مهدوي را فراهم سازد تحققهاي  و در پي آن است كه زمينهاست 

حضور در عرصه جهاني وتاثيرگذاري مناسب بايد به لحاظ نيروي انساني و عوامل فني، خـود  

تخريبي دشمن را به طور كارآمـد داشـته   هاي  و برنامهها  را تجهيز كند تا توان مقابله با رسانه

  .بخشي و بيداري عمومي را فراهم سازد معرفت باشد و اسباب

  :فرمايند مي )مد ظله العالي( رهبر معظم انقلاب

ي، غ ـيتبل ي،هاسـت و تهـاجم خبـر    جنگ رسانه ،امروز دهيچيجهان پ يجنگ واقع

بـه   يزورمنـدان و زرمنـدان جهـان    تحـت كنتـرلِ   يهـا  رسانه يو اخلاق يفرهنگ

  ). 11/9/1383( دارد اردر اوج خود قر رانياملت  ژهيوب ،ها ملت

 ـبامهدوي نقش راهبردي و محوري بر دوش دارد و  در اين شرايط، رسانه سـاز و كـار    دي

   .دوآنان نش يها يتا مقهور توانمندبا رقبا را تشخيص دهد مبارزه 

سـاز بايـد ضـمن     رسانة زمينه. در آخرالزمان نيز اين مهم بيش از پيش نمود و ظهور دارد

را   هاي آنـان  و نيز رسانه راهبردهاي دشمنان دين ع و منسجم براي خود؛نقشه راه جام ترسيم

در  ي جبهـه اسـلام  ا رسـانه  اصـحاب . در برابر آن به كار گيردو راهبردهاي لازم را  رصد كند

بايد تا زمان برپايي حكومت عدل واحد جهاني و در زمان ظهـور  ، 4امام زماندوران غيبت 

    .ود براي پيشبرد دين كمال بهره را ببرنداي موج حضرت از ابزارهاي رسانه



  

 

گو
 ال

وه
ج

و
ي

ي
 

دو
مه

ه 
مع

جا
ر 

 د
ت

طا
با

رت
ا

 ي
…

  

95 

   منابع

  .قرآن كريم

ي، پژوه ـ آينـده ، دوره سـوم  جـزوه درسـي بازانديشـي آينـده     ).1396(بهروزي لك، غلامرضا  .1

 .دانشگاه عالي دفاع ملي

  .11/9/1383،مايس و صدا و مديران سيرئ داريدر د يرهبر معظم انقلاب اسلامبيانات  .2

گاه علمـي  دانش ـ روميه،ا اول،چاپ  ،ارتباطات جمعيهاي  جزوه نظريه .)1390(بهراميان، شفيع  .3

  .كاربردي

انتشـارات   ،تهران سيزدهم،چاپ ، 4نسيماي امام زما ).1374( محمد مهدي، تاج لنگرودي .4

   .ممتاز

، هـاي مهـدوي در فراسيسـتم ارتباطـات دينـي      مديريت پيـام  ).1390(حاجي هاشمي، مرضيه  .5

  .، قم1سال اول، شماره، مهدويهاي  شفصلنامة علمي ـ تخصصي پژوه

بــا نگــاهي بــه ( ارتباطــات نــوين جهــاني و ســلطه خبــري فرهنگــي ).1378(ن جبلــي، پيمــا .6

  سـال اول، پـيش  ، فصلنامه راديـو و تلويزيـون  ، )ارتباطي جمهوري اسلامي ايرانهاي  سياست

  .انتشارات دانشكده صدا و سيماشماره، 

 محمـود حقيقـت كاشـاني،    بـاط جمعـي، ترجمـه   پويـايي ارت  ).1378(ر .دومنينگ، ژوزف .7
    .انتشارات دانشكده صدا و سيما، ، سال اول، پيش شمارهفصلنامه راديو و تلويزيون

اـن، تهـران،    علـي   ، ترجمـه اتهـاي ارتباط ـ  نظريه ).1381(ورين، ورتر و تانكارد، جيمز س .8 اـ دهق  رض
  .دانشگاه تهرانانتشارات 

 ،فصـلنامه كتـاب   ،نظريه، تعـاريف و تاريخچـه   ،رساني شبكه اطلاع ).1375( اصغر شيري، علي .9

   .دوره هفتم
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  .بوستان كتاب ،قمسوم،  ،4ي به حكومت مهديانداز چشم ).1380( نجم الدين، طبسي .11

 ـمجمـع الب  ).ق.هـ146( الفضل بن الحسن يطبرسي، ابوعل .12  ـ ناي  ـ، بالقـرآن  ريتفس ـ يف : روتي
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 ـ جهاني شدن و نظريه پايـان تـاريخ و برخـورد تمـدن     ).1382(يوسف قرضاوي،  .13 ، ترجمـه  اه
  .نشر احسان عبدالعزيز سليمي، تهران،

علـي   ، ترجمه و تحقيـق از ولادت تا ظهور 4امام مهدي ).تا بي( محمدكاظم ديس ،ينيقزو .14
 . 4ت ولي عصرموسسه تحقيقاتي حضر قم، يني،سيد محمد حسو  كرمي،

  .انتشارات اُسوه ،قم ،الكافي ).1376( كليني، محمدبن يعقوب .15
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