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  بیان مسئله
رود؛ زيـرا   ي فرهنگـي و اجتمـاعي بـه شـمار مـي     رسانه ابزار انتقال هنجارها

هاي سياسي، اجتماعي و اقتصـادي را کـه اهـداف خاصـي را      تواند برنامه مي
کنند، به صورت خوشايندي به مردم ابلاغ کند و مشروعيت بخشـد.   دنبال مي

ن يــيران در تبيــا يکــرد ســاختارياز رو يبخشــ ي،معظــم رهبــرام مقــام يــپ
 ياقتصاد يها تيمحدود شود. ينده محسوب ميدر آ ياسينظام س يريگ جهت
ک و ي، تکنولوژياقتصاد يها در حوزه بيشترتوان  يران را ميه ايشده عل اعمال
 يهـا  نهيها زم لازم است رسانه يطين شرايمورد توجه قرار داد. در چن يصنعت
  فراهم آورند. يد در فرهنگ جهاد اقتصاديم فرهنگ توليتنظ يبرارا لازم 

هاي دولتي و غيـر دولتـي،    ها، احزاب، ارگان ي (سازماناجتماع يها گروه
امــا  ،کامــل دارنــداشــراف  يکــرد مقــام معظــم رهبــريبــه رو بازاريــان و...)

را  يدر ادامه جهاد اقتصاد ييد و خودکفايمربوط به فرهنگ تول يها شاخص
ما دانست که يهمانند صدا و س ييافته نهادهاي از کنش سازمان يتوان نماد يم

 ييهنجارها ؛آورند ميهنجارها به وجود  يساز نهينهاد يلازم را برا يها نهيزم
  است.معطوف در جوامع در حال توسعه  يد مليکه به قدرت تول
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  هدف پژوهش
سـازي   و سـيما، در نهادينـه   در اين طرح، نقش ابزارهاي ارتباطي، به ويـژه صـدا  

هـا داراي قـدرت    شود. در اين زمينه رسانه فرهنگ توليد و خودکفايي بررسي مي
هاي اجتمـاعي   توانند بر فرآيند کنش سياسي گروه نامحدودند و از سوي ديگر مي

اي  اثر بگذارند. موضوع اين پژوهش، بررسي فرهنگ توليد بر اساس کنش رسـانه 
هاي اثرگذار  ها در يادگيري اجتماعي و کنترل گروه رسانهاست. در اين باره نقش 

  در ساختار سياسي، مهم و ضروري است.

  پرسش اصلی پژوهش
 ـتوانند فرهنگ تول يها چگونه م است که رسانهاين  ،پژوهش ياصلپرسش  د ي

ينه سازند؟ به عبارت ديگر، نقش ران نهاديا يو اجتماع ياسيرا در ساختار س
  ؟زي فرهنگ توليد چيستسا رسانه در نهادينه

  فرضیه پژوهش  
سازي ادراک، زمينه لازم را براي تثبيـت فرهنـگ    توانند از طريق ساده ها مي رسانه

مسلط فراهم آورند. در اين راستا، نقش اصلي رسانه آن است کـه بـا اسـتفاده از    
  بستگي ايجاد کند. ي و همدل يکهاي ادراکي و تحليلي، در جامعه  قالب

  ادبیات پژوهش
 ها و اما در مورد رسانه ،وجود ندارد ين عنوان کتابيق با ايموضوع تحقدرباره 
که جداگانه هست  يمختلف هاي  ي، کتابد مليو تول ين توسعه اقتصاديهمچن
بـا  استوارت ام هوور در کتاب خـود   ،مثالبراي اند.  ن مورد بحث کردهيدر ا

هـا و   وط به رسانهبت مراينظر درباره ين، رسانه و ارتباطات اجتماعيدعنوان 
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 ي نيـز ريحسن خ است. کردهق يتحق ،مردم يها يش آگاهيدر افزا آنهاکاربرد 
بـه نقـش    ن، رسانه و فرهنـگ يدر مورد د يشيبازاندعنوان  بادر کتاب خود 

 و شـکل دادن بـه فرهنـگ مـردم پرداختـه اسـت.       يساز ها در فرهنگ رسانه
، نقـش  ياس ـيو ثبـات س  هـا  رسـانه سندگان در کتـاب  ياز نو ين جمعيهمچن
بررسي  يدولت يت هنجارهايو تثب ياسيجاد ثبات سيدر ارا  يجمع يها رسانه
  اند. کرده

  متغیرهاي پژوهش

  متغیر وابسته 
د يتول ،کالا گردد يکه در اقتصاد باعث ارزش افزوده رو ي: هر عمليد مليتول
  شود. يده مينام يمل

  متغیر مستقل 
(ماننـد   يآن دسته از اقـدامات  ي،ا رسانه يالگوهامنظور از  :يا رسانه يالگوها

در جامعـه   يسـاز  فرهنگ يما برايس است که صدا و ال)يلم، سريغات، فيتبل
 ياز رفتارهـا  يبرخ ـ يسـاز  نـه يو نهاد يو باعث تحول فرهنگ دهد يانجام م
  شود. ميدر جامعه  ياجتماع

  چارچوب نظري
موضـوع   ويشـود.   ياستفاده م) ۱۹۵۸( ل لرنريافت دانين پژوهش از رهيدر ا

 يبر اساس نقش ابزارها ،را در جوامع در حال گذار يمربوط به رشد اقتصاد
ل لرنر موضوع مربوط به فرهنگ يدان ،گريبه عبارت دکند.  مي يبررس يارتباط
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هـاي   ايـده  يوکـرده اسـت.    يبررس ـ يا رسانه يها را بر اساس قالب ياسيس
و نگرش مبتني بر نوسازي را بـه تصـوير    هاي جمعي بنيادين مربوط به رسانه

شناسايي و توصيف كرد كه  شناختي در افراد را كشد. لرنر يك الگوي روان مي
مـوردنظر   كرد. فرد ضروري بود و هم آن را تقويت ميهم براي جامعه مدرن 

 وداشـت  هاي جديد پيرامون خود  ظرفيت بالايي براي شناسايي مشخصه ،او
كـرد، در خـود    تر ايجـاد مـي   بزرگعه جديدي را كه جامتوانست نيازهاي  مي

چنين شخصي از يك همدلي بالا برخوردار بود و  ،ديگربيان  دروني سازد. به
  ١موقعيت ديگران. اين يعني ظرفيت ديدن خودش در

براي عمـل در   اول، تواناسازي فرد دارد:لرنر معتقد بود همدلي دو وظيفه 
ناپذير بـراي   جداييي مهارت ،دوم ؛يير استجامعه مدرن كه پيوسته در حال تغ

ترتيـب،   به اين. خواهند موقعيت سنتي خود را ترك كنند افرادي است كه مي
 سـومي   هاي جمعي، كارگزاران مهم نوسازي قلمداد شدند. افراد جهان رسانه

 ؛ها گسترش دهند در معرض رسانهقرار گرفتن توانستند همدلي خود را با  مي
اندازهاي جديد، آنها را در برابر رفتارها و  با نشان دادن چشم ها رسانه چرا كه
هـاي جمعـي از ايـن     كوتاه سخن آنكه، رسانه. دادند قرار ميتازه  هاي فرهنگ

برخوردارند كه نسيم دگرگوني و نوسازي را در جوامـع سـنتي و    توان بالقوه
هـا و رفتارهـاي    منزوي به حركـت درآورنـد و سـاختارهاي زنـدگي، ارزش    

  نمايند.عوض  ،بود يمدرن غربوامع سنتي را با آنچه در جوامع ج
شـرام   ) و۱۹۵۸لرنر (هاي جمعي در نوسازي توسط  نقش قدرتمند رسانه

بـه   ۱۹۶۰و  ۱۹۵۰هـاي   دهـه هايي که در  پژوهشاي ديگر در  ) و عده۱۹۶۴(
هـاي   هـا بـود كـه گـزاره     و همين پـژوهش قرار گرفت تأكيد عمل آمد، مورد 

                                                   
  .۵۵، صدرآمدي بر نظريه ارتباطات جمعي دين، رسانه، ارتباطات اجتماعي، پيش. حسن خيري، ١



  ۱۳ بيان مسئله 

 

هـاي   توسعه را تكميل كرد. به ايـن ترتيـب، رسـانه    پارادايم حاكمموجود در 
را  نـو هـاي   هاي جديد و مـدل  كه ايده اي را يافتند جمعي، حكم وسايل نقليه

روسـتايي منتقـل    هـاي  و از مناطق شهري بـه حومـه   ،از غرب به جهان سوم
 هـاي جمعـي   بـود كـه رسـانه    مسـئله كردند. نكته مهم ديگـر، بـاور ايـن     مي

بـراي پـذيرش تغييـرات سـريع      كشورهاي رو به توسعه را ساکناننند توا مي
 يکرده و ايـن کـار را از طريـق اسـتقرار جـو نوسـازي عمل ـ      آماده  اجتماعي

هـاي جمعـي    پـذيرش ايـن نكتـه بـود كـه رسـانه       اين امـر در واقـع   سازند.
گذارنــد. بـه ايــن ترتيـب نظريــه    مـي  و بـر افــراد تـأثير مســتقيم   نـد قدرتمند

 ۱۹۵۰هـاي   دهه در ،هاي جمعي در مورد تأثيرات رسانه »جادويي هاي گلوله«
 پـيش از آن در ايـن نظريـه   در حـالي كـه    ؛در جهان سوم جا افتـاد  ۱۹۶۰و 

  .امريکاي شمالي رد شده بود
از بـالا بـه پـايين بـودن، در      سويه بودن، هاي جمعي در يك قدرت رسانه

در كشـورهاي   ،از اين نظـر  .ي و در دامنه وسيع انتشار آنها ريشه داردزمان هم
رفتند. مجريان،  به شمار ميتوسعه  منافع» چندبرابركننده جادويي« ،جهان سوم

را بـه عنـوان مناديـان نفـوذ      هـا  قدرت فراوان رسانهپژوهشگران و کارگران، 
را  شده گم  باور كرده بودند. بنابراين، اطلاعات حكم حلقه ، صادقانهنوسازي

 يمفهوم يها شود نشانه يز تلاش مين پژوهش نيدر ا .توسعه يافت هدر زنجير
  ن گردد.ييتب ي،ساز معطوف به فرهنگ يو ارتباط

  پژوهش دهی سازمان
اين پژوهش در چهار فصل به اين شرح سازمان يافته است: ابتدا کليـات  

ها در تثبيـت هنجارهـاي    شود. در فصل اول، نقش رسانه پژوهش ذکر مي
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گيرد. فصل دوم به بررسي توليـد ملـي    قرار مينظام سياسي مورد بررسي 
هـاي   در اقتصاد سياسي ايران اختصاص دارد. در فصل سـوم، محـدوديت  

اي  المللي در برابر اقتصاد ايران، و در فصل چهـارم، الگوهـاي رسـانه    بين
بستگي اجتمـاعي و ارتقـاي توليـد ملـي مـورد ارزيـابي قـرار         درباره هم

هـا و فهرسـت مطالـب     ي از بحث، پيوستگير گيرد. در نهايت، نتيجه مي
  آورده خواهد شد.

  



 

 

  
  

  
  
  

ها در تثبیت هنجارهاي نظام  فصل اول: نقش رسانه
  سیاسی

 ـتقو يمختلـف بـرا   يهـا  ها با برنامه رسانه جامعـه   يهـا  ج ارزشيت و تـرو ي
ت يــهــا، ضــمن تثب  و زدودن ضــد ارزش يجــاد بــاور، هنجارســاز  يو ا

 ـ  يقـادر بـه اثرگـذار    ،فرهنـگ  آنهـا   ل در جامعـه هسـتند.  يبـد  يشـگرف و ب
ــوان بســتر انتقــال پ ــبــه عن ــد. يمتفــاوت يم، کارکردهــايهــا و مفــاه امي  دارن

 ـ عـد  بدربـاره   هسـتند.  ياس ـيو س ي، اقتصـاد يابعـاد اجتمـاع   ين دارايهمچن
ضـروري اسـت کـه امـروزه سياسـت ارتبـاط        ن نکتـه يان ايب ،رسانه ياسيس

زنـد.   يحـرف نخسـت را م ـ   ،رسـانه  يپلماس ـيو د هـا دارد  ا رسانهمستقيمي ب
 ـتواننـد از طر  يها م دولت خـاص   يهـا  اسـت يهـا و س  برنامـه  ،هـا  ق رسـانه ي

 ياســيس يهنجارهـا بـه اجـرا گذاشــته و باعـث تثبيـت     خـود را در جامعـه   
ــد.   ــه گردن ــدر ادر جامع ــلي ــي   ،ن فص ــه بررس ــا ب ــانه و کارکرده  يرس

 ــ ــف آن و همچن ــش آن يمختل ــدر تثبن نق ــاي ــام س يت هنجاره ــينظ  ياس
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  .شود پرداخته مي

    یل ارتباط جمعیوسا .1
ل قرن نوزدهم، نوع ي، در اوايشدن جوامع غرب يبا اوج مرحله صنعت زمان هم
ن يشيارتباط در دوران پ يبرقرار هاي شکلآمد که با پديد از ارتباط  يديجد
 ـ »يارتبـاط جمع ـ «ن ارتباط به يمتفاوت بود. از ا ،يخ بشريتار  ـي  کننـد.  ياد م

ــادل انگل ــيمع ــاط يس ــه ارتب ــه» Communication«، کلم ــت ک ــه ياز ر اس ش
»Communist«  مشــترک و  يبـه معنــا»Communicate«  س يتأســ يبـه معنــا

ل ارتبـاط  يوسـا  .ساخته شـده اسـت   ،جو تفاهم و اشتراکپيدايش اجتماع و 
ار يبس ـ مخاطبـان بـه  ام را ي ـکه پشود  مياطلاق  يليبه آن دسته از وسا يجمع

   ١اند. يآثار اجتماع يدهند و دارا يمانتقال (عموم) 
م. بـا اختـراع چـاپ آغـاز     ۱۴۵۰در حـدود   ين عصر ارتباط جمعينخست

ها  شهيو اند يروابط اجتماع ،ده مارشال مک لوهانين دوره به عقيشد. در ا يم
ن يد. به هم ـبودن يچاپ يها د نوشتهير شديهمه تحت تأث ،يانسان يو رفتارها

 ـ  يهمه مظاهر زنـدگ  يو ،سبب  ـرا در ا يجوامـع غرب کهکشـان  « ،ن عصـر ي
هـاي سـنتي،    ارتبـاط در مقايسـه بـا    يارتباط جمع ـ کند. يم يمعرف» گوتنبرگ

  قرارند:از اين ن آنها يتر داشت که مهم ييها يتازگ
  ؛يجمع هاي ارتباط يها اميکنواخت بودن پيو  يشخص ريغ .۱
  ؛يجمع هاي بودن ارتباط ينهاد .۲
  .ياجتماع يعناصر زندگ ديگربه  يجمعهاي  ارتباط يابستگو .۳

                                                   
، بازانديشـي  اي مقاومت از طريق فرهنگ شـفاهي رسـانه  . کيان جي توماسلي و آرنولد شپرسون، ١

 .۲۷۰نيا، ص درباره رسانه، دين، فرهنگ، ترجمه: مسعود آريايي



  ۱۷ ها در تثبيت هنجارهاي نظام سياسي  نقش رسانه

 

در دسـترس   يل ارتباطيمتأثر از وسا ،ها ت انسانيفرهنگ جوامع و شخص
ت عنصر خطابه به صـورت  يتوان با توجه به اهم ين رو ميآنها بوده است. بد

که  يست و هشتاد نفر از کسانيدو«استنباط کرد که  ،ونان باستانيمکتوب در 
ج ي ـل بود کـه روش دفـاع او بـا روش را   ين دليبه ا ،سقراط را مجرم دانستند

ات به مرحله يک فرهنگ از مرحله شفاهيکه  يزمان، »ق منطبق نبوديارائه حقا
مرحلـه   نيو از ا ،و از مرحله نگارش و کتابت به مرحله چاپ و نشر ،کتابت

شود  مي يدگرگوننيز  قيبرداشت او از حقا ،گذارد يون قدم ميزيبه مرحله تلو
  ١د.يآ يبه حرکت درم و

انسان  يآگاه ،يگريد يش از هر نوآوريب ،نوشتن ،)۱۹۸۲به گفته اونگ (
توانست آن گونـه   يذهن انسان باسواد نم ،را متحول کرده است. بدون نوشتن

کـه   ،چون نوشتن نـه تنهـا خـود    يا ت کند. واسطهيفعال ،شدياند يکه امروز م
) موجـب  ي(شـفاه  يدهـد. ارتبـاط گفتـار    ير قرار م ـيتأثز تحت يجامعه را ن

خوانـدن و نوشـتن موجـب     ؛شود يم ياجتماع يها افراد در گروه يبستگ هم
  ش توجه کند.يشود روان به خو يم

و  يگفتـار  يهـا  ان فرهنـگ ي ـموجـود م  يها اونگ ضمن تأمل در تفاوت
 ياوح ـفقـط  نکـه  يا يکند که رسانه بـه جـا   يده را مطرح مين ايا ،ينوشتار
دهـد.   يو بدان شکل م ـاست ر و آسان کرده يپذ باشد، تفکر را امکان يتفکرات
 يشـتر يب يد زمان و انرژياند، با يفرهنگ شفاه يکه دارا يمثال، جوامع براي

 ـا .را صرف تکرار مطالب کنند تا موضوعات مورد نظرشان فراموش نشود ن ي
بـه دسـت   گراسـت کـه از    کـار و سـنت   جاد ذهن محافظهيازمند اين ،تيوضع

  کند. مي يريفکرانه جلوگ روشنهاي  آوردن تجربه
                                                   

  .۸۹ـ  ۸۶. همان، صص ١
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 يا کارانـه  ن ذهن محافظـه يت چنيما را از مسئول ،يمتن نوشتار ،در مقابل
. دارد وامـي تـازه   يها ها و گمان و به تأمل در خود و طرح فرضکند  ميآزاد 

 ،نيد، بنـابرا ساز يز مياز نظر اونگ نوشتن، عالم را از معلوم متمابدون شک، 
فـرد اسـت، فـراهم     ين ـيگز را که ملازم انزوا و عزلـت » تينيع«ط طرح يشرا

افتن تفکـر دربـاره   ي ـت يموجب موضوع ،اختراع فن نوشتن و چاپ آورد. يم
ا ي ـک رخـداد  ي ـفقط شد و  ـافتن سخن  يت ينيع ـات  ينيکلمات به عنوان ع

  ١نبود. فرآيندک ياز  يجزئ
کـه حاصـل ارتباطـات     يت زمانيو فور اديار زيبس يب فواصل مکانيترک
ک ينزدهمچنين نده از شنونده و يموجب دور شدن گونيز است،  يکيالکترون

دگاه فرهنـگ  ي ـمتضـاد از د  ـلات متضاد  ين تمايگر است. ايکديشدن آنها به 
دهد که نقش فرد (ثابـت   ير شکل مييتغ يت فرد را چنان اساسيموقع ـ  يچاپ

 ـي ـت اختدر زمان و مکان و قادر به تح  ـنيدرآوردن ع يار معرفت رامـون  يات پي
 ؛سـت يت نيک واقعيانگر يگر نمايد ،تواند پابرجا بماند. زبان يگر نميخود) د

ت اسـت...  ي ـدهنـده واقع  رشـکل ييم تغييا بهتر بگـو يت است يبلکه خود واقع
را  يها و ارکان اسـتوار  نهيمراکز زم ،مند نظام يا به گونه يکيارتباطات الکترون

 يهـا  يمثـال، آگه ـ به عنوان  ٢دارد. يان برمياز م د،ه مدرن بودنيکه ملازم نظر
اند. آنها اغوا کننده  دهنده و زننده بيون، تحت نفوذ آورنده، فريزيتلو يغاتيتبل

استقرار « يريت تخديذهن يو نوعهستند » ر معقوليغ« ييکننده بر مبنا مصرف
... بنا پروانند مي  ينادرست در برابر مشکلات زندگ يبه مثابه راه حلرا » عيسر

تفکـر مسـتقل شـخص     ،يوني ـزيتلو يها يک، آگهيدموکرات ياصول اساسر ب
                                                   

  .۲۶۳. همان، ص١
  .۱۱۵. همان، ص٢
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ص کـذب از  يتشـخ  يرا بـرا وي برند، توان  ين ميرفته از ب دهنده را رفته يرأ
وضعيت انفعالي قـرار  را در او دهند و  يت کاهش ميال از واقعيقت و خيحق
تواند فرا واقـع   يم ،دهند يش مينما يونيزيتلو يها يآگهيتي که واقع. دهند مي

در به هـيچ صـورت    يکه به طور عادسازد  را منتشر مي ييمحتوا؛ زيرا باشد
که خـود   يونيزيتلو يغاتيتبل يآگه يي. ساختار معنا شود... يافت نميت يواقع
اي  شـيوه دارد، بـه   ير نگـاه م ـ يها، معناها و تصاو در سطح مدلولبا تأکيد، را 

  ١خواند. يم فرا» خود با کالا«ننده را به همانند داشتن يپرقدرت، ب
ها  هاست و رسانه از رسانه، متأثر ها انسان يو اجتماع يفرد يامروز زندگ

و  ياجتماع يرات نهادهايين تغيتر تا بزرگ ،ها ن رفتار انسانيتر يدر خصوص
 ـ رسوخ کـرده  ،ياسيو س يفرهنگ يساختارها هـم   ،يجمع ـ يهـا  رسـانه د. ان

و انـد   پديد آوردهافراد و جوامع  براي يرات اساسييها و تغ ها و چالش بيآس
و گـزارش آن بـه    ،يو فـرد  يمختلـف اجتمـاع   يهـا  بيهم با شناخت آس ـ

هشـدار   ياجتماع يها يگسترش نابهنجاردرباره درباره ، يگران اجتماع کُنش
و هنجارهـا و  دارنـد   مـي روي بـاز   گران را از کج کُنش ،بين ترتيبد .دهند يم

  انند.ينما يجامعه را به آنان م يها ارزش
 ـ يل ارتباط جمع ـيوسا و  يغـات يتبل يتواننـد بـا اسـتفاده از شـگردها     يم

 ـ يها تزلزل باورها و ارزش ي، نفرت و زشتيهنر يها نشيآفر  ـي، ديمل و  ين
 ـ همان ؛را به مخاطبان خود القا کنند يانسان زلـزل  تـوان موجـب ت   يطور که م

 يل ارتبـاط جمع ـ ير وسـا ي. تأثشوند يو انسان يني، ديمل يها باورها و ارزش
 ـبر ا يبدان حد است که برخ ن باورنـد کـه امـر جهـان، امـروزه در دسـت       ي

                                                   
  .۱۱۵، صدرآمدي بر نظريه ارتباطات جمعي دين، رسانه، ارتباطات اجتماعي، پيش. ١
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  ن ابزارهاست.يصاحبان ا
ر در يفق يام در کشورهايتوسعه پ يبرا يونسکو حداقليم. ۱۹۶۱در سال «

 ـاقتصاد ا ييشکوفا يده که براين ايبا ا ،نظر گرفت ک ي ـن جوامـع، وجـود   ي
ن کشورها يونسکو به اياست.  يدستگاه انتشار فکر و آموزش و اخبار ضرور

نسـخه   ۱۰زان يخود را به م يگروه يها سفارش کرده که هرچه زودتر رسانه
هـر صـد نفـر     يون بـرا يزيدستگاه تلو ۲و و يرنده راديدستگاه گ ۵روزنامه و 

اه و يس ـ ييقايا و آفريه که صد کشور آسونسکو ذکر شديبرسانند. در گزارش 
ن حـداقل  ي ـشـان بـه ا   يگروه ـ يهـا  رسـانه   ن که تعـداد سـرانه  يلات امريکاي

ن يکل مردم کره زم درصد ۶۶ي عنيت جهان، يارد نفر از جمعيليم ۲رسد،  ينم
  ١.»دهند يل ميرا تشک

و  يارتبـاط  آوري فـن توسـعه   .انـد  را عصر ارتباطات خوانده يعصر کنون
کـه از   يبـه طـور   ؛ن دوران اسـت يبرجسته ا يها يژگياز و ،يشبکه اطلاعات

 ـآ يان ميسخن به م يانفجار اطلاعات و انقلاب اطلاعات و جامعه اطلاعات د ي
ل يانـد. وسـا   دانسـته  يرا رکن چهارم دموکراس يل ارتباط جمعيوسا يو برخ

 ،گـر و از سـوي دي اسـت   يموجب تحقق جامعه مدن يياز سو يارتباط جمع
 يا است. رسـانه  يل ارتباط جمعيوسا ييلور و شکوفابجامعه مدني موجب ت

ب و ي ـدر ترک ،شـدن  يا اسـت. رسـانه   ينوسـاز  يخيتار فرآيندمحور  ،شدن
ملـت   ـو رشد نظام کشور   يصنعت يدار هيشرفت و گسترش سرمايق با پيتلف

 کنـد.  يشرفته را مـدرن م ـ ياست که جوامع پ يزياز همان چ يبخش،  ـمدرن  
ن ينماد يافت کالاهايد، انتقال و دريتول  وهيشدن موجب تحول در ش يا رسانه

  شده است.
                                                   

 .۱، صنقش تأثيرگذار وسايل ارتباط جمعينژاد،  . م. عطارزاده و مسعود کوهستاني١



  ۲۱ ها در تثبيت هنجارهاي نظام سياسي  نقش رسانه

 

اطلاع از حوادثي را که از لحاظ زمـاني و مکـاني از مـا     ،هاي گروهي رسانه«
دهند.  هاي دور را افزايش مي ها و کُنش سازند و دقت در فعاليت دورند ممکن مي

ظرفيـت مـا بـراي مشـارکت در رونـد و      از  ،اي شـدن  البته به علت آنکه رسـانه 
کاهد، ما را تحت سـلطه کسـاني قـرار     محتواي فرآيند ارتباطي و کمک به آن مي

تشـکيل و محتـواي دانـش مـا بـه       ١»دهد که توليد نمادها را به عهـده دارنـد.   مي
  است.متکي به نهادها و سازوکارهاي ارتباط جمعي  ،صورت فزاينده

ار يمـان، اطلاعـات و دانـش بس ـ    واسـطه  هـاي  تجربـه هـا فراتـر از    رسانه
توانـد   ين دانش ميا ،ن حاليا در عام ،کنند يدرباره جهان عرضه م يا گسترده

دهد. مـا   يرا گسترش ممان  سکون ما نيز شود؛ زيرا ميدان عملعامل رکود و 
 ـيب يناتوان مهايمان و رفتار کردن طبق آنها  دانستهکردن  يخود را از عمل  ؛مين

 يخصوص يها دادها با افراد در حوزهيا مشهود بودن) رويبودن ( يرا عموميز
 ـبه حضـور در   يربط ،يو عموم  يج اصـل ياز نتـا  يک ـي گـاه نـدارد.  يک جاي

ن امر از يگران است و ايشدن فرهنگ مدرن، آگاه شدن ما از عمل د يا رسانه
 ،يگروه ـ يهـا  رسانه ،امسونيليسابقه است. طبق استدلال و يب يخيلحاظ تار

  اند. ل کردهيکوچک تبد يرا به مکان جهان
ارتباطـات و ظهـور    آوري فـن نـه  يدر زم ي) نوآور۱۹۹۴ر (يدگاه پيطبق د
 فرآينـد در  ياتي ـح ي، نقش ـيفرامل يجمع يها متشکل از رسانه ييها مجموعه

  ٢.فا کرده استيشدن ا يجهان
ها را در پيشرفت دموکراسي مشورتي مورد توجـه قـرار    تامپسون نقش رسانه

                                                   
، بازانديشي درباره رسانه، دين و اي شده شناسانه از دين در جهان رسانه تحليل روان. جانيس پک، ١

  .۲۸۹نيا، ص فرهنگ، ترجمه: مسعود آريايي
  .۱۹۲. همان، ص٢



۲۲   يافتگي نقش رسانه در ارتقاي توليد ملي و توسعه 

 

اي نقشي به ويژه مهم دارنـد تـا در پيشـرفت     نهادهاي رسانه«و معتقد است:  داده
زيرا ابزارهاي اصلي هستند که افـراد بـا آنهـا بـه      ؛دموکراسي مشورتي بازي کنند

هاي گوناگون درباره مطالبي که ممکن اسـت   يابند و با ديدگاه اطلاعات دست مي
اره آنها برسند، برخورد کنند. آنها هاي خردمندانه درب از آنها انتظار رود به قضاوت

ي ا هايي کـه از گسـتره ديـد رسـانه     سازوکارهاي بالقوه براي بيان ديدگاههمچنين 
ايجـاد   ،دهنـد. بنـابراين   اند به افراد ارائه مي شده يا در حاشيه نگه داشته شدهدور 

يک شرط اساسـي بسـط و پيشـرفت دموکراسـي      ،ها تنوع و تکثرگرايي در رسانه
ــاري، غيرضــروري و   ؛اســتمشــورتي  ــه يــک شــرط و عامــل اضــافي، اختي ن

دموکراسي مشـورتي تـا    ،پوشيدني... بنابراين در شرايط عملي جوامع مدرن چشم
بـه ايـن معنـا کـه      ؛شـده خواهـد بـود    اي حد قابل توجهي يک دموکراسي رسانه
 ]کسـب [چـه بـه عنـوان يـک وسـيله       ،يا فرآيندهاي مشورتي بر مفادهاي رسانه

   ١.»بستگي خواهند داشت ،و چه به منزله وسيله و شيوه بياناطلاعات 
هـا   م به تحول در رسـانه يرا مستق ي) تحول در ساختار اخلاق۱۹۹۱ن (يباب
رخ ر يناپـذ  ب بـه صـورت اجتنـاب   ي ـتخر فرآينددهد و معتقد است:  يربط م

 ـ يزهـا يکند. مـا چ  يکه در سنگ نفوذ م يدرست مثل آبدهد؛  مي  يشـمار  يب
مـا   يبـرا  ييچ معنـا يه ـ يم که از لحاظ معنـو ينيب يم و ميخوان يم، ميشنو يم

 ـ  ،بلکه مهم و ارزشمندندارند؛   ـترب يسـاختار عقلان ت و آمـوزش خـوب و   ي
  ٢ان اطلاعات است.يبلکه قرار گرفتن در جر ،ستين ياساس

اصـلاح و   ،يک ـيد ارتباط الکترونيشبکه جد اصليج ياز نتا يکي ،نيبنابرا
از چنـد   ،به طور غالب يل ارتباط جمعياست. وسا ياخلاق يفساد ساختارها

بسـط منطـق   اند؛ ماننـد:   راه، ساختارهاي اخلاقي جوامع را دچار چالش کرده
                                                   

  .۳۶۵، ترجمه: مسعود اوحدي، صايدئولوژي و فرهنگ مدرن. جان. ب. تامپسون، ١
  .۲۲۵نيا، ص ، ترجمه: مسعود آريايياي يي رسانهگرا همتحول دين در عصر . پيتر جي هورسفيلد، ٢
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ج فرهنگ يرمشروطه، ترويغ ياز اخلاق و دستورها يجنبش روشنگرجدايي 
 ـ، نبـود مع و تأکيـد بـر ايـن فرهنـگ     اطلاعـات  يمصرف اطلاعـات بـرا   ار ي

 يبرا يمختلف اطلاعات، نبود فرصت و امکان عملانواع براي  يگذار ارزش
وسـته و  يپ يورود، جذب و نوسـاز  ياز اطلاعات اخلاق يا التزام به مجموعه
 ـبـه ا  .رپا و معنادار، نبود مهارت در استفاده از فضـا يد يخدشه به اطلاعات ن ي

 ـ يدات داخليجاد اخلاق مصرف توليا ها در رسانه ،بيترت نقـش  ا عـدم آن  ي
  کنند.در اين زمينه هنجارسازي توانند  يو م ارنددبسيار مهمي 

دربـاره  شـمندان  يانداز  يرسـانه، برخ ـ درباره  يمنف يها دگاهيدر مقابل د
و  يارتبـاط، مشـارکت، دسترس ـ  «انـد.   گفتـه  رسانه سـخن  يده ارتباط يژگيو

 يل عمـوم ئند که مسـا  ا توسعه  گانهيواحد و  فرآيندمختلف  ياجزا ،جماعت
ط يگر، مح ط انسان عاقل ارتباطيمح ١.دهند يو امور ربط م لئرا به مسا يمحل

 ـم  ک است. اخلاق مواجهـه يت دموکراتيکُنش و فعال  يهـا  ان مـردم و گـروه  ي
شـود. در جهـان    يک انتخاب ميدموکرات ياجتماع يزندگ يبر مبنا ،ياجتماع

دو  يتواند بر مبنا يسالارانه م مردم ياجتماع يزندگ ،متکثر ياجتماع ـ ياسيس
  ٢.»اتيو ح يزندگ يگريو د يآزاد يکيساده از عدالت متحقق شود:  يلقت

  بخشی به مردم آگاهیرسانه و  .2
ل يدربـاره نقـش وسـا    ،نظـران علـوم ارتباطـات    از صاحب يکي ،لبر شراميو«

زان و ي ـدرباره م يجمع يها معتقد است: رسانه ،يدر توسعه مل يارتباط جمع
در حـال توسـعه در دسـترس مـردم قـرار       يکه در کشـورها  يانواع اطلاعات

هـا را نشـان دهنـد و بـه      توانند افق يآنها م .توانند مشارکت کنند يم ،رديگ يم

                                                   
  .۱۵۰نيا، ص ، ترجمه: مسعود آريايينقش دين و رسانه در ساخت فرهنگ. رابرت اي وايت، ١
 .۲۲۵، صاي يي رسانهگرا همتحول دين در عصر . ٢
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 ـ .را بالا ببرند يو مل يانتقال فکر کمک کنند و سطح فکر فرد تواننـد   يآنها م
ساخت «با نام  يا ز در مقالهيلسول ن م انجام دهند.ينها را خودشان مستقيهمه ا

را  يل ارتبـاط جمع ـ يف وسـا ياز وظـا  يک ـي» د ارتباطات در جامعـه و کارکر
کند و بـر   ياعلام م يطيمح يازهايجامعه در پاسخ به ن ين اجزايب يبستگ هم

  گذارد. يه مي صحو وفاق اجتماع يامر وحدت مل
افته اسـت  يرشد  يها به نحو شگرف ها و مسلک د که آرمانيدر جوامع جد

در  ،کـرده  ييو تنهـا  يها احساس دور انسان ،ين و تکنولوژيطره ماشيو با س
 يل ارتبـاط جمع ـ ينقـش وسـا   ،شـوند  يازمنـدتر م ـ يگر نيکـد ين حال بـه  يع

ها  ها و جماعت مسلک يد که در آن با رجحان نسبيمخصوصاً در جوامع جد
م کـه در انبـوه   يينمـا  يبرخورد م يبا افرادبسيار اهميت دارد؛ زيرا  ،ميمواجه

؛ [در برند يسر مه ب يا سابقه يب ييدر تنها ،يبط سنتروا يا کاستيع شهر و يوس
 يابـزار  ،ا نوشـته روزنامـه  ي ـون و يزير تلويا تصويو يرادکارکرد  اين جوامع]

  ١.»ياست در راه احساس تعلق اجتماع
زيسـتن در کنـار    نـوعي آمـوزشِ   ،در حقيقت ،وسايل ارتباط جمعي«

آميز را به افراد داده و موجب درک بيشتر افراد  يکديگر به شکل مسالمت
و در نهايت تفاهم و توافق آنها با يکديگر خواهند شـد. ايـن وسـايل بـا     

بسـتگي را در جامعـه    نـوعي هـم   ،ايجاد حس مشترک و نيازهاي مشترک
همـين   ،عـي د و در مواقع بحراني نظيـر جنـگ و بلايـاي طبي   نکن ايجاد مي

جهت کمک به  ،ها هستند که موجب بسيج گروهي و طبقات انساني رسانه
گردند. آنها با کشاندن افکار به عمـق جريانـاتي کـه     همنوعان خويش مي

بـه   ؛کننـد  آنها تقويـت مـي   درنوعي حس همدردي را  ،اتفاق افتاده است
                                                   

 .۲۲، صخانواده و تلويزيون. شهلا اعزازي، ١
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شـخص بـا ايـن احسـاس      ،نظير لرنـر  ،نظران طوري که به اعتقاد صاحب
تواند خود را به جاي ديگري قرار دهد. احساسـات او را از آن خـود    مي

هـاي   کند و در غم يا شادي ديگران سهيم گردد. در جوامعي کـه تفـاوت  
نقش وسايل ارتباط جمعي در  ،ها زيادتر است فرهنگي و تنوع ايدئولوژي

  شود. وفاق اجتماعي و وحدت ملي آشکارتر مي
زمان فراغـت   ،يل ارتباط جمعيمعتقد است وسا ،يسنده فرانسوينو ،ولتر

 يآورد و موجـب تعـال   يد م ـي ـدر انسـان پد  يعادات فرهنگ ،کند يرا بارور م
  ١.»شود يم يسطح شدن دانش و فرهنگ انسان سطح فراغت و هم

را يز ؛ار دارنديد بسيده انتخاب در رسانه تأکيبه پد ،مرتون و لازار اسفلد«
لـب و پخـش آن در جامعـه، بـه آن دسـته از      ق انتخـاب مط ي ـها از طر رسانه
که تا آن زمان صورت منفرد و مجزا در جامعـه داشـت و    يات اجتماعيواقع

 ـا بدان اهمه هم از آن آگاه بودند اماحتمالاً افراد جامع جنبـه   ،دادنـد  يت نم ـي
بـه   ،هـا  گـر رسـانه  يمرتون و لازار اسفلد از کـارکرد د « ٢».بخشد يم ياجتماع
بـه   يجمع ـ يهـا  برنـد. رسـانه   يلقه افـراد نـام م ـ  يذوق و س بر» ريتأث«عنوان 

  .»دنشو يون، باعث نزول فرهنگ و هنر جامعه ميزيخصوص تلو
 ـي ـخـود    يدر جامعه، به خـود  يجمع يها رسانه« بـدون توجـه بـه     يعن
 .هسـتند  ياعتبـار اجتمـاع   يداراـ   کننـد  ين سـازمان کـار م ـ  يکه در ا يافراد
 ـفـرد   ،ک رسانهياگر  ،نيبنابرا  ،را در مباحـث خـود وارد کنـد    يا موضـوع ي
منتقـل   يا موضـوع مـورد بررس ـ  ي ـخود را به فرد  ياز اعتبار اجتماع يتعداد

اعتبـار   يکـارکرد اعطـا  «است که مرتـون از آن بـا نـام     ين حالتيکند و ا يم
خـاص   يق ارائه هنجارهايها از طر رسانه برد. ينام م» اميرسانه به پ ياجتماع

                                                   
  . همان.١
  .۲۷و ۲۶. همان، صص ٢



۲۶   يافتگي نقش رسانه در ارتقاي توليد ملي و توسعه 

 

شده در رسانه  کنند که رفتار ارائه ين ميبه افراد تلق ،تبه صورت مثب ياجتماع
رسـانه بـا ارائـه رفتـار مناسـب       ،بين ترتياست. به ا يرفتار مناسب اجتماع

  ١.»گردد يدر افراد م ييجاد همنوايباعث ا ياجتماع
هنـر از کنتـرل افـراد خـاص و      ،يجمع ـ يهـا  اثر وجود رسانهبر امروزه «
ق يدسترس عموم قرار گرفته است و از طر ده جامعه خارج گشته و دريبرگز

 يهمه بزرگان هنـر بـه مـردم عـاد     يآثار هنر ،ونيزيو و تلويمطبوعات و راد
تـک افـراد    تـک  ين اساس، سطح سواد و شـعور هنـر  يقابل ارائه است. بر ا

قه و يسل ين حال سطح عموميا در عام ،جامعه از دوران قبل بالاتر رفته است
شود که  يجامعه دچار نزول شده است و گفته م يختباشنايز يارهايهنر و مع

  ٢.»اند ل بودهيجامعه دخ يها در نزول سطح هنر رسانه
هـا برخـورد    وسايل ارتباط جمعي به طور معمول با زمان فراغـت انسـان  

ت از واقعيـت،  يجدايي موقعاسباب بايد  ،در مواردي چند ،. از اين روکند  مي
هـا را   اعصـاب و سـرگرمي انسـان    فراموشي لحظات دشـوار زنـدگي، تمـدد   

تفـريح و تفـنن   فقط  ،جزئي از کارکرد وسايل ارتباطي ،فراهم سازند. بنابراين
در ايـن   بار آورند. ،هاست تا از آنان موجوداتي توانا و خلاق براي کار انسان

بين، نقش رسـانه در تثبيـت هنجارهـاي نظـام سياسـي و تشـويق مـردم بـه         
براي استفاده بيشتر از توليدات داخلـي، اهميـت   هاي دولتي  حمايت از برنامه

  بسيار زيادي دارد.

  يو هنجارساز یاسیسهاي  ارتباط رسانه،. 3

                                                   
 .۲۶. همان ص١
  .۲۹. همان، ص٢



  ۲۷ ها در تثبيت هنجارهاي نظام سياسي  نقش رسانه

 

هـاي موجـود در جامعـه، بـه      مشـي  دولت براي تصويب قواعد، هنجارها و خـط 
هاي سياسي نياز دارد تا از اين راه بتواند به اهداف خود در جامعـه برسـد.    ارتباط

اقتصادي، داشتن ارتباط درست و اصـولي بـا مـردم اسـت.      لازمه رشد و توسعه
اساس آن، در جوامع دمكراتيك، رهبران  سياسي، فرآيندي است كه برهاي  ارتباط

قـرار  ، در کنتـرل شـهروندان   هـاي جمعـي   از طريق آزادي بيان در رسانه ،سياسي
از گيرند و رهبران سياسي نيز از طريق مجاري ارتباطي، اطلاعات شـهروندان   مي

 در اين نوع ارتباط، كه يـك فعاليـت فراگيرنـده بـه     كنند. تأمين ميرا امور دولت 
 يشـود، پيونـدها   ها در نظام سياسي مي نقشاجراي همه و موجب  رود ميشمار  

  گوناگوني وجود دارد كه عبارتند از:
  مردم؛  هين آنها و بقيرنده و بيگ ميان نخبگان تصميام ميمبادله پ .۱
 يهـا  ق نطقيرنده و عامه مردم از طريگ ميان نخبگان تصميام ميمبادله پ .۲

انتخابـات   يو آرا يانتخابـات  يهـا  يندگان، سـخنران يبا نماه ، مكاتبيونيزيتلو
  ؛يعموم
 يهـا  هـا و... و پاسـخ   اتي ـن، ماليبه وضـع قـوان   يعموم هاي اعتراض .۳

  ها؛ ن اعتراضيحكومت به ا
 ـ يها سازمان يها ادداشتي .۴ گر و شـهادت كـارگزاران   يكـد يبـه   يدولت
  در مجلس؛ يدولت

 ـم ياز مبـادلات اطلاعـات   يبخش .۵  ـ يهـا  سـازمان  يان اعضـا ي و  يدولت
  دارند؛ ياسيس يها ، خانواده و... كه جنبهيردولتيغ

  ا دولت.ي ياسيس يها سازمان يان اعضاياطلاعات م  مبادله .۶
شود،  آن انجام مي راهاين فرآيند بنيادي كه اقدام سياسي و تعريض سياسي از 

گذاري  گذاري بر سياست اثربراي هاي سياسي كه  گيري گروه عنوان طريق شكل به



۲۸   يافتگي نقش رسانه در ارتقاي توليد ملي و توسعه 

 

  ١.عهده دارد  مهم در جوامع به ي، نقشکوشند ميعمومي كشورها 

  یاسیعناصر ارتباط س) الف
 يكه شناخت آنها به بررس است يا دهنده ليعناصر تشك يدارا ياسيارتباط س

  گونه برشمرد: نيتوان ا يرساند و آنها را م يم ياري ياسيارتباطات س
بر خط  يمنظور اثرگذار كه به يا گروهيهر فرد  :(فرستنده) هندهآمد پي  .۱

 ـ ياسـت. انـواع اصـل    ياس ـيهنـده س آمد پيك يدولت اقدام كند،  يمش ن يچن
 يها ، گروهياسيد عبارتند از: احزاب سيجد ياسيدر جوامع س يهندگانآمد پي

هاي  همچنين روابط عمومي .و مانند آنها يفشار، شوراها و دفاتر روابط عموم
جامعـه    گذاري بر افکار عمـومي اثرهاي دولتي و غيردولتي نيز در پي  سازمان

  ند.  هست
(كلمـه، تصـوير، کتابـت     كوشند به ياري پيـام  هندگان، ميآمد پي پيام: .۲

كننـدگان مـورد نظرشـان     افـت و...)، افكاري را كه در سر دارند، به ذهـن دري 
ارتبـاط و اقنـاع را بـا ارسـال پيـام آغـاز        فرآينـد  ،هندگانآمد پي .کنندمنتقل 

از نمادهاي مختلف کلمه، تصوير، صدا و حرکت دسـت و    کنند. هر پيامي مي
کوشند به ياري آنها افکـار   هندگان ميآمد پيصورت و... تشکيل شده است و 

  نندگان مورد نظر منتقل کنند. ک خود را به ذهن دريافت يو آرا
رساند.  مجراي انتقال پيام، پيام را به مخاطب مي به مثابهاين عنصر،  رسانه:  .۳

ترتيـب بيشـترين مخاطـب و     در عصر كنـوني، تلويزيـون، راديـو و روزنامـه، بـه     
ها اسـتفاده کننـد    ناگزير بايد از رسانه ،آمدهندگان بيشترين اثر سياسي را دارند. پي

                                                   
فهم افکار عمومي «؛ سيد محمد دادگران، ۳، صارتباط سياسي، توسعه و مشارکت سياسي. پرويز علوي، ١

  .۶۱ـ  ۲۳، صص ۶۲، ش۱۳۸۱، تير و مرداد روابط عمومي، ماهنامه تخصصي »و وسايل ارتباط جمعي



  ۲۹ ها در تثبيت هنجارهاي نظام سياسي  نقش رسانه

 

 همچـون هـاي مختلفـي    راه .بيابنـد راهـي  هايشان به مخاطبـان   و براي انتقال پيام
 :جملـه  از ،گوي خصوصي و چهره به چهره براي انتقال پيـام وجـود دارد  و گفت

آمدهندگان  سروکار پي ،گوهاي سياسي. ولي در ارتباط سياسيو مباحثات و گفت
هاي گروهي و ارتباطات جمعي است تا بدين  با رسانه ، بيشترياسيو کنشگران س

  نند.  کوسيله بتوانند بر مخاطبان گسترده تأثيرگذاري 
فـرد يـا گروهـي اسـت کـه       ،مخاطـب يـا  کننده پيام  دريافت مخاطب: .۴

كند و دانش، علاقه  صورت مستقيم يا غيرمستقيم پيام سياسي را دريافت مي به
ه پيام، از جمله عواملي هستند كه بر اثرپذيري مخاطـب  كنند و آگاهي دريافت

به طـور عمـده منظـور گسـتره جمعيتـي       ،اين مورد (ارتباط سياسي) مؤثرند.
  جامعه يا شهروندان است.

در مخاطـب   ايجاد نوعي واكـنش   هر ارتباط سياسي به انگيزه . واکنش:۵
ه ارتبـاط  ك ـرا يك پيام سياسي  ازگيرد. مراحل اثرپذيري مخاطب  صورت مي

  گونه دانست: توان اين مي ،كند سياسي منتقل مي
  . انديشيدن مخاطب به موضوع؛۱
  . تغيير عقيده دادن مخاطب پيام؛۲
تكرار پيام و استدلال آوردن  به وسيلهعقيده در مخاطب،  استوار کردن. ۳

   فرستنده؛
  ١.جديد  عقيده  . تحريك شدن مخاطب براي اقدام عملي، بر پايه۴

  یاسیسهاي  مؤثر در ارتباط هاي سازمان) ب
شـود كـه    ياسـتفاده م ـ  ياريمهم بس ـ هاي سازمانسياسي از هاي  ارتباط يبرا

                                                   
 .۴و  ۳، صص ارتباطات سياسي، توسعه و مشارکت سياسي. ١



۳۰   يافتگي نقش رسانه در ارتقاي توليد ملي و توسعه 

 

  از آنها عبارتند از: يبرخ
 ديگـر و  يعمـوم  يهـا  يسـالار   واني ـها، د هياحزاب، اتحادها:  سازمان .۱

 يها نخبگان و بخش وند نخبگان، خردهيت پير توده، كه قابليفراگ يها سازمان
 ياس ـير ارتبـاط س يدر مس ـ يهمگ ـاز از گـروه شـهروندان را دارنـد،     يعيوس

  شود. مي يداربر بهره
تر  اندك يرندگيغلب فراگاكمتر و  يريپذ اجتماعات با سازمان ها: گروه  .۲

  شوند. ير استفاده مين مسيز در اين
استفاده  ياسيارتباط س يگر كه برايد ياز جمله نهادها مجراهاي ويژه:  .۳

 ين و گـردآور يـي منظور تب  ژه است كه بهيو يتظاهرات و رخدادها ،شوند يم
  روند. يكار م  خاص به يطيشرادر توجه، 

هـاي گروهـي همچـون مطبوعـات، راديـو،       رسـانه  هاي گروهـي:  رسانه  .۴
هـا   شوند. از اين رسـانه  تلويزيون، ماهواره و... در مسير ارتباط سياسي استفاده مي

بـه  آنهـا  گو با يكـديگر و هـم در پيوسـتن    و گان به گفتهم در قادر ساختن نخب
 ١.شود ها و... استفاده مي فردي، سازمان هاي ميان همچون شبكه ،هاي ديگر زنجيره

  یاسینظام س يت هنجارهایو تثب ها رسانه. 4
 ديگـر هـا و   ار دولتي، در اختياسيسهاي  ان ارتباطيدر جر يجمع يها رسانه
بـا قـرار    ،يو خبـر  ياطلاعـات  يهـا  رند. رسانهيگ يقرار م ياسيگران س ارتباط
گذاران و تـوده مـردم    استيان سيم يواسطه اصل ،ها در خدمت دولت گرفتن

د و ي ـجد يهـا  شـه يكننـد، تـا اند   يج م ـيمردم را بس ـ  ها، توده ند. رسانهشو يم
ن است كـه  يا ،يگروه يها فه دشوار رسانهيرند. وظيمدرن را بپذ يها كيتكن

                                                   
 .۶۳، ترجمه: مسعود اوحدي، صبندي مفاهيم در ارتباطات طبقهوين هارولدسن، . بليک ريد و ار١



  ۳۱ ها در تثبيت هنجارهاي نظام سياسي  نقش رسانه

 

 يط اجتمـاع يبنا كنند كه در آن ساختار، مح يداريباثبات و پا ياسيساختار س
ابد. يسرعت  يجه، گسترش توسعه مليد و در نتيد آيپد يا ستهيهمگون و شا

  عبارتند از: ،ن عرصهيدر ا يگروه يها رسانه يفه متفاوت برايدو وظ
  حد كردن همه مردم كشور؛مت  .۱
 ـ  توسـعه  يها واداشتن آنان به مشاركت در طرح .۲ ن مـورد  ي ـکـه ا ، يمل

  دارد. يت خاصياهم
جاد يو ا يو وحدت مل يبستگ كه در حفظ هم همچنان ،يگروه يها رسانه

را  ياس ـيدارنـد و اهـداف نظـام س    ييبسـزا جامعـه، نقـش    ياسيمشاركت س
ك نظـام  ي ـدر دست مخالفان و منتقـدان   يا لهيتوانند وس يكنند، م يل ميتحص

 ـي وادارن امخالف يها خواستهبه اجراي را  ياسينظام سشوند و  ياسيس  يا حت
ع يوقا يها، برخ ق رسانهيكوشند از طر يم ،ياسيگران س د. ارتباطکننسرنگون 

 يهـا  يري ـگ  مين كار بر تصميو با ا دهندقرار  يرا در مركز توجه افكار عموم
 ياس ـيو عمـل س  يگـذار   اسـت يرا به س يو اقتدار حكومت بگذارنداثر  يدولت

، ياس ـياز عنصر ارتبـاط س  يريگ ن در بهرهامخالف يها از جمله تلاش. وادارند
 يتظاهرات عموميا برگزاري خبررسان  يها انتشار اطلاعات منتخب به رسانه

  ١است. خاص اي لهئا مسيجلب توجه به هدف  يبرا

  یاسیارتباطات س يکارکردها) الف
  عبارتند از: ،گونه ارتباط نيمهم ا ياز كاركردها يبرخ

  جاد نظم در جامعه؛يا  .۱
آنها به   عرضهو  ياسيس ين زندگيقوان  نهيفراهم آوردن اطلاعات در زم .۲

                                                   
  ۵، صجايگاه و کارکرد رسانه در ارتباطات سياسي. ابراهيم بختياري، ١

(www.hawzah.net/hawzah/articles.aspx?ID=1&d=82845.) 



۳۲   يافتگي نقش رسانه در ارتقاي توليد ملي و توسعه 

 

  مردم؛
ل يبـا اسـتفاده از وسـا   بـر مخاطبـان،   ، ياس ـيسهـاي   ارتباط ياثرگذار .۳

بـا   مخاطباندر جهت همراه كردن ، گوناگون يها كيو تكن يارتباط گوناگون
ت و ي ـموقعاسـتوار کـردن   مـردم،   يها و افكار خود، جلب افكار عموم برنامه

  بسط قدرت خود؛
  فكران و حكومت؛ شنوان مردم، ريگو مو تو گف يجاد وفاق مليا  .۴
  ؛ ياسيس يريپذ جامعه  .۵
ت و متقـابلاً  ي ـت از نظـام و حاكم ي ـن علت رفتـار مـردم، در حما  ييتع .۶

  حكومت؛ ييگو پاسخ يچگونگو آنها ات يها و نظر خواست
ــكل .۷ در متــأثر كــردن   يكــه ســع  ياســيس يهــا گــروه يريــگ ش

  نظام را دارند؛ يها يگذار استيس
  ؛ياسيجاد مشاركت سيا  .۸
جهت نفوذ و نظارت بر رفتار مـردم   يالملل نيب ياسيارتباط س يبرقرار .۹

 ١.گريد يكشورها

  یو سنجش افکار عموم یاسیسهاي  ارتباط) ب
ت ي ـاسـت كـه ماه   يشـناخت  از تحـولات فـن   يك ـي ،يعمـوم  سنجش افكـار 

ن ي ـمختلـف ا  يهـا  و در گونهدهد  مير قرار يرا تحت تأث ياسيسهاي  ارتباط
 يبرا يا لهيمعمول وسطور  به، ي. سنجش افكار عمومشود ميارتباط، استفاده 

ج يا تروي يعموم يها به نگرش يبخش و جهت ياجتماع يها شبرد پژوهشيپ
نظـران معتقدنـد،    قلمـداد شـده اسـت. صـاحب     ياس ـيس يهـا د و نامزديعقا

                                                   
 .۹۶و  ۹۵، صص ارتباطات سياسي (ارتباطات، توسعه و مشارکت سياسي). ١



  ۳۳ ها در تثبيت هنجارهاي نظام سياسي  نقش رسانه

 

 ـقرار گ ياسيغات سي، هرگاه در خدمت تبليعموم ينظرسنج ت و ي ـرد، ظرفي
 يفشـار ثروتمنـد را بـرا    يهـا  و گـروه  ياسيها، احزاب س دولت يها تيقابل

  دهد. يارتقا م ،يبر افكار عموم ياثرگذار
كارشناسـان سـنجش افكـار در    ن يتر از برجسته يكين گولد فارب، يمارت

ــده     ــش عم ــنجان، نق ــت نظرس ــد اس ــادا، معتق ــامدر  يا كان ــطوح  يتم س
ها نه تنها بـر   ي، نظرسنجيكنند. به اعتقاد و يفا ميدولت ا يها يگذار استيس

گذارند، به  يماثر گذاران  استيس يغاتيتبل يو راهبردها يبند ها، زمان تياولو
 يبـرا  يدي ـجد يرهايمعـه، مس ـ حـاكم بـر جا   يعموم  هيص روحيل تشخيدل
 ـكنند. بر ا ين مييتع يدولت يها استيس طـور   گـذاران بـه   اسـت ين اسـاس، س ي

تا اهـرم لازم را جهـت    ،شوند يمتوسل م يعموم يها يبه نظرسنج يا ندهيفزا
 ـيدست آورند و در ع  مردم به  بر افكار توده ياثرگذار م واكـنش  ين حال از ب

 ١.كنند ياتخاذ م يتدافع يخود موضع ياسيجامعه، در رفتار س يمنف

 ـو حمادر جامعـه   سیاسیهاي  جایگاه ارتباط) ج  يت از هنجارهـا ی
  یاسینظام س

هـدف   ،ارتباط سياسي يک نوع ارتباط اقنـاعي اسـت. در ايـن نـوع ارتبـاط     
شـود. هـدف از    مشخصي در نظر است و پيام به صـورت ويـژه ارسـال مـي    

سياسي به هاي  ارتباطاست. همچنين  سياسي ايجاد نظم در جامعههاي  ارتباط
وظيفه نظام سياسي در فراهم آوردن اطلاعات براي توجـه ملـت بـه قـوانين     

اينکه چرا و چگونه مردم يک جامعه بايد رفتار  ؛کند زندگي سياسي اشاره مي

                                                   
، ترجمـه: مهـدي   ها و مخاطبـان  ها، نهادها و جنبش ارتباطات سياسي در عمل دولت. ديويد پالتز، ١

 .۳۷۹ـ  ۳۷۱شفقتي، صص 
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ايـن ارتباطـات همچنـين     نند و به حمايت از نظام و حاکميت ادامه دهنـد. ک
هـا   هـا و حمايـت   بازخوردي که بـه درخواسـت   اطلاعات دريافتي از ملت يا

جوانـب   همـة گيرد. بنـابراين بـدون ارتباطـات     شود را نيز دربرمي مربوط مي
  فعاليت سياسي باز خواهد ايستاد.

ارتباطات در سطح ملي، پايتخت سياسي را به پايتخـت فرهنگـي تبـديل    
 آورد. بـا ايجـاد وحـدت ملـي از     کند، مرکز و هويت ملي بـه وجـود مـي    مي

هاي قومي، نژادي، زباني، مـذهبي و سياسـي کاسـته     ها و درگيري ناهماهنگي
و  ريناپـذ نقش ارتباطات در ايجاد و حفظ وحدت ملـي نقشـي انکار   شود. مي

ــت   ــروزه حکوم ــت. ام ــم اس ــيار مه ــاد   بس ــاطي در ايج ــايل ارتب ــا از وس ه
هاي ملي  و همبستگي  هاي عمومي ها يا نگراني هاي مشترک، شادي حساسيت

برند. براي حکومت هيچ چيزي بالاتر از روحيه قوي ملي در کشـور   مي سود
سـازي   از طريق ارتباطات سياسي و آمـاده  نيست، اين روحيه و آمادگي صرفاً

 يابي دستاندرکاران حکومت و رجال سياسي قابل  ذهنيت مردم توسط دست
طور طبيعي ملتي که احساس يکپارچگي و همبستگي ملـي کنـد بـه     هاست. ب

نوشت مشترک خويش پايبند خواهد بود و در ايـن صـورت کمتـر خطـر     سر
نتيجـه   و نژادي وجـود خواهـد داشـت و در     هاي قومي پراکندگي و درگيري

  حاکميت جامعه از اقتدار و اطمينان بالاتري برخوردار خواهد بود. 
يـد  ؤهـا م  تر مردم و ارتباط بيشتر آنها بـا رسـانه   طور کلي پيوند نزديک  هب

   ١.اجتماعي مردم استـ بيشتر سياسي  مشارکت

  ها در ارتباطات سیاسی   نقش و وظایف رسانه. 5
                                                   

  .۱۲۰، ترجمه: علي رستمي و الهام ميرتمامي، صافکار عموميپرايس،  وينسنت. ١
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گـذاران و تـوده    واسطه اصـلي ميـان سياسـت    ،هاي اطلاعاتي و خبري رسانه
هـاي   هاي جديد و تکنيـک  کنند تا انديشه ها را بسيج مي ها توده مردمند. رسانه

ايـن اسـت کـه سـاختار      ،گروهـي هاي  مدرن را بپذيرند. وظيفه دشوار رسانه
سياسي باثبات و پايداري بنا کنند که در آن ساختار، محيط اجتماعي همگون 

  اي پديد آيد و آن نيز به گسترش توسعه ملي سرعت دهد.  و شايسته
  هاي گروهي عبارتند از:  دو وظيفه متفاوت براي رسانهزمينه، در اين 

  ؛ متحد کردن همه مردم کشور .۱
   .هاي توسعه ملي واداشتن آنان به مشارکت در طرح تشويق و .۲
يـک سياسـت جمعـي نيرومنـد را      ،انديشـمندان وسـايل ارتبـاطي    شتريب
دانند. البته در کشـورهاي جهـان    شرطي براي نوگرايي و توسعه ملي مي پيش
ارتباطات از سمت دولت،  هسوي بر جريان يک ،هاي گروهي نقش رسانه ،سوم

  استوار است.  ،عهده دارد که مسئوليت طرح و اجراي پروژه توسعه ملي را بر
له ئکننـد کـه مس ـ   هاي گروهي به پيدايش رهبران جديدي کمک مي رسانه

شـوند. بـين توسـعه     آفرينند و از نظر ايدئولوژيک متصدي توسعه ملي مي مي
هـاي   قيم وجـود دارد و رسـانه  اي مسـت  اقتصادي و ارتباطات همگاني رابطـه 

  اند.  گروهي نيروي محرکه در روند توسعه يک جامعه
هاي سياسي و اجتمـاعي را   ها اين است که واقعيت يکي از وظايف رسانه

مستلزم اين است که  ،. ايفاي نقش وجدان جمعيبکشندبه درستي به تصوير 
قاد سازنده با رفع خطـا  زيرا انت ؛ها بتوانند تمام نظام اجرايي را نقد کنند رسانه

و افکار عمومي هدايت  ،ها امري سازنده است. نقش رسانه ،و اجراي درست
اي، پرورش شـهرونداني   ، ساختن ايدئولوژي و فرهنگ تودهآنهاگذاري بر اثر
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  ست.بستگي اجتماعي در جامعه ا نقاد و ايجاد هم
 رگرميرسـاني، تفـريح و س ـ   وه بر آموزش و اطلاعها علا البته نقش رسانه

ارتباطات به آن حدي  هکنند هم هست، ولي بايد توجه داشت که نقش سرگرم 
و آنها را از توجـه بـه سرنوشـت خـويش      کندنرسد که جامعه را غيرسياسي 

کاري که امروزه بسياري از وسايل ارتباط جمعي به ويـژه در غـرب    ؛بازدارد
هـا از   رسـانه  ،نتيجـه  تأثير منفي را دارد. دربيشترين د و در واقع نده انجام مي

کننـد   کيد ميأهاي خاصي ت ها، باورها و ارزش سازي، بر نگرش طريق برجسته
   ١.بخشند و تصور و ادراک ما را از واقعيت، شکل مي

ت ي ـدر تثب يادي ـز اريرسـانه نقـش بس ـ   ،که گفته شـد  يبا توجه به مطالب
 ـيو در ا جامعه دارد ياسيس يهنجارها دولـت بـا    ياس ـيارتباطـات س  ،نين ب
بهبود رابطه  يدولت برا ،نيبرخوردار است. بنابرا ياديت زيز از اهميجامعه ن

 يت حـداکثر ي ـخود و کسب حما يها برنامهاجراي ن يخود با مردم و همچن
، يرشد اقتصاد يالگوها دارد.نياز  يق رسانه مليبه ارتباط با آنها از طر ،مردم

 ـ يو اقتصاد ياسياستقلال س و  ييربـوط بـه خودکفـا   ک کشـور، مباحـث م  ي
 .و.. يگر، اتحـاد و انسـجام مل ـ  يکديبا  يدولت يها و نهادها سازمان يهمکار

هـاي   برنامـه ن يتدوبا تواند  يولت مشوند. د مينه يق رسانه نهادياز طر يهمگ
 يما الگوهـا يق صـدا و س ـ يها، از طر با دانشگاه يو همکار يدرست و اصول

شـتر و  يو انسجام ب سازد و موجب اتحادنه يمورد نظر خود را در جامعه نهاد
 ـ ياس ـيت دولت و نظـام س يش مشروعيافزا ،تيدر نها مشـارکت   نيو همچن

  کشور گردد. يتوسعه و عمران يها مردم در برنامه يحداکثر
  

                                                   
  .۱۳، صجايگاه و کارکرد رسانه در ارتباطات سياسي. ١
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  رانیا یاسیدر اقتصاد س ید ملیفصل دوم : تول
هاي اجتماعي و هنجارهـاي درسـت حـاکميتي،     اي، افزايش شادي آرامش رسانه«

  (حکيم اردشير بزرگ)». گردد گذاري و توليد ملي مي موجب رشد سرمايه
 يربنايز بلکه ،است آوري فنثر در علم و ؤمي موضوع نه تنها ،يد مليتول

د ي ـدارد که تولنياز به علم  يکشوررود.  به شمار مي آوري فنشرفت علم و يپ
خـود را از خـارج از    يازهـا يتمام ن يکشور يوقت .رديبگ يخود را جد يمل

د ي ـموضـوع تول  ،نيبنـابرا . نـدارد نيازي پژوهش  به علم و ،کند تأمين کشور
 ـ امـا  ،است آوري فنتوسعه علم و  يه و منبع اصليپا ،يمل  يک شـرط بـرا  ي

 ـه باي ـمار و منبع پاياقتصاد ب بحث ن است کهيتحقق آن وجود دارد و آن ا د ي
 ،برخوردار اسـت  ياديز ينيرزمياز منابع ز رانيا خوشبختانه کشور حل شود.

 ـتول. زده اسـت  بيآس ـ کشورن موضوع به اقتصاد يهم ،گريد ياز سو اما د ي
کـه اقتصـاد و صـنعت     يابـد  مـي  تحقق يزمان ،آوري فنبر اساس علم و  يمل

از  يک ـي ،ت از آنيو حما يد مليش توليافزا ،نيبنابرا. ه باشنديپا دانش ،کشور
شـتر و  يب يد داخليکه از تول يي. کشورهااست يمهم توسعه اقتصاد يدهايکل
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قـرار   يبـالاتر ز در سـطح  ين ياز نظر رشد اقتصاد ،برخوردارند يتر تيفيباک
ط يبا شرارويارويي در را و نقش رسانه  ياصلاحات اقتصاددارند. اين فصل، 

از را شتر در اقتصـاد  يشرفت بيپ يبرا آوري فند علم و ين توليد و همچنيجد
  کند. بررسي مي ي،دگاه مقام معظم رهبريد

  ١تولید ناخالص ملی. 1
(مـثلاً   وره زمـاني هاي مختلف اقتصـادي، بـراي يـك د    ارزش افزوده همه بخش

ساله)، بيانگر توليد ناخالص ملي کشور اسـت. توليـد ناخـالص ملـي، ارزش      يك
نمجموع كالاهاي توليدي و خدمات نهايي يك نظام اقتصادي را در يک سال معي ،

در ايـران درآمـد توليـدي در گـروه      ۱۳۷۲در سـال  بـراي مثـال،   كند.  ميروشن 
در گـروه صـنايع و    ؛۰/۶۴۹۵ ،در گروه نفـت  ؛ميليارد ريال ۱/۱۹۴۴۶كشاورزي، 

و در گـروه   ؛۹/۱۷۳۸۹(شامل معدن، صنعت، برق، آب، گاز و سـاختمان)   معادن
داري، حمـل و نقـل، انبـارداري و     (شـامل بازرگـاني، رسـتوران و هتـل     خدمات

اي  سسات مالي و پولي، خدمات مستغلات و خدمات حرفهؤارتباطات، خدمات م
 ۰/۴۱۱۴۶، خدمات اجتماعي، شخصي و خـانگي)  و تخصصي، خدمات عمومي

ارقام، توليد ناخالص ملي كشور در سال اين ميليارد ريال بوده است. با جمع كردن 
  ٢شود. ميليارد ريال بوده، محاسبه مي ۶/۹۱۱۲۴که معادل  ،۱۳۷۲

  شود: بيان مي GNPتفكيك مختصري از واژگان  ،يشتربراي توضيح ب
 ،د باعث ايجاد ارزش افزوده روي كالا گردد: هر عملي كه در اقتصاتوليد
كـه  را تبديل ماده خام به ماده مطلـوب   ،شود. به عبارت ديگر يده ميتوليد نام

  نامند. يشود، توليد م سبب افزايش ارزش ماده خام به ماده با ارزش مي
منظـور از ناخـالص، ارقـامي اسـت كـه       ،: در حسـابداري ملـي  ناخالص

                                                   
1. GNP: Gross National Product. 

  .۵۴، صاقتصاد کلان. محمد طبيبيان، ٢
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دد. اگر استهلاك از توليد كسر شود، توليد خالص گر استهلاك از آن كسر نمي
شـامل فرسـودگي ناشـي از كـار طبيعـي       ،دهـد. اسـتهلاك   را به ما نشان مـي 

(مـد) و   جديـد  آوري فـن آلات بـا   آلات، يـا ناشـي از عرضـه ماشـين     ماشين
   ١است.سوزي و...  از اتفاقاتي چون آتش يفرسودگي ناش

اگر ايرانيـان   ،مثالبراي گردد.  همه افراد با مليت خاص را شامل مي  :ملي
ران منتقـل کننـد، جـزء توليـد     يدرآمدي داشته باشند و آن را به ا امريکامقيم 

  .ن محسوب خواهد شدرايناخالص ملي ا
 يهـا  بـه كسـر ارزش نهـاده    ،: ارزش توليـدات يـك بنگـاه   افزوده ارزش

نـد. اساسـاً ارزش   يگو يرا ارزش افـزوده م ـ هـا   شده از ديگر بنگـاه  يخريدار
(يعني دستمزد، سود، بهره و اجـاره) در   جمع درآمد عوامل افزوده، به حاصل

  ٢شود. يهر زمينه اقتصادي گفته م
توان گفت كه توليد ناخالص ملي بـه صـورت    مي ،مطالباين با توجه به 

ادي و اقتص ـ يهـا  وسيع، مانند يك مقياس و پـارامتر بـراي مقايسـه فعاليـت    
  ٣.تجاري در جهان كاربرد دارد

  عوامل و بازار به قیمت GNPالف) 
د ناخـالص  ين نکته اشاره کرد که توليد به ايبا يد ناخالص مليتول يدر بررس

به  يد ناخالص مليمت عوامل و توليبه ق يد ناخالص مليبه دو دسته تول يمل
 ييهـا  متيبازار، به قمت يبه ق يد ناخالص ملي. تولشود يم ميمت بازار تقسيق

  شوند.  ميکه در بازار معامله توجه دارد 

                                                   
  .۲۴، صاقتصاد کلان. مجيد کردبچه، ١
 .۳۳، صفرهنگ اقتصاديرضا نوروزي،  . سياوش مريدي و علي٢
  ).www.pajohe.com.falindex.php( ۱. احسان شريعتي، توليد ناخالص ملي، ص٣
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رنـده  ي(کـه دربرگ  يديکالاها و خدمات تول همه يگذار با توجه به ارزش
ر ي ـغ يها اتياست)، اگر مال يپرداخت يدهايم و سوبسير مستقيغ يها اتيمال

کـه در   يبـه صـورت   يعني(شود از آن حذف  يپرداخت يدهايم و سوبسيمستق
بـه   يد ناخالص مل ـيد مطرح نباشد) توليات و سوبسي، ماليناخالص مل ديتول

  د.يآ يمت عوامل به دست ميق
 يشـتر يب يتيهم اکنـون بـار حمـا    ،يحکومت يها ستمينکه سيبا توجه به ا

بـه   يد ناخالص مليلند از توليما يد ناخالص مليها در اعلام تول دارند، دولت
   ١.بهره ببرند ،رسد يتر به نظر م که بزرگ ،مت بازاريق

  یقیو حق یاسم ید ناخالص ملیتول) ب
که کشـور در آن از  را هايي  در بررسي روند توليد ناخالص ملي، يکي از سال
به عنوان سال پايه انتخاب  ،لحاظ بيکاري، تورم و توليد، وضعيت خوبي دارد

هاي همـان سـال مـورد     اي، توليد ناخالص ملي با قيمت کنند. اگر در دوره مي
ر(قيمت جاري) بررسي گردد، بـه آن توليـد ناخـالص ملـي اسـمي گفتـه       نظ
هـاي سـال پايـه     شود و اگـر توليـد ناخـالص ملـي را بـر حسـب قيمـت        مي

به آن توليد ناخالص حقيقـي گوينـد. بـراي بررسـي رونـد      کنند، گيري  اندازه
؛ زيرا ممکـن اسـت در يـک    کردبايد از توليد ناخالص حقيقي استفاده  ،رشد

درصـد رشـد داشـته     ۱۵سال گذشـته  در مقايسه با ناخالص ملي  سال توليد
به جاي افزايش فيزيکي توليد کالاها و خدمات، بـر   ،اما همه اين رشد ،باشد

اثر تورم باشد و حتي شايد توليد فيزيکي کمتر از سال گذشـته باشـد. بـراي    
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 ١.ردهاي ثابت) استفاده ک بايد از توليد ناخالص ملي حقيقي (با قيمت ،فهم آن
 GNPکننـده   حقيقي، شاخص ضمني تعـديل  GNPاسمي به  GNPاز تقسيم 

)Implicit Deflatorدر تحليل تعيـين درآمـد،   آيد. اين شاخص  دست ميه ) ب
   ٢کند. مهمي ايفا مي بسيارنقش 

 هاي مربوط به آن و ضرورت طرح اصلاحات اقتصادي .2
موضوعات فـراروي  برانگيزترين  يكي از بحث ،تحولات اقتصادي و اجتماعي

كشورها در عصر كنوني است كه در مورد آن اختلاف نظرهاي بسياري وجود 
از جملـه   ،ابعاد مختلف حيات انساني در فرآيندهاي گسترده اين آمد پي .دارد

توجه خاص صاحبان انديشه  ،آثار سياسي، اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي آن
يز يکي از اين کشورهاست ايران نهاي مختلف را جلب كرده است.  در حوزه

که به اصلاحات فراواني در بخش اقتصادي و صـنعتي خـود نيـاز دارد. ايـن     
براي رسيدن به اهداف خـود   ،هاي توسعه دوين برنامهتهيه و تکشور، نيازمند 

جمهـوري  از سوي ديگر، بين نخبگان و كارگزاران در بخش اقتصادي است. 
است كه ايران امروز، بـيش از هـر   ، اين اجماع نيز حاصل شده اسلامي ايران

جانبـه و پايـدار اسـت و كـاروان آمـال اسـلامي و        چيز، نيازمند توسعه همـه 
  يافته ندارد. انقلابي، راهي جز عبور از ايران توسعه
 ۱۳۶۸از سـال   جمهوري اسلامي ايراناز همين رو، استراتژي اصلي نظام 

 ـ  توسعه در قالب سه برنامه كلان پنج ،۱۳۸۳تا  مسـئولان و   .وده اسـت سـاله ب
 ،اي جهـاني  بايد با انديشـه  ،نگرانه مديران دولت براي حركت اصولي و آينده

                                                   
  .۵۹، ترجمه: يداالله دادگر و محمدرضا منجذب، صاقتصاد کلانو استنلي فريشر،  رودريگرز دورنبوسن. ١
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در  در دنيـا توسـعه دهنـد.   مطرح هاي خود را با استانداردهاي  ها و ايده طرح
هـاي   آوري فـن تحولات جهاني چند دهه گذشته، علاوه بر عامل اطلاعات و 

المللـي،   ديگري چون اقتصاد، سياست بـين پارامترهاي از رساني،  نوين اطلاع
امكانات حمل و نقل، مهاجرت، تجارت جهاني، حقوق بشـر،   تبادل فرهنگي،

  توان نام برد.  اي مي ي و منطقهالملل بينمحيط زيست، منافع مشترك 
 »حقيقـت «  ها، خـود بـه يـك    پديدهاين و تحليل جزئيات بسياري از کنکاش 

 فصـل بحثي که از حوصله ايـن   ؛رددگ عي برمياجتما »پيچيده«اقتصادي و شرايط 
هاي توسعه اقتصاد اسلامي و غير  اگر عمده نظريه ،كوتاه سخن آنكه بيرون است.

اهميت مسـائل اقتصـادي   اند و  عقيده آن بررسي شوند، تنها در مورد يک نکته هم
در سلامت اجتماع و نقش اساسي يك اقتصاد سالم را در سلامت افراد جامعه به 

هاي تحولي در حـوزه   برنامهضرورت مطرح کردن نيز اين مهم   ١د.نكش ر ميتصوي
هـاي رو در رو را پـيش    براي تطبيق دادن وضعيت جـاري بـا خواسـت    ،اقتصاد

توجه به نهادهاي مختلفي که زيرساخت اصـلي تبـادلات را شـکل     ؛کشيده است
 رود. شمار ميها به آنترين  سازمان صدا و سيما در زمره يکي از کليدي و دهند مي

اما قبل از پرداختن به وظايف و کـارکرد رسـانه، لازم اسـت در مـورد توسـعه و      
  نقش دولت در آن، توضيحاتي داده شود.

  ست؟یتوسعه چ .3
تـر شـدن و حتـي     جهت پيشـرفته  لغت به معناي رشد تدريجي در در  توسعه

جنـگ جهـاني دوم   از از بعـد   ،جهـان  ادبيات توسـعه در  ٢بزرگ شدن است.
هـدف، كشـف چگـونگي بهبـود شـرايط كشـورهاي        .تكميـل شـد   مطرح و

                                                   
  ).www.marifat.nashriyat.ir/node/2003( ضرورت اصلاحات اقتصادي. رضاييان، ١
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كشـورهاي   وناست تا بـه شـرايط مناسـب همچ ـ    يا جهان سوم)(مانده  عقب
  يافته دست يابند. پيشرفته و توسعه

حلـي   يافته يا راه توسعه كوششي است براي ايجاد تعادلي تحقق ، تعريف طبق
هـاي مختلـف    بـين بخـش  جهت رفع فشارها و مشكلاتي كـه پيوسـته    است در

از مجمـوع   ،ياد دكتر حسين عظيمـي  زنده. زندگي اجتماعي و انساني وجود دارد
هـا و   توسعه را به معناي بازسازي جامعه براساس انديشه ات علماي توسعه،ينظر

 ،دوران مـدرن  هاي تازه در ها و بصيرت اين انديشه .کند  هاي تازه تعبير مي بصيرت
بـه همـين   . اسـت » بـاوري  آينـده «و  »باوري انسان«، »باوري علم«شامل سه انديشه 

هـاي   درك و هضـم انديشـه   براي نيل به توسعه، سـه اقـدام اساسـيِ    بايد ،منظور
و ايجاد نهادهـاي جديـد بـراي تحقـق عملـي ايـن        آنهاتشريح و تفصيل  ،جديد
 شـده، لازم اسـت در   بنابراين با توجه به مطالب عنوان ١صورت پذيرد. ،ها انديشه

  مورد توسعه علمي توضيحاتي داده شود.

  ؟علمی چیست توسعهالف) 
رشـد   تمـايز قايـل شـد.   » توسعه علمـي « و» رشد علمي«بين دو مفهوم  بايد

 مفهـومي كيفـي اسـت.    كه توسعه علمي، درحالي ،است  يمفهومي كم ، علمي
 ،يك سال خاص افزايش توليد علم در كشور در ،به تعبير ساده » رشد علمي«

  .است سطح كلان هاي گذشته در سال مقايسه با مقدار آن در در
اعـم از   ،هـاي علمـي   رشد همراه با افزايش ظرفيت ، يعني»علمي توسعه«

توسـعه علمـي عـلاوه بـر رشـد       ، انساني و اجتماعي. در هاي فيزيكي ظرفيت
ها تغيير خواهد كرد، نگرش ، نهادهاي اجتماعي نيز متحول خواهند شد ي،كم 

                                                   
  .۲۵، صاستراتژي توسعه صنعتي کشور. مسعود نيلي، ١
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 يشهاي موجود به صـورت مسـتمر و پويـا افـزا     برداري از ظرفيت هتوان بهر
هدف  علمي دو توسعه و هر روز نوآوري جديدي انجام خواهد شد.يابد  مي

استفاده از آن دانـش بـراي    دوم، ؛افزايش دانش مردم جامعه اول، اصلي دارد:
در راستاي تحقق تعادل بين توليد دانش  ،هر دوي اين اهداف آوري فنتوليد 

همان مفهومي اسـت کـه در تعريـف اساسـي      ،است و اين تعادل آوري فنو 
  ١توسعه بدان اشاره شد.

  آوري فنهاي دانش و  در زمینه گذاري سیاست) ب
تواند به رشد و اعـتلا برسـد کـه     يم بيانات رهبري، هنگامي يک کشور طبق

رسيدن به جهشي که  براي ،نيبنابرا ٢ر دهد.خود قرا يله عزت مليعلم را وس
ابعاد مختلفـي را  د باي  ،فرمودندمقام معظم رهبري در بيانات خود بدان اشاره 

عـد کلـي منجـر    دو ب  بـه  ،در نظر گرفت که اگر آنها گسترش و تعمـيم يابنـد  
   :از عبارتندو آنها شوند  مي

 دانش 
 آوري فن  

کـه هـر   شـود   مي و صنعت باعث رشد و توسعه در علوم ،عداين دو ب وجود
وجود دانش بـدون داشـتن برخـي از     ،در واقع. کدام لازم و ملزوم ديگري است

بدون داشـتن دانـش   نيز  آوري فنهاي اساسي غير ممکن است و ايجاد  آوري فن
 خـاص اي  اگـر در زمينـه   ،رسد. با توجه به اين امـر  امري محال به نظر مي ،کافي
مهمـي  در آن زمينـه پيشـرفت   بدون شک  شود،عد توجه ه يکي از اين دو بفقط ب

شـود و   ميزيرا توجه صرف به دانش تا حدي باعث پيشرفت ؛ گيرد صورت نمي

                                                   
  .۱۲، ص»نيافتگي روستايي ايران شناسي توسعه و توسعه جامعه«. مصطفي ازکيا، ١
  ).www.khamenei.ir( ۱۳۸۱. سخنان مقام معظم رهبري در جمع اساتيد دانشگاه و دانشجويان، ٢
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 .زمينـه اسـت  آن هـاي خـاص در    آوري فـن نيازمند داشـتن   ،از آن پيشرفت فراتر
در  نـاتواني از دانـش و   نموجب غافل شـد  ،آوري فنطور توجه صرف به  همين
گـذاري دانـش و    هدف از سياسـت  ،در واقع گردد. هاي جديد مي آوري فنتوليد 

  رسيدن به يک نقطه تعادل براي رشد و توسعه است. ،آوري فن
به فرآيند بـودن رشـد علمـي کشـور      ،انقلاب در بخشي از سخنان خود رهبر

به گـام،  از فرآيند، مجموعه عملياتي است که گام  منظور ،در واقعاند.  کردهاشاره 
ها نيازمند مديريت اسـت.   شود و هماهنگي اين گام با يک هدف خاص انجام مي

ابتدا بايد فرآيند رسيدن بـه   ،به طور خلاصه براي ترسيم نقشه جامع علمي کشور
آن نقشه را طراحي و سپس آن را مديريت کنيم تا فقط بتوانيم نقشه جامع علمـي  

که آن  استخود فرآيندي ديگر  ،نقشه . عملياتي ساختن اينکنيمکشور را ترسيم 
ريزي و مديريت است. ذکر اين نکته ضروري به نظر مـي رسـد    هم نيازمند برنامه

 ،بـا توجـه بـه آن     ها نقشه مسير موجـود اسـت و   ريزي برنامهبيشتر در  معمولاً هک
اي  نقشـه  ،رشـد و توسـعه علمـي کشـور      حال آنکه بـراي  ؛شود حرکت آغاز مي

ر معظم انقلاب، اين وظيفه را به دولت، شوراي عالي انقـلاب  موجود نيست. رهب
. در ايـن بـين، رشـد    انـد  کـرده ساز واگذار  گير و تصميم اسلامي و مجامع تصميم

انـد، نيازمنـد طراحـي و     اقتصادي و توليد داخلي که امسال رهبري به آن پرداخته
  هاي کلان است. ريزي برنامه

  وسعه ملی  نقش دولت در ت. 4
توسـعه  چهـارم و پـنجم   دولت در چـارچوب برنامـه    يها تبيين برنامه يبرا

و همچنين  يوابستگدرباره تئوريك مركز  يها چارچوب توان از يم ،ياقتصاد
 يمكتـب وابسـتگ   يهـا  توجه به شـاخص  اما باکرد، جديد استفاده  يوابستگ
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من   ،كشورها دارد يتحول درون يهافرآيندكه اين مكتب بر  يتأكيد و جديد
  كنم. يجديد استفاده م يوابستگ ياز الگو ،تبيين موضوع يبرا

 ـ  يدر چارچوب رويكرد وابسـتگ  و انگيـزه نخبگـان    يجديـد، اراده درون
يـك   يعمـوم  يها گذار بر تقسيم و همچنين برنامهاثرعامل  به عنوان يسياس
 ـار بااهمينقش دولـت بس ـ  ،نين بيدر ا كند. ينقش م يايفا ،كشور ت اسـت.  ي

در روند توسـعه کشـور    ي،ع داخليت از کشاورزان و صنايحمابا د يدولت با
الملـل   بـين  ياقتصاد يهافرآيندموازات  به ،بنابراين داشته باشد. ينقش اساس

مكتب  ،دارندتأکيد وابسته  توسعه يبرا يدار نظام سرمايه يها كه بر ضرورت
 كند و يرا با يكديگر تركيب م يو داخل يالملل دو عرصه بين ،جديد يوابستگ

. در ايـن  دانـد  مـي ناپذير  اجتناب ،كنش نخبگان يتوسعه را برا يها مطلوبيت
تغيير در سـاختار   ييافته برا توسعه يبا كشورها يساز مشابه يالگوها ،فرآيند
  شود. يفراهم م ،يو اجتماع ياقتصاد

بيـانگر آن   ،چهارم و پنجم توسعهتجربه توسعه ايران در چارچوب برنامه 
از  يخود را در روند توسعه اقتصـاد  يمحور كه دولت به تدريج نقش است

اين رونـد   .شود يآن م گزين جايبه تدريج  يدهد و بخش خصوص يدست م
صـورت   يو عـدالت اجتمـاع   يتوسـعه سياس ـ  يهـا  بدون توجـه بـه برنامـه   

 ـ ياجتماع يها گروه پذيرد. يم عـدالت   يهـا  كننـد كـه شـاخص    ياحساس م
 ينخبگان حكومتاز در نتيجه نيست. آنان حاكم  يتصاداق يبر زندگ ياجتماع

  کنند. ميانتقاد  ،ياقتصاد يو روند نوساز
 يا گونـه  بهاست؛ توسعه  چهارم يها بيانگر شكاف در برنامهها، انتقاداين 

 ـ فرآيندبه  ،چهارمكه جامعه در چارچوب برنامه   كنـد.  يايجادشده اعتراض م
 پـنجم از برنامـه   يناراض ـ يهـا  گـروه ، بازتاب اعتراض ياجتماع يها جنبش
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  شود. يم محسوب ،يتوسعه اقتصاد
 يهـا  نتوانسته است مطلوبيـت  چهارمكه برنامه  است اين امر به مفهوم آن

 يساختارها در اجـرا  يكارآمدنابه دليل  ،ديگر يبخشد. از سو خود را تحقق
 ،ديگر ي. از سواستشده فراهم  يبحران اجتماع توسعه يها، زمينه برا برنامه

بـه   پـنجم حاصـل از برنامـه    نتـايج درباره  ياجراي يساختار دولت و نهادها
برنامـه   يابهامات آنان در اجـرا  ،كه بر اساس آنشدند  يدچار نگران يا گونه

رويكرد رشدمحور در توسعه  يدارا چهارم و پنجمزيرا برنامه  ؛افزايش يافت
 ـب ياست. همانگونه که رهبـر  ياقتصاد  ـبـه دل  کردنـد، ان ي ت رشـد  ي ـل اهمي
امسال را هم  .دندينام يسال گذشته را سال جهاد اقتصاد ،در کشور ياقتصاد

ب ي ـن ترتيقرار دادند تا به ا يرانيه ايت از کار و سرمايو حما يد مليسال تول
 ـافـت. ا يبتوان به رشد و توسعه مورد نظر در کشور دسـت   فقـط از   ،ن امـر ي

 ـز؛ ر اسـت يپذ امکان يدولتمختلف  يها نهادها و سازمان يق هماهنگيطر   راي
  كند.  يمخاطرات مربوط به خود را ايجاد م ،يرشد سريع اقتصاد

 ـ ياعتراضات مردم ن امـر  ياز هم ـ يتـوان ناش ـ  يدر چند سال گذشته را م
در  است. يمتفاوت تعابير كاملاً يدارا يعدالت اجتماع ،در اين دوران دانست.

 يدولت ناراض ياقتصاد يها از مردم از برنامه ياديار زيتعداد بس ،حال حاضر
 ـمتفاوت اسـت و در ا  يرا نگاه آنها به موضوعات اقتصاديز؛ هستند  ـي  ،نين ب

دولـت نتـايج    ن مشکل را حل کنـد. يدرست ا يرسان تواند با اطلاع يرسانه م
كه   در حالي ؛کند يم يتلق ياد عدالت اجتماعمرا ن يساز يخصوص حاصل از

افزايش تـورم، گسـترش   عدالت اقتصادي را باور ندارند.  ياجتماع يها گروه
 چهـارم توان بازتاب برنامـه   يرا م ينشين و همچنين افزايش حاشيه يشهرنشين

  بود.مبتني  ياز رشد اقتصاد يهاي بر قالب دانست كه يتوسعه اقتصاد



  ۴۹توليد ملي در اقتصاد سياسي ايران 

 

دولـت در   يهـا  تـلاش  همـه دهد كه  ينشان م چهارمبرنامه  يها شاخص
 يهاآمـد  پـي  يبوده است. امـا ايـن رونـد دارا    ياقتصاد جهت افزايش رشد

 ـ بحران ياجتماع  ـ بـود. ايـن امـر نشـان     يآفرين دهـد كـه سياسـتمداران و     يم
برنامه توسـعه   از يرا بخش يزمامداران معاصر ايران ناگزيرند عدالت اجتماع

 ـ يرويكرد ،۱۳۸۰اوايل دهه  يها زيرا جنبش ؛خود قرار دهند ياقتصاد  يمبتن
، حكومت را در مورد يافكار عموم ،. در اين روندداشت يجتماععدالت ا بر

در اعتراض  ،دانست. به همين دليل يمقصر م ياقتصاد يها ياز نارضايت يبرخ
  واکنش نمادين نشان داد.  ينظام اقتصاد به

از نخبگـان نيـز    يبـا اعتـراض برخ ـ   يبرنامه توسعه اقتصاد يها شاخص
را  آن يا جهت مورد انتقاد قرار گرفت. عـده از دو  چهارمرو شد. برنامه  هروب

 ـ يگرايانه اقتصاد عدالت يها عبور از ارزش يبرا يا ايجاد زمينه دانسـتند.   يم
شـده بـه    يريـز  عبور از وضعيت برنامه يرا برا يتعديل اقتصاد ،ديگر يا عده

بـا   چهـارم  برنامـه  ،دانستند. بنـابراين  يشده مناسب نم يريز برنامه شرايط غير
شـاهد   ،هـا  بـه مـوازات ايـن چـالش     .سترو هروب يساختار درون ياه چالش

  م.يز هستين يدار سرمايه ياز كشورها يواكنش برخ
، امريکـا کـه  ي يهـا  به ويـژه محـدوديت   ،الملل هاي اقتصاد بين محدوديت

كـه نيازهـاي اقتصـادي ايـران بـراي اجـراي        اسـت  اي بـه گونـه  ايجاد کرده 
آنچـه در چـارچوب رهيافـت     ،اين ترتيب . بهودش هاي خود تأمين نمي برنامه

ــد  ــتگي جدي ــر آن وابس ــد أتب ــيكي ــود، م ــت ش ــنش ،در نهاي ــه واك ــاي ب  ه
بـه همـين دليـل    انجامد.  مي تجديدنظرطلبانه در ساخت اجتماعي و اقتصادي

را بايـد   علـت آن يافـت.  اقتصادي به تدريج تغيير  توسعه پنجمبود كه برنامه 
هـاي منتقـد اعتقـاد     دانسـت. گـروه   اجتماعي توجه مجدد به موضوع عدالت
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موازنـه در روابـط    بيش از آنكه ايجادكننـده تعـادل و   چهارمدارند كه برنامه 
زمينه را بـراي گـذار از عـدالت فـراهم      ،ساختاري ايران باشد اقتصادي درون

مـانعي در   ،هـاي مربـوط بـه عـدالت اجتمـاعي      محدوديت ،بنابراين آورد. مي
  شود. مي سوبمح پنجمبرابر اجراي برنامه 
 ،از دو بعد مورد انتقاد قرار گرفت. از يك سـو  پنجمبرنامه بر اين اساس، 

برنامـه   يهافرآيندخود زمينه تغيير در  ياعتراض عموم با ياجتماع يها گروه
 يعدالت اقتصاددرباره دولت  ساختار ،ديگر ي؛ از سوندرا فراهم آورد پنجم

قابليـت   ،ترتيـب  د. به اينش يدچار نگران پنجمبرنامه  يدر اجرا يو اجتماع
  قرار گرفت. يالشعاع موضوع عدالت اجتماع توليد، تحت
توسعه اقتصادي جديد اگرچه انگيزه  يوابستگ يها رهيافتزمينه، در اين 

عـدالت   يرا در ذهنيت نخبگان فراهم آورد، در نهايت نتوانست زمينه را بـرا 
  م آورد.بر عدالت فراه يمبتن يا توسعه ياقتصاد

 ياجتمـاع  ـ ـ ياقتصـاد  يها توسعه و سياست يكه مسير كنون يدر صورت
درآمد و  ي، يعنينابرابر يتوجه به دو متغير و معرف اساس ادامه يابد، با يفعل

فقـر طبقـه متوسـط    شود؛  بيني مي پيشايران  در آينده آمد پيچند  ،تحصيلات
  هاست. فقر در حال گسترش است.آمد پياز اين  ييك

با هم متفاوت است. در زمان شاه  ،در زمان شاه و بعد از انقلاب ينابرابر
كرد، امـا در   ينم يشدند و وضع فقرا چندان فرق يثروتمند م ثروتمندان سريع

از ثروتمنـدان فقيـر    يبرخ ـ يمردم و حت از يحال حاضر هر روزه عده زياد
 ـ   ، زيرا با توجه به وضعيت درآمـد  ؛شوند يم ز كـاهش  قـدرت خريـد آنهـا ني
و خريـد و فـروش    ،ثروتمندان كاسته ييابد و به اين طريق از سود كالاها يم

  شود. يكم م
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در نتيجه و  يدر مواد غذاي يجوي از طرف ديگر گسترش فقر، سبب صرفه
كـه ايـن خـود باعـث مشـكلات       ؛شـود  يتغذيه در كودكان نسل آينده م ءسو

رف كـردن آن  برط ـ يهنگفـت بـرا   يهـا  بودجـه  در آينـده و صـرف   يفراوان
مناسب و  يها تدوين برنامهبراي تر  . بنابراين دولت بايد هرچه سريعگردد مي

بـه  اقدام کند تا بتوانـد  كشور  يو سياس ي، اجتماعيسازگار با شرايط اقتصاد
 شـده،  طبق مطالب عنـوان هاي مختلف برسد.  ينهاهداف مورد نظر خود در زم

 يهـا  يريـز  مناسـب و برنامـه   ياقتصـاد  يهـا  سياسـت  توانند بـا  يها م دولت
 .کننـد رونـد توسـعه ايفـا     در ينقـش بسـيار مهم ـ   ،مـدت  بلندمدت و كوتـاه 

دات ي ـد از تولي ـت دارد، بايولـت مسـئول  د«فرمودند: ان يگونه که رهبر ب همان
ت کنـد. خوشـبختانه صـندوق    يرا تقو يدات داخليت کند و توليحما يداخل

آن را  ياسـلام  يس شوراو مجل ب شدياست ما تصويدر س يتوسعه اقتصاد
کـه   ،نيار مسـئول ياست در اخت يره باارزشيک ذخي ،ن صندوقيا کرد. يقانون

کنـد و   يد همکـار يمجلس با .قرار دهند يد مليار توليتوانند آن را در اخت يم
  ١.»رونق دهند يد مليتا بتوانند به تول د همت کنديدولت هم با

محيط باثباتي بـراي فعاليـت   ها بايد  دولتبا توجه به آنچه گفته شد،  
فراهم آورند. آنها بايـد از   هاي مدرن، اعم از خصوصي يا عمومي شركت

 ثبـاتي  ها و كودتاها جلـوگيري كننـد. بـي    هاي داخلي، شورش بروز جنگ
شود.  هاي داخلي و خارجي مي گذاري مانع سرمايه ،طولاني در يك كشور
اقتصاد داخلي و محلي  گذاري در كافي را از سرمايه ثروتمندان چون سود

كننـد. بـه ايـن     منتقـل مـي   هاي خارجي برند، سرمايه خود را به بانك نمي
 مانـدگي كشـورها در زمينـه    باعث عقب ،كمبود سرمايه در داخل ،ترتيب
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شـود كـه زمينـه را بـراي وابسـتگي بـه        هاي مهم داخلـي مـي   زيرساخت
توانند با ايجـاد   ها مي كند. بنابراين دولت فراهم مي يافته كشورهاي توسعه

هاي مطلوب اقتصـادي   فعاليت زمينه را براي انواع ،محيطي امن و باثبات
  فراهم سازند.

  يپشتوانه رشد اقتصاد ؛یاستقلال سیاس .5
تنها وجـود يـك محـيط     ،يرشد اقتصاد يبايد به اين نكته توجه كرد كه برا

 يسياس ـبـه اسـتقلال    ياز رشـد اقتصـاد  پيش بلكه بايد ؛ نيست يباثبات كاف
امـا   ،اند بوده يثبات سياس يگذشته دارا مستعمره در يها دولتيافت. دست 

از  يبـه نفـع عـده محـدود     چـون ايـن ثبـات فقـط    نداشتند؛  يرشد اقتصاد
 اسـتعمارگر از ديگـر افـراد    يهـا  گـذاران بـود و دولـت    بازرگانان و سـرمايه 

در پيشـرفت ايـن كشـورها     يكردنـد و بـرا   يمستعمره حمايت نم يكشورها
در حـال   كردنـد.  ينم ـاقـدام  حمل و نقل، آموزش و پرورش، بهداشـت و...  

شـود.   يد ميکشورها تهد ي سايرران از سويا ياسلام يدولت جمهور ،حاضر
 ـ يفرمودند، مشـکل کشـورها   يا خامنه هللا تيهمانگونه که آ  ـبـا ا  يغرب ران ي

وجه بـه  ت ،نيبنابرا ١ر کشورهاست.يبه سا ين کشور و عدم وابستگياستقلال ا
 يدر سطح نهادهـا  ياز هرگونه اختلاف و دوگانگ يريو جلوگ يط داخليمح

  است.در کشور  ياسياستقلال س ياز عوامل اصل ي،دولت
تواند  يما ميصدا و سدارد.  ياديار زيت بسيها اهم نقش رسانه ،نين بيدر ا
بـر   ،ت از گـروه و حـزب  ي ـدرست و به دور از هرگونـه حما  يرسان با اطلاع

ت ي ـش حمايباعث افـزا  ،ش اعتمادي. افزابيفزايدش اعتماد مردم به خود يافزا
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محکم  ،تيو در نها ،ت نظاميش مشروعيافزاو در نتيجه  ياسيمردم از نظام س
ما سال گذشته يس گونه که صدا و . همانشود ميکشور  ياسيشدن استقلال س

ردد، شتر مردم در انتخابات گ ـيدر انتخابات مجلس توانست باعث مشارکت ب
 ـ نيز به همين يبه خصوص در مسائل اقتصاد ،مسائل ديگردر  توانـد   يگونه م

  .عمل کند

  يدر روند توسعه اقتصاد يگذار نقش سیاست .6
هـا، تنهـا گـام     در داخل توسـط دولـت   يكسب استقلال و ايجاد ثبات سياس

ها از جمله  نيست. تمام دولت ياست و اين كاف يتوسعه اقتصاد ينخست برا
 يهـا  بـا محـدوديت   ،خـود هاي  برنامه ياجرا يبرا ،مستقل باثبات يها دولت
  هستند.رو  روبه يمتعدد يسياس

خواهد شد و چه  ي، مانع توسعه اقتصادينامناسب اقتصاد يگذار سياست
 »خيـز «را متوقـف سـازد. مفهـوم     آن ،يروند رشـد اقتصـاد   بسا پس از آغاز

ور روند توسـعه خـود را   كه يك كشرود  ميبه كار  يدر موارد ، بيشترروستو
كشـور   به يك ،شده و پس از عبور از يك مسير از قبل تعييناست آغاز كرده 

آيد اين اسـت كـه    يكه اينجا پيش م يمدرن تبديل خواهد شد. مشكل يصنعت
 يبلكـه بـا مـوانع    ،دهـد  يبدون وقفه بـه راه خـود ادامـه نم ـ    اين مرحله خيز

هـا و تحـولات    آغازين خود با تـنش  در مراحل يست. توسعه اقتصادرو روبه
بايد  ،توسعه خواهان رو خواهد شد و دولت هروب يعظيم يو اجتماع يسياس

كشـور  مسئله، هاي لازم را در اين زمينه انجام دهد. نمونه بارز اين  گذاري سياست
و با شكاف عظيمي ميـان طبقـه كـارگر     ،است كه در مسير رشد صنعتي آرژانتين

عنصـر   ،يك كشـور » درك بستر سياسي«بنابراين  رو شد. هروب ،رهبران اين كشور
پژوهشــگران و  ،هــاي اخيــر ســال دراســت. گــذاري  ضــروري بــراي سياســت

عامـل   انـد تـا   در تـلاش بـوده   ،هاي اقتصادي اجراكنندگان اصلاحات در سياست
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هاي خود كننـد. يعنـي يـك     تجزيه و تحليل واردسياست را به طور سيستماتيك 
 ،كـه در اصـلاحات اقتصـادي   کـرد  گسترده را بايد سريع اجـرا  اصلاحات  رشته

 ،در اين رهيافت ]big - bang approach[شود.  ناميده مي» بزرگ رهيافت انفجار«
ايـن كـار را    انـه و اگر دولت قاطع گيرد صورت ميشکل ها به بهترين  ثبت قيمت
  ١خواهد بود. از رضايت عمومي برخوردار ،انجام دهد
 ـ يهـا  بنگاه يساز ياز قبيل خصوص يساختار يها تعديل در ايـن   ،يدولت

عامـل سياسـت ممكـن اسـت      ،بنابراين .نيست شدنياجرا يرهيافت به راحت
كنـد. خـود سياسـت نيـز در      برنده را در توسـعه ايفـا   يشپنقش بازدارنده يا 

مختلف با  يكشورها يدارد و سياست و ساختار اجتماعريشه فرهنگ جامعه 
 توان علت پيشرفت يـا پسـرفت   يموارد مگونه  با بررسي اينكند.  يهم فرق م

توانـد بـا سـاخت     دريافت. در اين بين، رسانه صـدا و سـيما مـي   كشورها را 
هـايش   هاي مستند، فرهنگي و اقتصادي، دولت را در اجـراي سياسـت   برنامه

  ياري کند.

  یاجتماع يها رابطه توسعه و بحران .7
 ؛انـد  بحـث كـرده   يريـز  كه درباره برنامه يو كسان پردازان توسعه نظريهبيشتر 

  مربوط به خود است. از جمله يها شرط نيازمند پيش ،توسعه اعتقاد دارند كه
 يبه عنـوان بسـتر اصـل    ،. ثبات و امنيتاست ها ثبات و امنيت شرط پيش اين

كيـد و توجـه تمـام    أت ، مـورد يو اجتمـاع  يهرگونه فعاليـت مثبـت اقتصـاد   
 يبـه دليـل تأثيرهـا   مسـئله  ايـن   يد نيست. اهميت اسـتثناي اقتصا يها مكتب
و  ي، سـاخت اجتمـاع  يگانه ساخت سياس سه يها است كه در حوزه يمتقابل
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وجود يا فقدان ثبات و امنيت در هر  ،كند. بنابراين يم ايجاد يساخت اقتصاد
  گذارد. يتأثير مآنها  ، بر سرعت و شدتهاساختاراين يك از 

 ـ ،به اين ترتيب بسـيار قدرتمنـد و در عـين حـال      يثبات و امنيت، تركيب
 يا به صورت فزاينده ،كه در حالت وجود ثبات و امنيت كند يپيچيده ايجاد م

 .شـود  يها م گسترده و مثبت در هر يك از حوزه يها موجب تحريك فعاليت
متقابـل ميـان    يباشـد، تأثيرهـا   يفاقد اين بستر حيـات  يا اگر جامعه ،برعكس
سـرعت   را شـدت، عمـق و   يحركت قهقراي ،گوناگون جامعه يها مزيرسيست

 يها توسعه، جامعه با بحران يهافرآينددهد كه در  يبخشد. شواهد نشان م يم
  شود. يمرو  روبه يمتعدد

در ميـان ايـن   دهـد.   قـرار مـي  تأكيـد  را مـورد  جيمز كلمن، شش بحـران  
ران توزيـع را  بح ـدارد.  يا اهميـت و نقـش ويـژه    ،مشاركت ها، بحران بحران

 ،يزيـرا در دوران نوسـاز   ؛دانست ياز نوساز يناش ينمادها از يكي توان يم
 يگيرد. در چنين شـرايط  يعدالت شكل نم اما ،يابد يافزايش م يرشد اقتصاد

موقعيت خود را از طريـق  کوشند  مينوظهور  يو اقتصاد ياجتماع يها گروه
شكل  ۱۳۷۵ـ   ۱۳۷۱ يها سال يكنند. آنچه ط يبازساز ياجتماع يها شورش
  ١دانست. يرشد اقتصاد يامنيت يهاآمد پياز  يبايد نماد ،گرفت

پردازان توسعه، هانتيگتون بر ظهور آشـوب سياسـي، جـدال     در بين نظريه
اسـت  معتقـد  كيـد دارد. وي  أت ،جوامع دسـتخوش دگرگـوني   و خشونت در

فـاز   منتوانند توسعه متوازن و همچنين توسـعه ه ـ  كشورهاي جهان سومي كه
شـوند. از ايـن رو،    مـي  اجتمـاعي  ـهـاي امنيتـي     بحـران  ، دچاررا ايجاد كنند

                                                   
  .۱۲. همان، ص١
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ــر در   ــه تغيي ــر گون ــين ه ــاختار سياســي و همچن ــوني در س ــه دگرگ  هرگون
كـه ناشـي از    انجامـد  هـايي مـي   بـه ظهـور بحـران    ،هـاي قـدرت   بنـدي  شكل
در ايـن بـين، نقـش رسـانه اهميـت زيـادي        .است خوردن ثبات قدرت برهم

هـاي   رساني درست و پخش برنامه تواند با اطلاع دارد. رسانه صدا و سيما مي
شده، اعتماد مردم به دولت را افـزايش دهـد و باعـث بـالا رفـتن       کارشناسي

مشروعيت نظام و در نهايت، افـزايش ثبـات و امنيـت در جامعـه شـود و از      
  ي کند.هاي اجتماعي جلوگير بحران

    يو توسعه اقتصاد ید ملیتول يرسانه در ارتقانقش  .8
صـورت    هاي ملي در ايران كـه بـه   ها و سرمايه ترين ثروت يكي از بزرگ

بنا  اين سازمان .پردازد، سازمان صدا و سيماست انحصاري به فعاليت مي
رسـاني،   كاركردهـاي مختلـف اقتصـادي، اطـلاع     ،به ماهيت خاص خـود 

مـديران بـراي پوشـش      بنـدي  . اولويتدارد و فرهنگي تبليغاتي، آموزشي
در توسـعه   ،هـاي روز جامعـه   عملي هر يك از ايـن كاركردهـا در مقولـه   

امـروزه   نقـش مهمـي دارد.  مباحث مختلف و در نهايـت توسـعه كشـور    
ها را در مهندسي اجتماعي و توسـعه   توان عظيم رسانه  كس قدرت و هيچ

مكتوب، صوتي و تصويري   هاي انهكند. انواع مختلف رس جوامع نفي نمي
از و  دارند  كاركردهاي عميقي در ايجاد توجه ملي به موضوعات گوناگون

هاي موجـود در كشـور را بـه سـمت و      توانند افكار و ظرفيت مياين رو 
  هدايت كنند.  سوي مشخصي

كشـور بـا    يا ن قـدرت رسـانه  يتـر  ما، به عنوان بزرگيسازمان صدا و س 
 کنـد.  ميهاي ثابتي فعاليت  ها و رويه هاست كه با روش متمركز، سال تيريمد
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بالا، تعداد بسيار زياد نيروي انساني متخصـص، ظرفيـت    هاي تبليغاتي درآمد
ملي و استاني، وجود چنـدين   و المللي ابعاد بين بسيار زياد توليد و پخش در

و پيكـره   تخصصي، بازار بدون رقيـب  كانال تلويزيوني و راديويي عمومي و
بزرگ سازماني، شرايطي براي سازمان صدا و سيما به عنوان دانشگاه عمومي 

سـازي و   هاي لازم براي بسـتر  وجود آورده است كه جمله ابزار و ظرفيته ب
بـا نيازهـاي روز    سو هم ،هاي توسعه اقتصادي و اجتماعي طرح هدايت كلان

بخش جهت گسترش  عنوان رسانه توسعهه هاي جهاني را ب پيشرفت جامعه و
  در اختيار دارد. ،آگاهي و رشد جامعه

جمهـوري  هاي کلی و قانون برنامـه چهـارم توسـعه     سیاست الف)
  اسلامی ایران

ملاحظـه   ،هاي ابلاغي و مفاد قانون برنامه چهـارم  با مراجعه به اصل سياست
سازي و ايجـاد انگيـزه و عـزم ملـي      به فرهنگ ،شود كه در بندهاي متعدد مي

انـداز و تقسـيم وظـايف     به اهداف مورد نظر در افـق چشـم   يابي دستبراي 
اشـاره شـده    ،رساني كشور در بخش اقتصـادي  هاي فرهنگي و اطلاع دستگاه
انـداز   سـال از سـند چشـم    پيش روي بودن دومين پنجاز سوي ديگر، است. 
ماننـد   ،هـاي كلـي اصـولي    ساله كشور و ابلاغ بعضي از سياست بيستدوره 

برخـي  همچنـين   ،از سـوي مقـام معظـم رهبـري     ۴۴كلي اصل هاي  سياست
سـاله   شرايط مقتضي را براي تدوين قانون برنامـه پـنج   ،تحولات مالي جهاني

در را هاي كلـي برنامـه پـنجم     سياستمقام معظم رهبري  ورد.آپنجم فراهم 
بررسـي اجمـالي   ابلاغ فرمود.  ۲۲/۱۰/۱۳۸۷در تاريخ  ،محور ۴۵پنج فصل و 

هـاي   هاي بسيار در حـوزه  نگري ها و واقعيت اكي از نوآوريح ،سند موصوف
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  ١است.اقتصادي و فرهنگي 

  (افق رسانه) سند توسعه کیفی صدا و سیما ب)
در صدا و  ۱۳۸۳ـ   ۱۳۸۲هاي  طي سال ،كارشناسي و طراحي سند افق رسانه

كليـات آن و اسـتراتژي حركتـي    رياسـت سـازمان،   سيما انجام شده است و 
عنوان راهبرد نـوين توسـعه كيفـي سـازمان     ه ب ۱۳۸۴روردين در فرا سازمان 

 ۱۳۹اسـتراتژي و   ۳۲بـر  شـامل   ،سند مكتـوب آن کرد. صدا و سيما تشريح 
. سند کرد دبيرخانه افق رسانه سازمان منتشر ،همان سال بهشت اردي رابرنامه 

كـه بـه موضـوعات     ستسازماني صدا و سيما از جمله اسناد درون ،موصوف
فرهنگي، اجتماعي، سياسي و اقتصادي كشور در جهت نهضت  رشد و توسعه

با تكيه بر ايجاد اميد، نشـاط و خودبـاوري    ،افزاري و توليد علم در كشور نرم
  ٢ملي اشاره دارد.

  ها  بخش دیگر عملکرد صدا و سیما در بخش اقتصادي در مقایسه با  ج)
عملكرد سـازمان صـدا و سـيما در بخـش توليـدات راديـو و        ،در اين بخش
اين سازمان استناد آخرين گزارش ه ب ،در حوزه مباحث اقتصادي تلويزيوني و

  ٣بررسي شده است. ،۱۳۸۶سال در 
 يهـا  برنامـه  :ک موضوعات چهارگانه و دهگانهيد صدا به تفکيکل تول. ۱

 يو اقتصـاد  ياس ـيس، ي، اجتماعيبه چهار موضوع فرهنگ ،دشده درصدايتول
  .شود تقسيم مي

                                                   
  ).www.marifat.nashriyat.ir.node/2030( ۲، صضرورت اصلاحات اقتصادي. رضاييان، ١
  .۴، صضرورت اصلاحات اقتصادي. ٢
  . همان.٣
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 ۷/۳۹ يصدا در بخـش فرهنگ ـ  يها د برنامهيزان کل توليم ،۱۳۸۶در سال 
درصد بوده  ۵ يدرصد و اقتصاد ۵/۱۲ ياسيدرصد، س ۸/۴۲ يدرصد، اجتماع
بـا موضـوع    يفرهنگ ـ يهـا  ز برنامـه يدهگانه ن يموضوع يبند است. در طبقه

درصـد   ۸/۵درصد و علم و فـن   ۵/۱۹ يدرصد، معارف اسلام ۴/۱۴ يفرهنگ
 ـن ياجتمـاع  يهـا  در برنامه اند. د را به خود اختصاص دادهياز سهم تول ز بـا  ي

و ورزش و  ،درصــد ۱۰ يدرصــد، اطلاعــات عمــوم ۲۴ يموضــوع اجتمــاع
را بـه خـود    ياجتمـاع  يهـا  درصد از کـل سـهم برنامـه    ۸/۸حات سالم يتفر

  اند. اختصاص داده
دفـاع   يهـا  درصـد، ارزش  ۷/۶ ياس ـيوعات سبا موض ياسيس يها برنامه

 ياقتصـاد  يها اند. برنامه د داشتهيدرصد تول ۵/۳ يخيدرصد و تار ۳/۲مقدس 
 ـن اسـت. بــا مشــاهده جــدول در  داشــته د صــدا را ي ـدرصــد از کــل تول ۵ز ي

ن يکمتر ،درصد ۵با  ياقتصاد يها که برنامهيابيم  ، درميموضوعات چهارگانه
ن سـهم را در توليـد   يشـتر يد، بي ـدرصـد تول  ۸/۴۲بـا   ياجتمـاع  يها و برنامه

  اند.  داشته
از  :ک موضـوعات چهارگانـه و دهگانـه   ي ـما به تفکيد سيزان کل توليم. ۲

در موضوعات چهارگانه،  ۱۳۸۶در سال  يونيزيتلو يها د برنامهيزان کل توليم
درصد، بـا   ۹/۳۴ي درصد، با موضوعات فرهنگ ۹/۴۵ يبا موضوعات اجتماع

برنامـه  ، درصـد  ۹/۳ يدرصد، با موضوعات اقتصاد ۳/۱۵ ياسيت سموضوعا
 يهـا  ن سـهم بـه برنامـه   يشـتر يز بي ـدر موضوعات دهگانه ن د شده است.يتول

درصـد،   ۳/۲۰با  يمعارف اسلام يها درصد و سپس برنامه ۵/۲۳با  ياجتماع
حات يمربوط به ورزش و تفر يها درصد و برنامه ۷/۱۱با  يفرهنگ يها برنامه
 ،درصـد  ۷/۱بـا   يخيتـار  يهـا  تعلق داشته است. برنامه ،درصد ۶/۱۱با سالم 
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  اند.  ن سهم را به خود اختصاص دادهيکمتر
 يشـده در واحـد مرکـز    هيته يخبرها: خبر يواحد مرکز ياخبار داخل .۳
فقـره   ۸۷۴۱۵در مجمـوع   ۸۶در سـال   ،ک موضوع و نوع خبـر يبه تفک ،خبر

 ۶۵۰۹د مربـوط بـه بخـش مکتـوب ،     مـور  ۸۰۸۸۳ن تعداد ، يبوده است. از ا
 ـراد يخبـر  يها مورد گزارش ۲۳و  يونيزيمورد تلو از مجمـوع   اسـت.  ييوي

زان بـه موضـوعات   ي ـن ميشـتر يخبـر، ب  يشده در واحـد مرکـز   هيته يخبرها
 ۱۸۹۸۹بـا   يمـورد اختصـاص دارد. موضـوعات ورزش ـ    ۲۶۵۶۰با  ياجتماع

  قرار دارند. يبعد يها مورد، در رده ۱۴۳۵۲با  ياسيو س ،مورد
هـاي   ريـزي  بـه اينكـه بنيـان برنامـه    توجه شود، با  كه ملاحظه مي که چنان

شـود،   اقتصادي هر كشور بر ميزان دانش و اطلاعـاتي اسـت كـه توليـد مـي     
ها  متناسب با مشكلات، نيازمندي ،در حوزه اقتصادي ،سفانه در رسانه مليأمت

اري و ذگ ـ سياسـت ي بـرا اقدامات لازم و درخور توجه  ،و اهميت اين بخش
ورزي بـيش از پـيش    جاي مساعي و انديشهصورت نگرفته و عملكرد توليد 

  دارد. ياديار زيت بسيما اهميس نقش رسانه و صدا و ،نين بيدر ا دارد.

  د) بایدها و نبایدهاي تولید ملی از دیدگاه اقتصادي
 ـتول يارتقـا  يبـرا  ييد راهکارهايدولت با ،ان شديکه ب يبا توجه به مطالب د ي

 يهـا سـال  يگـذار  به نام ينگاهرا با يزدر نظر گيرد؛  يو توسعه اقتصاد يمل
در  ياقتصـاد ص داد که رشد يتوان تشخ يم ،يمقام معظم رهبر ير از سوياخ

 يهـا از سـو  ميتحـر  . بـا توجـه بـه گسـترش    اهميـت دارد ار يبسشان ينظر ا
 ـيب ،اجراو قابل  ياصول يهان برنامهياز به تدوين ،يغرب يکشورها ش يش از پ

  رد.يگيمورد توجه قرار م
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 ،۱۴۰۴ سال انداز بر سند چشم ي، مرورياقتصاد يهاميدر کنار بحث تحر
همراه با علم  يبه قدرت اول اقتصادکشور  يابي دستن است که ياز ا يحاک
د به عنوان يز باين يجنوب غرب يايمنطقه آس يدر سطح کشورها ،آوري فنو 

ن ي ـها باشـد. از ا يگذاراستير و سيها، تدابها، برنامهامملاک اقد ،يآرمان مل
آن د مکرر غرب بر يو تأکهاي اقتصادي  تحريمگسترش  يعني ،عداز دو ب ،رو
در منطقـه،   يانداز نظام بر تحقق قدرت اول اقتصاد ت چشميمحور يگريدو 

  کند.يشتر آشکار ميرا ب يل اقتصادئت مساياهم
ند کـه  لاشه و عربستان در تيترک يعني ،رانيا يب اصليز دو رقيدر منطقه ن

ب ي ـه به عنـوان رق يخود، قدرت اول در منطقه شوند. ترک يبا توسعه اقتصاد
 ـبه تول يابي دستاقتصاد برتر جهان و  دهان يران، قرار گرفتن در ميا ياصل د ي

ش صادرات ياز راه افزا .م ۲۰۳۳را تا سال  يون دلاريليتر ۲ يناخالص داخل
 ـ يخـارج  يگـذار هيارد دلار و جذب سـرما يليم ۵۰۰ سالانه به ون ي ـليک تري

 ـيبرابر شدن سرانه تولدو ز يعربستان ن .مدنظر دارد ،يدلار  يد ناخالص داخل
  کلان خود قرار داده است. يها استير و سيم. را محور تداب ۲۰۲۵تا  يواقع

ادي مطالب، دليل تأکيدهاي مکرر رهبر نظام بر پيشرفت اقتص ـاين با توجه به 
هـاي خـارجي    رفت کشور از اين همه بحران مشخص است و شايد تنها راه برون

 ،اولين گام اين حرکت نيز .اتخاذ رويکرد جهادگونه اقتصادي استتنها و داخلي، 
هاي ايران ميسر است. اقتصاد ايـران  از راه رونق توليدات ملي و با اتکا به سرمايه

هـاي غيـر مولـد و     سو و گسترش فعاليتبه دليل اتکا به درآمدهاي نفتي از يک 
هاست که با مشکلات فراواني دست به گريبـان   سال ،اقتصاد پنهان از طرف ديگر

  است و اقتصادي مولد، پويا و سالم ندارد.
 يمولد اقتصاد يها تينفت به فعال يارز يح درآمدهايت صحيهدافقدان 
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توسـعه   يبـرا  ينگيموجـب کمبـود نقـد    ،ن درآمدهاينه اير بهيص غيو تخص
 ـ  يگذار هيو سرما يديتول يها بخش ن بـه  ييسـک پـا  ين ريشده اسـت. همچن

ران ي ـدر اقتصاد ا يبه سوداگر ،ر مولديغ يها تيبالا در فعال يهمراه سودآور
ابـد.  يمولد کاهش  يگذار هيد و سرمايزه تولياست انگشده دامن زده و باعث 

تواند بـه رفـع مشـکلات    يم يرانيه ايد و کار و سرمايت از توليحما، ينبنابرا
راهکارها براي رونق اين  ،کند. بدين منظور مؤثريران کمک ياقتصاد ا يديکل

  :هستندتوليد ملي راهگشا 

  یجابیا يراهکارها. 1
  در کشور؛ يگذارهيکسب و کار و سرما يبهبود فضا. ۱
  ؛يقانون اساس ۴۴اصل  يکل يهااستيق و کامل سيدق ياجرا. ۲
  د؛يو تول يگذارهيسرما يده فرارويچيپ يسالار وانيده ديپد . برطرف کردن۳
 ـفعال يلازم برا ينگين نقديو تأم يص منابع بانکيت و تخصيهدا. ۴  يهـا  تي

  ؛يمولد اقتصاد
  ن خصوص؛يدر ا يساز کار و تلاش و فرهنگقايل شدن براي ارزش . ۵
  در کشور؛ يو تجار يت کلان اقتصاديرياصلاح مد. ۶
 يو حضـور فعـال در بازارهـا    يامنطقـه  يونـدها يگسترش مناسـبات و پ  .۷

  ؛يو تجار يبا هدف توسعه مبادلات اقتصاد يجهان
 ـيتول يهاز بنگاهيو تجه يت از نوسازيحما. ۸ روز بـا هـدف    يد به دانش فن

  ؛يريپذ و رقابت يوربهره يارتقا
  محور؛ ييتحقق اقتصاد دانا يتوسعه بسترها. ۹

هينفــت بــه ســمت ســرما يارز يشــده درآمــدها يزيــربرنامــهت يهــدا. ۱۰
  دار؛يمولد پا يها يگذار
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کوچک و متوسـط   يهان بنگاهيب يره ارتباطيجاد زنجيت کلان در ايريمد .۱۱
 ـتولکـردن  مند مند و هدفجهت نظام ،يبزرگ مل يهابا بنگاه  يهـا د بنگـاه ي

  کوچک و متوسط؛ يديتول
ت ي ـه بر حفظ حقـوق مالک يبا تک ياقتصادت ين امنيتأم يبرا يسترساز. ب۱۲

  .يم اقتصاديبه جرا يدگيع در امر رسيو تسر يمعنو

  یسلب يراهکارها. 2
  ؛يمولد اقتصاد يهاتيفعالاعتمادي درباره  خطر و بيکاهش . ۱
  ؛يرمولد اقتصاديغ يهاتيسک فعاليش ريافزا. ۲
 يمدبرانه برا يزيرران و برنامهيدر اقتصاد ا يسوداگر يهاگلوگاه ييشناسا. ۳

  حذف و خشکاندن آنها؛
ر و يتـداب  بـه کـار بـردن   و  يخارج يه کالاهايرو ياز واردات ب يريجلوگ. ۴
  واردات؛ يح فرارويصح يهااستيس
  د کار؛يتول ين و مقررات فراروير مکرر قوانييو تغ يثباتيکاهش ب. ۵
  ؛ياقتصاد يهامفاسد و رانت يکن شهي، مقابله و رييشناسا. ۶
   ١.مبارزه جدي با قاچاق کالا و افزايش جرايم متخلفان .۷

  رسانی به مردم و حمایت از تولید ملی کرد رسانه در اطلاعکار)   ه
ن يتـر  مهـم  ي،د مل ـي ـسال تولبه  ۹۱ سال ينامگذاربه اقدام رهبر در با توجه 

و کمـک بـه توسـعه و رشـد      يدرست و اصـول  يرسان ها اطلاع فه رسانهيوظ
 يا فـه هـر رسـانه   ين وظيتـر  مهـم  ،يع ـيطببـه طـور   کشـور اسـت.    ياقتصاد
فراتر از آن است که  ،ياقتصاد و رشد يد مليتول اما مقوله ،است يرسان اطلاع

                                                   
 ).www.afaran.ir/link/70555. راهکارهاي حمايت از توليد ملي (١
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 ـنه بسنده کند. بـه جـز ا  ين زميدر ا يرسان تنها به اطلاع يرسانه مل ن مـورد،  ي
دربـاره   يرسـان  و اطلاع ياقتصاد و رشد يد مليتولن يينه تبيدر زم يرسانه مل

، يزي ـر ، برنامـه يري ـگ مينظام تصم يکيروست؛  هآن، با دو دسته مخاطب روب
آحاد مـردم و اقشـار    ،و دسته دوم ؛يت کلان اقتصاديريو مد يگذار استيس

 ،هر دو دسـته از مخاطبـان خـود    يد بتواند برايبا يمختلف جامعه. رسانه مل
هـا،   يزي ـر مـه نـد کـه هـم محـرک باشـند و هـم برنا      يتـدارک بب  ييهـا  برنامه

 يهـا  تي ـت کننـد و هـم بـه فعال   يها را هدا يريگ ميتصم و ها يگذار استيس
  شتاب بدهند. ياقتصاد

همه مخاطبان خود را بـه  د بتواند يبا يرسانه مل ،زياز هر چپيش  ،نيبنابرا
 ـتول«از عنوان  يح مفهوميدرک صح  ـي ه يت از کـار و سـرما  ي ـو حما يد داخل

اسـت و   يک اقدام مفهـوم يک سال، يک نام به ياطلاق  رايز برساند؛ »يرانيا
 يهـا  تيان اولويب ياست برا يا وهيش ،يگذار ن ناميا ک دارد.ياستراتژ ييمعنا

ت ي ـن اهـداف اهم ي ـص ايکند. تشـخ  يکه دنبال م يان اهداف مهمينظام در م
در  يدارد. هـر کشـور  حکايـت  ت نظـام  ي ـها از عقلان تين اولويياما تع ،دارد

اما  ،کند يرا دنبال م يو بلندمدت خود اهداف مدت اني، ممدت کوتاه يها برنامه
از اهميت ت قرار دارد، ين نکته که کدام هدف در درجه اول اولويص ايتشخ

  بيشتري برخوردار است.
ــد و     ــتراتژيک دارن ــت اس ــالا، اهمي ــت ب ــه اولوي ــا درج ــي ب ــداف مل اه

درست انجـام   يزير ن برنامهيو اگر ا طلبند هاي خاص خود را مي ريزي برنامه
معنـاي  ت بـه  يک اولوين يين تعيدهد. همچن يک رخ مياستراتژ يخطا ،نشود

رهبـر معظـم    يست. به عنوان نمونه وقتينظام ن يها ه اهداف و برنامهيبق ينف
ي و حمايـت  د مليتولرا سال  ۱۳۹۱ست نظام، سال ياستراتژدر مقام  ،انقلاب
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طـور کـه خودشـان هـم اشـاره       همـان  يعني، نامند از کار و سرمايه ايراني مي
فرصت، امکانات  کشوري، مختلف ياند، لازم است هر سه قوه و نهادها کرده

 ـر اي ـدر غ ؛ن امر معطـوف کننـد  يخود را به هم يها و ضرورت  ،ن صـورت ي
  دهند.  يرا از دست م ياقتصاد رشدپرداختن به مقوله  يها تيامکانات و مز

 ـتول«د بتواند عنـوان  يبا يرسانه مل ،نيبنابرا  ـي ت از کـار و  ي ـو حما يد مل
در ايـن بـين،    ح کند.يتشرخود هر دو دسته مخاطب  يرا برا »يرانيه ايسرما

هـا   هاي نظام را هم مشخص سازد و ايـن موضـوع از طريـق رسـانه     اولويت
رساني درست و اصولي به مردم،  توانند با اطلاع پذير است؛ زيرا آنها مي امکان

ز توليدات داخلـي و هـم باعـث رشـد و     هم باعث افزايش حمايت مردمي ا
  توسعه اقتصادي شوند.

  
  



 

 



 

 

  
  
  
  
  
  

در برابر اقتصاد  یالملل نیب يت هایفصل سوم: محدود
  رانیا

ايران چند سال است از سوي کشورهاي غربي به که  ن موضوعيبا توجه به ا
گونه که رهبري فرمودنـد، هـدف امريکـا از     شدت تحريم شده است و همان

ها  و نظام اسلامي است، شناخت تحريمها ايجاد جدايي بين ملت  اين تحريم
و تأثير آنها بر اقتصاد ايران و همچنين کارکرد رسـانه در ايـن حـوزه، بسـيار     
اهميت دارد. در اين فصل با تعريف تحريم، آثار آن را بر اقتصاد ايران بررسي 

کنـيم. عـلاوه بـر آن، بـه نقـش       انداز آينده اقتصادي ايران ارزيابي مي و چشم
  پردازيم. تر کردن آثار تحريم نيز مي رنگ بخشي به مردم و کم اهيرسانه در آگ

  مقدمه
تعـداد   .ن رفـاه شـهروندان اسـت   يهـا تـأم  ن اهداف حکومتيتر از مهم يکي

و  يي، غذايعياز موهبت تنوع کامل منابع طب ،هااز کشورها و دولت يمعدود
موجود، سات يتأس يد با نوسازيجد يسات اقتصاديکمک به تأس يبرا ،يانرژ

 يوجوت و استقلال، در جستيامندر کنار ها حکومت ،نيبرخوردارند. بنابرا
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 ـ يکمک بـه رشـد اقتصـاد    يبازار و منابع عرضه برا و هسـتند  خـود   يداخل
به  ؛داننديم يداخل يرفاه اقتصاد يبرا ييدر خارج را مبنا يتجار يهافرصت
د و ي ـجد ينـدگ از ز يبخـش مهم ـ  ،يالملل نيب يکه مبادلات اقتصاد يصورت
از  ،ادلات اقتصاديم و قطع مبياست. تحر شدهها حکومت يرفاه يهاهدف

شـود و   مـي  يها و مبادلات اقتصاداست که متوجه فرصت ييها جمله آسيب
هاي  کم زيان بيشتر موارد، دستتواند اقتصاد را فلج کند و در يمواقع م يبرخ

  آورد.  جدي به بار مي
 ياس ـيبـه اهـداف و مقاصـد س    يـابي  دست يبرا يابزار ،يم اقتصاديتحر

 ـ) ا.م ۱۹۷۹( ۱۳۵۷ران در بهمن ماه يا ياسلامانقلاب  يروزياست. با پ الات ي
 ـاآغـاز  ران به کار برده اسـت.  ين ابزار را در مورد ايمتحده تاکنون بارها ا ن ي

 خانـه  سـفارت کارتر و با تصـرف   يميج يجمهور  استيها در زمان رميتحر
افتن بحران يرو خط امام بود. با خاتمه يان پيدر تهران به دست دانشجو امريکا

را شـده   ت اعمـال يمحدودو با اينکه کارتر  ها گروگان يو آزاد يريگگروگان
 ـه ايعل يديجد يهاميتحرديگر رؤساي جمهور امريکا ، کردلغو  اعمـال  ران ي

نواع، سابقه تحريم ريم، اهداف، اف تحيتعر تبيين وبتدا به کردند. از اين رو، ا
  .خواهيم کرد يبررسرا ها مين تحريسپس ا .ميپردازيمه جانب کيم يتحر و

  . نظریات مربوط به تحریم1
بنـا بـه    ١هاي تحريم، ارتباط مستقيم با به کارگيري قـدرت اقتصـادي دارد.   نظريه

تعريف رابرت ژيلپين، تحريم اقتصادي يعني دستکاري روابط اقتصادي به منظور 
هـاي ديپلماتيـک    که برخي تحريم اقتصادي را جزئي از مهـارت  ٢اهداف سياسي

                                                   
1. Jil Meron, Democracy, Dependencyad Destabilization: the shaking of Alendes 
Regim, political science Quarterly, Vol 105, No 1, P 31.  
2. Ibild, p32. 
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هاي پيشـين اسـت. در عصـر حاضـر،      دانند. اين برداشت بيشتر مربوط به قرن مي
هاي جريان عصر نـوين،   تاستراتژي برپا کردن جنگ اقتصادي در جريان خصوم

 ۱۹۹۰به ويژه بعـد از سـال    ١تر از مفهوم سنتي است. داراي اهدافي بسيار گسترده
الگوي تحريم دچار تغيير شده است؛ به طوري که از تحريم بـه عنـوان سياسـت    

  شود. گزين ابزار نظامي با هزينه کمتر ياد مي برتر يا جاي
 ،در سياست خـارجي  ،اقتصاديپايه نظري ابزار  ،از ديد طرفداران تحريم

اول، قطع رابطه تجاري  :است. اين بحث داراي دو فرض اساسي استاستوار 
و تحريم اقتصادي، کشور تحت تحريم را از بعضي منافع که از تجارت عايد 

دوم،  ؛کاهـد  و بـه تبـع آن از رفـاه مـي    سـازد   مـي محروم  ،شود آن کشور مي
گـذارد و ايـن را    شونده تأثير مـي  از سود تجاري، بر کشور تحريممحروميت 

. تصور اين اسـت کـه قطـع    دانستهاي اصول اقتصادي  توان يکي از پايه مي
  آورد. وجود ميه تغيير رفتار را ب ،رابطه تجاري

هــاي اقتصـادي کــه بـا هــدف مداخلـه در کشــور     درک آن دسـته از تحـريم  
شناسـي   جامعه شود، از زاويه سازي حکومت آن اعمال مي ثبات شونده يا بي تحريم

پذير است؛ زيرا در اين نوع تحريم، فشار متوجه حـداقل بخشـي از    سياسي امکان
جامعه است تا از اين طريق بين مردم و حکومت فاصله ايجاد شود و مشروعيت 

  ثباتي به وجود آيد. حکومت از بين برود و بالاخره زمينه بي
شـود   ي نسبت داده ميسازي، موفقيت تحريم به آن دسته از جوامع ثبات در بي

که نسبت طبقه متوسط بيش از طبقات فقير و ثروتمند باشد؛ زيرا اين طبقه اسـت  
کند و بوروکراسي هـم از همـين طبقـه اسـت.      که بيشتر خواست سياسي پيدا مي

شونده و نقش نهادهاي موجـود در جامعـه و ميـزان تسـلط      رهبري کشور تحريم
  اساسي ارزيابي چنين تحريمي است. هاي رهبري بر اين نهادها نيز از شاخص

                                                   
1. George A.Lopez and David cortright: sanction sara, An Alternative To Military 
intervention, the flacher Foroam, summer/Fall, p21. 
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  ١تیحساسنداشتن و  يساز ثبات یب الف)
تحريم را دستکاري روابط اقتصادي به منظـور   ٣و رابرت ژيپلين، ٢هنري بنين

کنند. به منظور ناگزير کردن جامعـه   به اهداف سياسي، توصيف مي يابي دست
کنـد.   به تغيير سياست يا حکومت خود، آن را به تنبيـه اقتصـادي تهديـد مـي    

گستردگي اين تعريف ممکن است به سردرگمي بينجامد. بنابراين بهتر اسـت  
  م.يول شيز قايتما ٥»کننده دستکاري«و  ٤»اجبارآميز«هاي اقتصادي  بين تحريم

بـر   يرگـذار يز، درصـدد تأث يا اجبـارآم ي ـز يآم م قهرمانين فرض که تحريا
. گرچه است حکومت خود است، نادرست يها استير سييتغ يبرا يا جامعه

 ـآم م قهرمـان يتحـر  يهاآمـد  پيجامعه کشور مورد نظر است که از  آسـيب  ز ي
نـه   ،آن است بهنفوذ ي جامعه و براي متوجه رهبر ييها مين تحريچنبيند،  مي

کـه  داشـته باشـد    يام روشـن يد پيز بايآم م قهرمانيتحر ،رو نيخود جامعه. ازا
 کشـور مـورد نظـر باشـد.     ياست مورد نظر از جانـب رهبـر  ير سييانگر تغيب

ن پندارند کـه رهبـران کشـور    يکننده، ممکن است چن ميدولتمردان کشور تحر
ز ي ـن نيشوند؛ اما ا يمم ينشوند، تسلخود مطرود جامعه در نکه يا يبرا ،هدف

افتن ي ـو  يـي بـر اسـاس محاسـبه عقلا    ،ممکن است که رهبران کشور هـدف 
  ٦شده گردن نهند. رات خواستهييکشورشان، بر تغ ين راه حل برايبهتر

م يبا تحر ،نحوه عملکرد و هدف ،از نظر مخاطب »کننده يدستکار«م يتحر
جامعه کشور هـدف را آمـاج خـود     ،مين نوع تحريمتفاوت است. ا »زيقهرآم«

کننـده   يم دستکاريحکومت ندارد. تحر يام روشن برايپ دهد و الزاماً يقرار م
                                                   

1. Insensitvity.  
2. Henry Bienne. 
3. Robert Giplin. 
4. Coercive. 
5. Manipulative. 
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دارد.  يج ويـي در ته يسـع تلاش براي مجبور کـردن طـرف مقابـل،     يبه جا
 يبه حـد  ؛ن مردم و رهبرانشان استيجاد فاصله بيها، ا ميتحر گونه اينهدف 

  ١را از دست بدهند. شيمواضع قدرتمند خو ،که رهبران
هـا   ميتحـر بـا  وند دادن فرسـتنده  يپ ،اميک پيط فقدان ياز آنجا که در شرا

 ـبـه عنـوان   ممکـن اسـت   کننـده   يم دسـتکار يگردد، لذا تحـر  يمشکل م ک ي
کـه   يمتعدد يها ق از واکنشين طري، و بدشوداستفاده  ٢»تياهم است کميس«

گـر، چـون   يعبـارت د  بـه  آورد، اجتنـاب گـردد.   يوجود مه ز بيم قهرآميتحر
گانـه سـاختن   يب ،ند و هدفهست عموم مردم ،کننده يم دستکارين تحرامخاطب

  جه مطلوب بدهد.يتواند نت ينم ييآنها رهبران است، به تنها
به انحطاط جامعه مـورد نظـر منجـر شـود،      ينکه فشار خارجيبه منظور ا

کننـده   يم دستکارينکه تحريا يبرا است. يمداخله ژرف در آن جامعه ضرور
 يسـاز  ثبات ير، به نام بت ک چارچوب گستردهياز  يد بخشياثربخش باشد، با

 ـنظر لحاظ شود.  ـادبدر  ،ميتحـر  يهـا  هي قـدرت   يريکـارگ بات مربـوط بـه   ي
 ـ ،ميه تحرينظر يها ليتحلبه علاوه بيشتر رند. يگ يقرار م ياقتصاد مطالعـه   رب

 ـ يتجـار  يهـا  ميتحر  ـ يابي ـکـه کام  يطيشـرا  حـول اسـت کـه    يمبتن ن يچن
ات ي ـست که ادبيب نين عجيمتمرکز است. بنابرا ،کنند يم آسانرا  ييها ميتحر
  دارد. ياقتصاد يمبنا ،ميتحر

هـا   ميت تحـر يکننده موفق نييتع يم، عوامل اصليپردازان تحر هيد نظرياز د
از کشور هدف  يريپذ بيکننده و آس ميکشور تحراز جانب از: کنترل  عبارتند
کشـور هـدف    يريپذ بيم، آسيتحر يها هياساس نظر بر .يت اقتصاديمحروم

  گانه است: عوامل سهاين منوط به 
                                                   

  . همان.١
2. low profile policy. 
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  ؛کشور هدف يخارج يزان تمرکز بازرگانيم. ۱
   ؛)يد داخليتول ي(و گاه يالملل نيب يبازارها يريپذ کشش .۲
  ١باز بودن اقتصاد کشور هدف. .۳

کننـده و   مين کشور تحريب ياس تراکم روابط اقتصاديمق ي،تمرکز بازرگان
 ـبه حجم و اهم يمتک ،ن تراکميکشور هدف است. ا  يکالاهـا  يت اقتصـاد ي

 کشــور هــدف اســت. يهــا) بــرا هيا ســرمايــشــده (کالاهــا  ميتحــر ياساســ
صادرات و واردات و  يبرا ياست که بازار جهان يزان فرصتيم ي،ريپذ کشش
 ي،ريپـذ  ن کشـش يهمچن کند. يشده فراهم م ميتحر يکالاها يساز گزين جاي

اصـلاح الزامـات    يکشور هدف برا يممکن است بازتاب انعطاف اقتصاد مل
را ت ي ـن واقعي ـم، ايپردازان تحر هينظر ،به هر حال .خود باشد ين اقتصادينو

مجبـور  شـان  يها اسـت ير سييها را به تغ ها به ندرت ملت ميکه تحراند  پذيرفته
م را يشکست تحر لاًمعمو ي،اقتصادهاي  پردازان با استدلال هين نظريکند. ا يم

  دهند. يم نسبت ميبه نقض ابزار تحر
نـه اعمـال آن.    ،م اسـت يه تحـر ياز نقض نظر يها ناش مياما شکست تحر

مورد  ي،بودن و سادگ يه را به خاطر سطحين نظريا ي،جان گالتونگ به درست
 ـا يضـمن  يهـا  سازد کـه مفـروض   يخاطرنشان م يدهد. و يانتظار قرار م ن ي

ش متناسـب اسـت بـا    يکم و ب ي،اسيس يختگيگس که ازهمن فرض يا ـ هينظر
 ياقتصــاد يختگيگس ـ و مقابلـه بــا ازهـم   ي،اقتصـاد  ينســب يختگيگس ـ ازهـم 
  ست.يمعتبر ن ـ ستير نيپذ امکان

ها  ميکردن تحر يخنث يرا برا يا گانه سه يکل ين استراتژيگالتونگ همچن
(کـه   يخـارج گران يگـر بـاز  يبـا د  يجـاد روابـط اقتصـاد   يا :دهد يح ميتوض

                                                   
  .۲۵، صهاي تحريم اقتصادي نظريه. ١
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 ـ دهي سازمان ؛است) يريپذ رنده کششيدربرگ (کـه شـامل    يمجدد اقتصاد مل
م يه تحـر ي(که در نظر يفداکار يو آموزش دادن برا ؛شود) يم يريپذ انعطاف

  ١نيست).مورد بحث 

  اقتصادي  میف تحریتعرب) 
. ممکـن اسـت   ياس ـيهمه نوع مقاصـد س  يبرا ،ياخلال در مبادلات اقتصاد

دولـت   ز متعـدد هسـتند.  ي ـرونـد ن يبه کار م ين اموريچن يراکه ب ييابزارها
 ه ويان کـالا، سـرما  ي ـهـا در جر نـه يش هزيران و افـزا ي ـدر مقابله بـا ا  امريکا

از جملــه مســدود کــردن  کــرد؛اســتفاده ، از بيشــتر ايــن ابزارهــا يتکنولــوژ
، متوقـف کـردن   ديگر کشورها با ايران معامله کردن ، ممنوعي ايرانها ييدارا
  م.ي... و تحربه اين کشور يزات نظاميتجه ياعطا

در تحريم تجـاري  « کند: گونه تعريف مي کي. جي. هالستي، تحريم را اين
کند، ورود کالاهاي خـاص يـا همـه محصـولات      که يک حکومت برقرار مي

   ٢.»گردد شونده ممنوع مي صادراتي کشور تحريم
  است از: م عبارتيتحر امريکاسياست خارجي سنده کتاب ياز نظر نو

بر دولت  يت اقتصاديوارد کردن محروم ياقدامات عامدانه حکومت برا«
معمول، اغلب  يا توقف روابط اقتصاديت يق محدوديا جامعه هدف، از طري

 ـ ياستفاده از قدرت نظام يبرا ينيبه عنوان جانش گـردد کـه بـه     يمحسوب م
اعمـال   يدهد که خشـم خـود را در قبـال برخ ـ    يکننده اجازه م ميدولت تحر

        ٣.»ر دهدييو رفتار دولت هدف را تغ[کند]، خاص ابراز 

                                                   
  .۲۸. همان، ص١
 ارم سـري، ط، ترجمه: بهرام مستقيمي و مسعود الملل مباني تحليل سياست بين. کي جي هالستي، ٢

 .۳۸۳ـ  ۳۷۹صص 
، ترجمـه: اصـغر   سياست خارجي امريکا الگـو و رونـد  لي و اوجن آر. ويتکف، گ. چارلز دبليو ک٣
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ا يک يبر ضد  يز اقتصادير قهرآميتداب« کند: يان مين بيم را چنيکارتر تحر
کم ا دستيا کشورها يآن کشور  يهااستير در سييجاد تغيا يچند کشور برا

   ١.»هاستاستيگونه س نيک کشور درباره ايبازگو کننده نظر 
  تعرفه يبرقرارـ 

  يبند هيـ سهم
  ميـ تحر

  ت معاملهيممنوع يـ برقرار
  ر نرخ ارزييوام، اعتبار و تغ يـ اعطا
  اهيم فهرست سيـ تنظ

  ـ صدور مجوز
  هاييـ مسدود کردن دارا

  يزات نظاميتجه يا اعطايا متوقف کردن کمک، از جمله فروش يـ اعطا 
  ٢تيسلب مالک

متوقف کردن عمـدي   معنايتحريم اقتصادي را به  ،هافبوير، اسکات و اليوت
  ٣دانند.يا تهديد به توقف روابط معمول تجاري يا مالي از سوي يک دولت مي

از  ،ا چنـد دولـت  ي ـک ي ـشـده   يزير اقدام برنامه ،روند اقتصاديمجله در 
عمال فشار بر کشور هـدف بـا   ا يبرا يق محدود کردن مناسبات اقتصاديطر

  ٤، تحريم اقتصادي معرفي شده است.ياسيمقاصد مختلف س
                                                                                                         

  .۱۴۶ص، ۱۳۸۴دستمالچي، 
اطلاعات سياسي ، »هاي ايالات متحده، آزمودن آزموده تحريم«کوکبي، ساميه فر و  . مرتضي بهروزي١

  .۱۲۷، ص۴و ۳، ش ۱۳۸۵، سال بيست و يکم، آذر و دي ـ اقتصادي
  .۳۹۰، صالملل مباني تحليل سياست بين. ٢
جانبه امريکا بر اقتصاد بازرگاني ايـالات   هاي يک اثر تحريم«، و ساميه کوکبي فر . مرتضي بهروزي٣

  .۱۲۷ص، ۴و  ۳ش ، ۱۳۸۵، روند اقتصادي، ماهنامه »متحده و بازارهاي جهان
، ۱۳۸۵، سال سوم، فـروردين  قتصاديروند اماهنامه » تحريم اقتصادي چيست؟ چرا و چگونه؟. «٤
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 کـه  آمـده  هـاي جهـان   گزيده پژوهشم در کتاب ياز تحر يگريف ديتعر
  ن شرح است:يبد

 يروي ـو اسـتفاده از ن  يپلماسيان ديم ييهستند که جا ييها ابزارها ميتحر«
 ـيجو يتلاف ين ابزارها اقداماتيرد. ايگ يقرار م ينظام  ـ نيانه ب محسـوب   يالملل

 ـ يتجـار  يهـا  تيعمال محدودا ،اوقات شوند و غالب يم  را در بـر  يا مـال ي
  ١.»رنديگ يم

هسـتند کـه    يابـزار  ،ياقتصـاد  يهـا ميتحـر  ،يالملل نيب مسائلدر حوزه 
 ـ ياانهيراه م«شوند و يم يه تلقيعمال قوه قهرجنگ و ا گزين جاي ن اقـدام  يب

 ـ يقهـر  ينظـام  و مداخله شبه ،ک طرفيک نسبتاً آرام از يپلماتيد مداخلـه  ا ي
به توقف يا تهديد مناسـبات   ،که طي آن ٢.»گر استياز طرف د يپنهان ينظام

هـاي  افزايش هزينـه «گردد و موجب مياقدام اقتصادي عليه کشور مورد نظر 
  ٣».شودتجاري و انحراف تجاري در کشور هدف مي

  میاهداف تحر ج)
ي مختلفي هاهدفشود،  ميابزار تحريم که با مقاصد مختلف سياسي استفاده 

در چنـين   .ممکـن اسـت داراي ارزش سـمبوليک باشـد     و کنـد را دنبال مـي 
المللـي مـورد اسـتفاده از زور مضـاعف      چون موانع داخلـي و بـين   ،شرايطي

از نمـادين  کننـدگان بـا اسـتفاده     شوند و تحـريم ارزشمند مينمادها شود،  مي
امـا کمتـر از    ـعزم به اقـدام قاطعانـه     ،ن داخلي و خارجيابه مخاطب ،تحريم

                                                                                                         
  .۱۹، ص۱۹ش
  .۴۹۹ص، ۱۳۸۱، هاي جهان گزيده پژوهشچمني (گردآورنده)،  . ابوالقاسم راه١
 .۱۴۶، صسياست خارجي امريکا، الگو و روند. ٢
  .۱۹، ص»تحريم اقتصادي چيست؟ چرا و چگونه؟. «٣
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   ١دهند.يرا نشان م ـجنگ 
 ـ يا بازدارندگيه يتنب« ،ميممکن است هدف از تحر  ـا تغي  .ر رفتـار باشـد  يي

هـا  ميبر رفتار رژ يرگذاريم را تأثياز تحر امريکاهدف  ،کينداين. اس. ايمارت
. يک ـ ٢خـود. هاي  نيازمنديبه  يها از دسترسداند، نه محروم ساختن ملتيم

و رفتارهاي داخلي و خارجي  ستارهاير اييم را تغيهدف از تحر، ي. هالستيج
  ٣نمايد. شونده بيان مي کشور تحريم

هـا و  ن نظر گروهي، تأمياست داخليم معطوف به سيگاه ممکن است تحر
و اروپا  امريکا ين از سويم چين امر، تحريباشد. نمونه ا يبه دست آوردن رأ

م تنها ين تحرياز ا امريکااست. هدف » نان آن ميت«دان يم يها يل ناآراميبه دل
  حقوق بشر بود.  ينشان دادن خود به عنوان دولت حام

م يتحـر  ياهداف چهارگانـه بـرا  اين  ،هاي جهانزيده پژوهشگکتاب در 
  :بيان شده است

يـک کشـور   نپذيرفتني که در پاسخ به رفتار نياقدام: جهت نشان دادن ا .۱
  )کيسمبول(انجام شده است.  ، کارييخارج
شونده و ناظران از تکـرار   ميوس کردن کشور تحريبازداشتن: جهت مأ .۲

  )يبازدارندگ(. ين رفتاريچن
 ـ ياقتصـاد  يهاتيمحدود يريکارگ  در تنگنا قرار دادن: به منظور به .۳ ا ي

  )ر رفتارييتغ(ن رفتار. ياز استمرار ا يريبا هدف جلوگ ،يکيتکنولوژ
ت کشور مورد نظر به سـمت بهبـود   يفشار قرار دادن: به منظور هدا . در۴

   ٤(تنبيه)نده. يرفتار خود در آ
                                                   

  .۱۴۹، صسياست خارجي امريکا، الگو و روند. ١
  .۴۷۸، صروابط ايران و امريکا، بررسي ديدگاه نخبگان امريکا. اسداالله خليلي (گردآورنده)، ٢
  .۳۷۷، صالملل مباني تحليل سياست بين. ٣
  .۵۰۱، صهاي جهان گزيده پژوهش. ٤
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 ـتـوان بـه ا  يز مين گفتار اشاره شد نيکه در ارا  يگريمورد د ن اهـداف  ي
  افزود:چهارگانه 

ها و ن نظر گروهيهدف، تأم ،ن حالتي: در اياست داخليمعطوف به س .۵
  است. يبه دست آوردن رأ

 ـ امريکا يجمهور يوت درباره رؤسايفبوئر، شوت و الها بـه  «نـد:  يگويم
کنند که لازم است بـه  ياحساس م )امريکاجمهور  يرؤسا(رسد آنان  ينظر م

 ـ ؛نشان دهند ينامناسب خارج ي، مخالفت خود را با رفتارهاينوع اگـر   يحت
کشور ه کشور هدف، در رفتار آن ين احتمال وجود داشته باشد که اقدام عليا

شـود کـه   ين علت اعمال ميم به اين موارد تحريآورد. در ا يد نميپد يرييتغ
نـه  يم هزيتحـر  يشتر از برقـرار يب ،دست گذاشتن و اقدام نکردن يدست رو

 ين کشـور اعتمـاد عمـوم   ياستمداران اي، سامريکا ،را در اقدام نکردنيدارد. ز
ه استفاده از نفوذ شوند که بيدهند و متهم م يرا از دست م يو خارج يداخل

   ١.»ندارند يليخود تما

  مینه استفاده از تحریشیپ د)
بـه سياسـت جهـاني معاصـر      ،اينکه استفاده از تحريم و محاصره اقتصاديبا 

اسـتفاده از ابـزار    دهـد  مـي مطالعه تاريخ جامعه بشـري نشـان   ، مربوط است
بـه   ،شايد اولين مـورد مسـتند  « .استبوده هاي بسيار دور  در گذشته ،تحريم

 ـي ـخ اسـلام ن يدر تار ٢در عصر يونان باستان باز گردد. »فرمان مگارين ين ز اول
امبر اسـلام بـه   ي ـم پيمحاصـره و تحـر  اقدام قريش در به  ن،مورد استفاده از آ

                                                   
 .۴۶۵نژاد، ص ، ترجمه: محمد متقيتحريم ايران، شکست يک سياست. حسين عليخاني، ١
  .۱۲۸، ص»آزمودن آزمودههاي ايالات متحده،  تحريم«. ٢



۷۸   يافتگي نقش رسانه در ارتقاي توليد ملي و توسعه 

 

  ١گردد. باز ميهاشم در شعب ابوطالب  يهمراه بن
خ فـراوان  يطـول تـار   در يم و محاصره اقتصادياستفاده از تحر يها نمونه

بود. تنها بعد از  ياقدامات نظام يبرا ين ابزار مکمليم ا۱۹۱۸است و تا سال 
 ،ياقدامات نظـام  يم به جاياول بود که موضوع استفاده از تحر يجنگ جهان

هـا، دولـت ايـران توانسـته      با وجود همه اين تحريم مورد توجه قرار گرفت.
شکسـت سياسـت   مهـم  عامل تر کند.  رنگ ، آثار آن را کم ريزي است با برنامه

را بارهـا  يز ؛بود امريکاخود دولت  ،»مهار ياستراتژ«در  در مورد ايران تحريم
ران در زمـان حکومـت   ياسلحه با ا يپا گذاشت؛ معامله سر رياصول آن را ز

 ـتماس با ا يگان، تلاش ناکام جرج بوش (بوش پدر) براير  يران در مـاجرا ي
نتـون در  يل کلي ـم بيو تصم ۱۹۹۱در لبنان در سال ها  امريکايي يريگگروگان

 ـا ياز سـو  يز ارسال محرمانه سلاح به بوسـن يتجو  ياز جملـه مـوارد   ،راني
نکـه  ينهـا ا يتـر از ا  مهم ٢برند.يمسؤال ر يمهار را ز يهستند که اعتبار استراتژ

 ـيذخـا  درصـد  ۹يران حدود ا  ۸۰و حـدود   ٣ار داردي ـجهـان را در اخت  ير نفت
، ين منبـع بـزرگ پـول   ي ـن، اين کشور از نفت است. بنابراياز بودجه ا درصد

ک طرف و کمبود آن ينفت از  به ياز جهانيچرا که ن ؛کندياثر م يب م رايتحر
  سازد. يممکن م ريرا غ يم نفتيتحر ،گريد ياز طرف

  رانیا يم برایتحر يهانهیهز. 2

  رانیم بر صنعت نفت ایاثر تحر الف)
از جمله مراکزي است که تأثيرات تحـريم بـر آن مشـهود    صنعت نفت ايران 

                                                   
  .۱۶۱ـ  ۱۵۴، صص تاريخ پيامبر اسلام. محمدابراهيم آيتي، ١
، مجلـه  »کاربرد ابزار تحريم اقتصادي در برخورد با جمهوري اسلامي ايـران «. جهانگير آموزگار، ٢

  .۷۴، ص۹۰، ش۱۳۸۴، تابستان سياست خارجي
  .۴۰۱، ص۴۳، ش۱۳۸۵، ، سال پنجمزمانه، نشريه »شوک سوم نفتي«. بهرام نوزاني، ٣



  ۷۹ المللي در برابر اقتصاد ايران   هاي بين محدوديت

 

 ،دهاي نفتي در کل اقتصـاد ايـن کشـور   ماست و اين امر با توجه به سهم درآ
دهـد.   تشـکيل مـي  نفت از کل صادرات ايران را  درصد ۹۰شود.  مشخص مي

اسـاس تخمـين    بـر  ١کند. همچنين يک سوم بنزين مورد نياز خود را وارد مي
تقاضاي بومي انـرژي   ،۲۰۱۰تا  ۲۰۰۳هاي  بين سال ،انرژي المللي آژانس بين

همچنـين نيـاز آن بـراي     .افـزايش خواهـد يافـت    درصد ۴/۳در ايران سالانه 
يابد و نياز به سوخت براي وسـايل   افزايش مي درصد ۱/۴سالانه  ،توليد برق

افـزايش   درصـد  ۹/۴(سـالانه) و مصـرف بـرق آن     درصـد  ۱/۳حمل و نقل 
  ٢خواهد داشت.
در  يم خـارج يمسـتق  يگـذار هياز سـرما  ،امريکـا  يهاميتحر ،بدون شک

د گـاز  يت تولين باعث شده ظرفيکرده و همچن يريجلوگ ،رانيا يبخش انرژ
با توجه به سـاختار صـنعت نفـت    يابد. گسترش به کندي ن کشور يو نفت ا

ر ي ـنظيباً بيت تقريفيز کيو ن امريکايي يبه قطعات و کالاها يکشور و وابستگ
 ـ، در دسترس نبـودن ا امريکاييو قطعات  يتکنولوژ  معنـاي ن امکانـات بـه   ي

   ٣.خواهد بود ياديار زينه و فرصت بسيصرف هز
الات متحده يا يهاميکه صورت گرفته، تحر يتمام تلاشبا وجود ن يبنابرا

نـه  يران در زميا يهاليت درآمدن پتانسير در به فعليتأخعلاوه بر  ،رانيه ايعل
و  يانرژ يگاه خود در بازار جهانيافتن کشور به جايد نفت و گاز، دست يتول

 ـاز ا يمرکـز  يايعبور خطوط لوله نفـت و گـاز آس ـ   و  ،ممکـن  ري ـران را غي
  م.يپردازيآن م يکه به بررسکرده است ل يبر کشور تحم يهنگفت يها نهيهز

                                                   
  .۲۲، ص۲۶۳، ش۱۳۸۶بهشت  ، ارديصنعت حمل و نقل. ماهنامه ١
  ).www.javandahly.com، ترجمه: علي قنادي (ايران و سناريوي تحريم نفتي. آنتوني کرد زمن، ٢
  .۲۲۹، ص»هاي ايالات متحده، آزمودن آزموده تحريم«. ٣



۸۰   يافتگي نقش رسانه در ارتقاي توليد ملي و توسعه 

 

  یخارج يگذارهیازمند سرماین ،رانیصنعت نفت ایک ـ 
 ـيا يول ،دارد ياديقدمت زليد نفت در امر توران يا  ين کشور در اصطلاح نفت

. در رود به شمار مي) ۲۰۰۰ يارهاينخورده (حداقل با مع ن بکر و دستيسرزم
 يشـتر يب يهاکه هر ماه و هر هفته چاه يالملل نيب ينفت يهاسه با شرکتيمقا

 ـاز اوا ١کند.يم يک چاه حفاري ،ک سال کامليران در يکنند، ايم يحفار ل ي
نـه اکتشـاف نداشـته    يدر زم يتيچ فعـال يه رانيا ۱۳۷۰تا آخر دهه  ۱۳۵۰دهه 
ه است و شددار يپد يديکاملاً جد آوري فن ،ن مدتيکه در ا يدر حال ؛است

بــا  ،شــرفتهيار پيزات بســيــژه تجهيــبــه و ،آوري فــنبــه  يران در دسترســيــا
   ٢رو بوده است. هروب ييها تيمحدود

جهـت رسـيدن بـه اسـتقلال     تلاش فـراوان  و بالا اراده با وجود ايران 
هـاي نفتـي و گـازي    در زمينه توسـعه ميـدان   ،تکنولوژي در صنعت نفت

بـه تکنولـوژي خـارجي کـه در      ،جديد و ساخت تأسيسات جديـد نفتـي  
. امريکـا در زمينـه   اسـت وابسـته   ،هاي بزرگ نفتـي اسـت   اختيار شرکت

هاي امريکا نـه تنهـا   شرکت دارد. حاکميتي تقريباً جهاني ، تکنولوژي نفتي
المللـي نفـت    در سطح جهان بيشترين کنتـرل و نفـوذ را در صـنعت بـين    

حاکميـت کامـل خـود را بـر صـنايع       ،، بلکه در منطقه خليج فارسدارند
و بدين ترتيب از يک برتري اسـتراتژيک جهـاني    کنند مينفتي آن اعمال 
 ـپذيري صـنعتي   در همين راستاست که بيشترين آسيب ٣برخوردار است.

شود و امريکا نيـز بيشـترين فشـار خـود را بـر      اقتصادي ايران آشکار مي
                                                   

مطالعـات  نامـه   ، فصـل »چالش سياست امريکا در قبال نفت درياي خـزر «يژن منصور رحماني، . ب١
  .۵۴، ص۲۸، ش۱۳۷۸، سال هشتم، دوره سوم، زمستان آسياي مرکزي و قفقاز

  .۵۴. همان، ص٢
، ۱۳۷۶، سـال يـازدهم، بهـار    سياست خارجي، مجله »قانون داماتو؛ ايران يا اروپا؟«. سعيد تائب، ٣

  .۳۵، ص۱ش



  ۸۱ المللي در برابر اقتصاد ايران   هاي بين محدوديت

 

  کند.ايران وارد مي
ر يمدت حجـم ذخـا   که در کوتاه ندن اصل واقفيا به يتمام کارشناسان نفت

مجمـوع   بـر د مازاد يست، بلکه توان توليکننده نفت ن دي، نشانه قدرت تولينفت
نفـت   يگاه کشور را در بـازار جهـان  يجا و صادرات است که يمصرف داخل

 يدر حال ،هزار بشکه در روز است ۲۰۰ران يد ايکند. توان مازاد تولين مييتع
 ،ايـن امـر   ١ت مازاد دارد.يون بشکه در روز ظرفيليک ميش از يکه عربستان ب 

  رساند. ميرا در صنايع نفت بالا گذاري ضرورت سرمايه
، ۲۰۱۵، ۲۰۱۰ ينفـت در سـال هـا    يتقاضـا  ،اوپـک  ينيب شيبر اساس پ

ون بشـکه  يليم ۶/۱۱۴، و ۸/۱۰۵، ۱/۹۷، ۷/۸۸ب معادل يبه ترت ۲۰۲۵و  ۲۰۲۰
 ـاوپک به ترت يدر روز خواهد بود و سهم کشورها و  ۹/۴۸، ۶/۴۰، ۱/۳۴ب ي

 يدرصـد  ۳/۱۴ران بخواهد سـهم  ي. حال اگر ااستون بشکه نفت يليم ۳/۵۸
 ـنزد ۲۰۱۲ د تا ساليبا ،خود را در اوپک نگه دارد  ـليم ۴ک بـه روزانـه   ي ون ي

 ـاگر م ،نيکند. بنابرا يساز تيبشکه نفت ظرف جـاد  يدر ا يگـذار  هيزان سـرما ي
 ـليم ۸۰۰هزار بشکه،  ۱۰۰را بر اساس  ،ديت جديظرف  ـ ي م، يون دلار فـرض کن

 ـليم ۳۲ک به ينزد ۲۰۲۰تا سال  ،ديت جدين ظرفيجاد ايا يد برايران بايا ارد ي
 ـي ،د اوپـک يبتواند سهم خود را در تول تاکند  يگذار هيدلار سرما ين هم ـ يعن

   ٢.کندحفظ  درصد ۳/۱۴
گاه خود را در اوپک از دست خواهـد  يجاهم  ،رانيا ،ن صورتير ايدر غ

ن يشود. ا يد ميمعضلات شد دچار يکلان نفت يداد و هم در کسب درآمدها
سـازد و از   ين صـنعت را روشـن م ـ  يدر ا يگذار هيسرماضرورت  ،تيوضع

                                                   
  .۳۸همان، ص. ١
نفـت، گـاز و   ، ماهنامـه  »گذاري در صـنعت ايـران   بيست سال آينده و سرمايه«طرف،  . منصور بي٢

  .۲۰، ص۱، ش۱۳۷۹، شهريور پتروشيمي



۸۲   يافتگي نقش رسانه در ارتقاي توليد ملي و توسعه 

 

کشـور   ير نفتيع غيدر صنا يگذار هيسرما يبرا يحت يمل يها هيآنجا که سرما
با توجه به سطح  ي،در عصر کنون يخارج يها هي، مشارکت سرماکافي نيست

 ـنه معارض با حـق مالک  ،باز و امن يطيران در محيملت ا يدانش و آگاه ت ي
  ١د.ريده بگيران را نادياست و نه قادر است منافع ا يمل

 يبه تکنولوژ ينفت ياز کشورهايدر حال توسعه، ن يان کشورهايالبته در م
نکـه  ياست. بـا توجـه بـه ا    يز انکارنشدنيد نيش توليافزا يه لازم برايو سرما

دارد و نياز هنگفت  يو منابع مال يبه تکنولوژ ،در صنعت نفت يگذار هيسرما
از ينمورد ه ين سرمايتأم ييز توانايز در حال توسعه نيخ نفت يشتر کشورهايب
ق يو تشـو  يآوردن به منابع خارج يرا ندارند، رو ين بخش از منابع داخليا

ن کشورها ضـرورت  يا يبرا ،ع نفتيژه در صنايبه و ي،خارج يگذار هيسرما
 يهـا  بـا شـرکت   يناچار به همکـار  ي،کسب مقام ممتاز يز برايران نيدارد. ا

  ٢.است يخارج يها هيماو سر يو جلب تکنولوژ يالملل بين ينفت

  گذاري خارجی در صنعت نفت ایران دو ـ تحریم؛ موجب گران شدن سرمایه
به بعـد   ۱۳۶۶از سال  ،رانيا ييايو در يخشک ينفت يها دانيشه توسعه مياند
افـت. در دهـه   يفرصت بروز  ،رانيه ايعراق عل يليان جنگ تحميپاپس از و 

ــا ،۱۹۹۰ ــه منظــور ســرماي ــرا ،در صــنعت نفــت يگــذار هيران ب ــب  يب جل
بارها اقدام کرد، اما به دليل تحريم اقتصادي از سـوي   يخارج يگذار هيسرما

زان ي ـن اقـدامات را بـه م  يموفق شد ا يبيل ،رانيم ايژه قانون تحريبه و ،امريکا
ار يبس ـ يکـار  با محافظه يخارج يها شرکتاثر کند. در نتيجه،  چشمگيري بي

                                                   
، »قرارداد گازي ايران، توتال، قانون تحـريم دامـادتو، کنـدي و اقتصـاد ايـران     «. منوچهر فرهنگ، ١

  .۱۰۴، ص۱۲۴و  ۱۲۳، ش ۱۳۸۰، اطلاعات سياسي و اقتصادي
اطلاعـات  ، »هاي خارجي و جايگاه ايران در ميان کشورهاي منطقـه  جذب سرمايه«. مهسا رازدان، ٢

  .۲۶، ص۲و۱، ش ۱۳۸۶، مهر و آبان ۲۴۲و  ۲۴۱، سال بيست و دوم، پياپي اقتصادي ـ سياسي



  ۸۳ المللي در برابر اقتصاد ايران   هاي بين محدوديت

 

 ـيا يهـا  بـا پـروژه   يشتريب جـذب   يز بـرا ي ـران ني ـو اکردنـد  برخـورد   يران
ع نفـت،  يدر صـنا  يه گـذار يب آنها به سرمايو ترغ امريکايي ريغ يها شرکت

 ـا .بپردازد يشتريب يها نهيخود، مجبور بوده و هست هزي ميگاز و پتروش ن ي
ش يب ،کارانه محافظه يبا برآورد يشمس ۱۳۸۲تا  ۱۳۷۶ يها سال يها ط نهيهز

 يران مجبور بوده است براينفت ا يبوده است. شرکت ملارد دلار يلياز پنج م
 ـليهـا م  سـالانه ده  ،خـود  امريکاييزات يد قطعات و تجهيخر شـتر  يون دلار بي
) ينفت ين عرصه (قراردادهايه در ايکه نرخ بهره سرما يطينه کند. در شرايهز

 ـ يها ران با شرکتيا يدر قراردادها ،درصد بود ۱۲حداکثر   ـ نيب  ـا ي،الملل ن ي
  ١افت.يش يدرصد افزا ۱۸تا  نرخ

  رانیم و اختلال در صادرات نفت ایتحرسه ـ 
ران يا يو اقتصاد ياسيقطع روابط سدر پي تصرف سفارت امريکا در ايران و 

امريکـايي   يهـا  ران فروش نفت به شـرکت يدولت ا ،۱۳۵۸در سال  امريکاو 
ماهـه   ۸شـرکت در   ۱۸ن ي ـشرکت) را متوقف کرد (متوسط فروش به ا ۱۸(

ران از ي ـد نفت ايخر ،آن يدر پ .هزار بشکه بود ۸۰۰روزانه  ،۱۳۵۸اول سال 
ران توسـط  ي ـد نفـت ا ي ـخرکمتر شد. و ژاپن  يغرب ياروپا يکشورها يسو

درصـد در   ۴/۳۶به  ۱۳۵۸درصد در سال  ۴/۳۹از  ي،غرب ياروپا يها شرکت
حد ن يتر نييبه پارا ران يدش از ايز سهم خريافت. ژاپن نيکاهش  ۱۳۵۹سال 

و سـهم   رسـاند درصـد   ۵/۱۱ يعني) ۱۳۶۸تا  ۱۲۸۰ يها خود (در طول سال
 ۲/۱۷که سهم  يبه صورت ؛افتيکاهش  ، آشکارانفت يران در تجارت جهانيا

درصد در سال  ۶/۲به  ،۱۹۷۲نفت در سال  يران در تجارت جهانيا يدرصد
                                                   

اسـفند   ،نفـت، گـاز، پتروشـيمي   ، ماهنامه »هاي نفتي ايران قراردادهاي توسعه ميدان«. ف. جليلي، ١
  .۲۶، ص۸، ش۱۳۸۰
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  ١افت.ي) کاهش ۱۳۵۹( ۱۹۸۰
 ـ  ينيب با توجه به جهان ،ل انقلابيدر اوا کـه   يزمامداران حکومـت انقلاب
 يصـدور نفـت بـه کشـورها     ،دنـد يد يضه با غرب مرران را در معايخود و ا

ران ي ـمت نفت سبک ايق ،زمان هم ٢د.يز قطع گردين يجنوب يقايل و آفريياسرا
 ۳۴) ۱۳۵۹( ۱۹۸۰در سـال   دلار، ۱۹) به طور متوسـط  ۱۳۵۸( ۱۹۷۹در سال 

، جادشـده يران نتوانست از فرصت ايه ادلار بود، ک ۳۶، ۱۹۸۱و در سال  ،دلار
  بفروشد. و نفت خود را کند مت نفت استفاده يش قيافزا براي

تنها قادر به فروش نفـت خـام، آن    ،رانيصنعت نفت ا ي،طين شرايدر چن
ن مـواد  يتـأم  ،گـر يد ياز سو ؛بود يقو يارزها يداران عمده دارايهم به خر

ق ي ـع وابسـته کشـور، جـز از طر   ياز صنايآلات مورد ن نيه، قطعات و ماشياول
م و يچه به صورت مسـتق  ي،دار هيسرما يشرفته صنعتيپ يواردات از کشورها

 يتهـاتر  يفروش نفت و قراردادهـا  يقراردادها .ممکن نبود ،ميرمستقيچه غ
 ـ) تنها توانست حداقل امکان خر۱۳۶۰ـ   ۱۳۵۹ها ( ن ساليتر يدر بحران د از ي

عربسـتان و   يو همراه ـ امريکـا ر يبـا تـداب   ٣ران بگذارد.يار ايخارج را در اخت
 ـاوپـک و غ  يد نفت کشورهايتول ،ج فارسيز عرب خليخ نفت يکشورها ر ي

د و ي ـش از تقاضـا گرد يعرضه نفت ب ،کمبودبا وجود افت و يش ياوپک افزا
ادامه  ۱۹۸۶سال ر تا اواخر ين سيايافت. نفت به شدت کاهش  يمت جهانيق
ران، ي ـدولـت ا  يش تعهـدات داخل ـ يکه فشـار جنـگ و افـزا    يدر حال .افتي

کشور به شـدت کـاهش    يکرد، درآمد ارز يطلب م يشتريب يارز يدرآمدها
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  ۸۵ المللي در برابر اقتصاد ايران   هاي بين محدوديت

 

 يران فـراهم شـد و درآمـدها   يا ياست نفتير در سييتغ ينه برايافت و زمي يم
  ١افت.يتنزل  ۱۳۶۶ـ  ۱۳۶۲ يها ن ساليران بيا يارز

ران يران، دولت ايا ياسلام يبر جمهور امريکا ياسيس يجه فشارهايدر نت
و بـه صـورت    يمت جهانينه فروش نفت خود به قيدر زم يمشکلات فراوان

ن حلقـه  يتـر  فيبـه ضـع   ،د و فـروش نفـت خـام   ي ـمتحمل شـد و تول  ينقد
ن يتـأم  يران برايا گرديد.ل يران تبديا يک در مجموعه روابط خارجياستراتژ

نفـت   ياپـا يمتوسل به فروش پا ،دخو يسنت يو حفظ بازارها يارز يازهاين
کشـور در   يرا بـرا  ياسيو س يخاص اقتصاد يها تيمحدود ،ن امريشد و ا

  داشت. يپ
 ـنفـت ا بايد به آن اشاره شود اين است که که  يا نکته ن دوره ي ـران در اي

 يبرا امريکا يکه وزارت انرژ ييتا جا ؛ن نفت موجود در جهان بوديتر ارزان
 ـاقـدام بـه خر   ۱۹۸۷در سال  ،ک خودياستراتژ ير نفتين ذخايتأم د نفـت از  ي

به واسـطه   ۱۹۸۷اکتبر  ۲۹که در فصل دوم اشاره شد، در  ، اما چنانکردران يا
ن قانون يا ٢م کرد.يران را تحريه واردات از ايگان کلياعتراض کنگره، دولت ر

ممنوع  را امريکادر واقع واردات به داخل  ،رانيدر مورد منع واردات کالا از ا
نبــود. بنــابراين،  امريکــاکــرد و شــامل واردات بــه منــاطق خــارج از خــاک 

 ـ يها شرکت  ـ امريکـايي  ينفت  ـتوانسـتند نفـت ا   يم فـروش بـه    يران را بـرا ي
 يـي اجرا رز بعـد طبـق دسـتو   ين تجارت نيا .کنند يداريخر ،ثالث يکشورها
  ممنوع شد. ۱۹۹۵مارس  ۱۵مورخ  ،۱۲۹۵۷

قراردادهاي جديد فروش نفت، توانست قطـع رابطـه بـا    گرچه ايران با انقعاد 
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۸۶   يافتگي نقش رسانه در ارتقاي توليد ملي و توسعه 

 

هاي نفتي امريکا را تا حد زيادي جبـران کنـد، در عـين حـال خسـارات       شرکت
چشمگيري متحمل شد. بر اساس منابع مختلف، ايران براي انتخاب شرکاي جديد 

  ١سنت در هر بشکه نفت، تخفيف دهد. ۸۰تا  ۳۰خود، مجبور شد بين 
سنت در هـر بشـکه نفـت     ۳۸ان اروپايي، از تخفيف بسياري از پالايشگر

مند شدند. خسارات ناشي از اين امر در سه ماه (مه تـا جـولاي)، بـراي     بهره
ايران از يکصد تا دويست ميليون دلار بود. هزينه فـروش نفـت بـراي ايـران     

نرفتـه را بـا    فـروش  هـاي بـه   نيز افزايش يافت؛ زيرا مجبور بـود، خـود، نفـت   
 ۱۹۹۴اجـاره کـرده بـود، بـه بازارهـاي نفتـي ببـرد. در سـال         تانکرهايي کـه  

هـزار بشـکه از کـل     ۵۹۴کنندگان نفت ايران، روزانه به طـور متوسـط    معامله
هـاي صـادراتي    ميليون بشکه نفتي را، که بـه طـور متوسـط از ترمينـال     ۵۷/۲

دادند. در طي هفـت مـاه از زمـاني کـه      شد، انتقال مي نفت ايران بارگيري مي
هـاي نفـت خـود را بـه      آغاز شد، ايران حجم بارگيري و انتقال بشکهتحريم 

ميليون بشکه در روز (دو برابر سابق) رسـاند و تمايـل بـه صـادرات      ۲۴۸/۱
بيشتر نفت ايران، فقط با رساندن حجم بارگيري و انتقال نفـت توسـط خـود    

 ميليـون  ۳/۲ميليـون بشـکه از کـل     ۴/۱به روزانه  ۱۹۹۵ايران در ماه دسامبر 
پذير بود. به علاوه، ايران مجبـور بـود بـراي     اش امکان بشکه صادرات روزانه

  ٢تانکرهايي که نفت را در آنها انبار کرده بود، اجاره بپردازد.
کاهش فروش نفت ايران از ديگر نتايج اين تحريم بـود. ميـانگين صـادرات     

بعـد   ۱۹۹۵ميليون بشکه بود و در سـال   ۵۷۰/۲، روزانه ۱۹۹۴نفت ايران در سال 
از اينکه تأثير کامل اين تحريم آغاز شد، در چهار ماهه آخر سال، کاهشي جزئـي  
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ميليـون   ۵۰۶/۲در صادرات نفت به وجود آمد و ميـانگين فـروش نفـت ايـران،     
ميليون  ۳۶۲بشکه در روز تقليل يافت. با استفاده از اين ارقام، زيان وارد بر ايران، 

در زمينه صادرات نفت بـه ايـران تحميـل شـد،     با وجود خساراتي که  ١دلار بود.
بيشتر منابع معتقدند که با توجه به بالا بودن سطح تقاضاي جهاني نفت، ايـران در  

هـاي   يافتن بازار براي نفت خود، با مشکل مهمي مواجـه نشـده اسـت و اخـلال    
  اند. مدت بوده حاصل از تحريم از سوي امريکا عمدتاً کوتاه

  رانینفت ا دیم و کاهش تولیتحر .4
ايـن  در صـنعت نفـت    يگـذار  هيبر جلب سـرما ايران،  يم اقتصادير تحريتأث

ران ي ـدر ا يخـارج  يگـذار  هير سرمايافت چشمگکشور در خور توجه است. 
 ـبـر کشـور تحم   يخسارات هنگفت ،پس از انقلاب  يران را بـرا ي ـل کـرد و ا ي

. سـاخت رو  روبـه  يمـوانع  ، باصنعت نفت يميقد يزه کردن ساختارهايمدرن
پـس از   ،ر نفت خاميارد بشکه ذخايليم ۱۳۷تا  ۱۳۰ار داشتن يران با در اختيا

ر نفت خـام اسـت، در مقـام دوم    يارد بشکه ذخايليم ۲۸۰ يعربستان که دارا
ون بشـکه نفـت در   يليم ۴ک به يد نزديران با توليجهان قرار دارد. حال آنکه ا

  ٢ار دارد.يا را در اختيد نفت دنياز تول درصد ۴، تنها روز
د ي ـران، تولي ـدر صنعت نفت ا يگذار هيل افت سرمايبه دل ۱۳۹۰دهه  يط
 .ر حد مورد انتظار بـود يهزار بشکه در روز ز ۳۰۰ک به ين کشور نزدينفت ا

ران نتوانسـت از  ي ـژه کـه ا ي ـل کرد، بـه و يبر کشور تحمفراواني ان ين امر زيا
د. در سـال  ي ـمطلـوب نما  يبـردار  بهره ۱۳۹۰ان دهه يبازار نفت در پا ياياح

                                                   
  .۱۸۳، صتحريم اقتصادي ايران. ١
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ون بشکه يليم ۱۸۲/۱د در حدود يد با عملکرد توليز تفاوت برنامه تولين ۲۰۰۰
ون بشکه يليم ۲۰۰/۱به  ۲۰۰۱د در سال ين کاهش عملکرد توليدر روز بود. ا

  ١د.ينفت در روز رس
 ۱۳۷۷د نفت از سال يتولسال عمر دارد.  ۳۰حداقل ران يا يسات نفتيتأس

 ـ يزات و تأسيفرسوده بودن تجهل يبه دل ۱۳۸۲تا   ۵/۱ کـم  ي، دسـت سـات نفت
ون ي ـليک مي ـدرصـد از   ۸۰ون بشکه در روز کاهش داشته است. حـدود  يليم
اکتشـاف نشـده    يه کـاف يل فقـدان سـرما  يبه دل ،رانيا يليفس يها هيلومتر لايک

بـه   انـد؛  خود قرار گرفتـه  ير نزوليران در سيا ينفت يها دانياست. به علاوه م
درصـد   ۱۰و  يخشـک  يها دانيم يدرصد برا ۸سالانه  يکه نرخ نزول يطور

نکـه  يعـلاوه بـر ا   ،دين کاهش تولياعلام شده است. ا ييايدر يها دانيم يبرا
ايـن کشـور موقعيـت    ران ساخت، موجب شد يرا متوجه ا ياديار زيان بسيز

  ٢خود را در اوپک از دست بدهد.کننده  برتر و تعيين
توان بـه طـور    يرا نم يخارج يگذار هيو افت سرما دين کاهش توليالبته ا
 ـاز جملـه روح  ينسـبت داد، بلکـه عـوامل   اقدام در تحريم  امريکاکامل به  ه ي

بعـد و   يهـا  نسـل  ير بـرا يانت از ذخـا يانقلاب در مورد ص يحاکم در ابتدا
 امريکاران را در معارضه با يکه خود و ا يانقلاب رانحاکم بر زمامدا ينيب جهان

 ـبـه عـلاوه جنـگ ا    ٣دنـد، يد يو غرب م  يبرخ ـ ،تي ـو در نها ،ران و عـراق ي
و شـرايط مناسـب   از جملـه نبـود    ي،اسيو س ينادرست اقتصاد يها استيس

ن امـر مؤثرنـد کـه    ي ـدر ا ي،خارج يگذار هيجلب سرما ين مطلوب برايقوان
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  نداشته است. امريکام ياز تحر يرات آنها دست کميتأث

  ایران م در بخش گازیاثر تحر) ب
ران يا .گونه است نيبه هم باًيست و تقريبهتر از نفت ن ،ت در بخش گازيوضع

، يناکـاف  يگذار هيل سرماياما به دل ،استير گاز دنين ذخاينکه دارنده دوميبا ا
ن صادرکننده گاز يتر که قطر به بزرگ يدر حال ١کند. يگاز صادر م يمقدار کم

همچنـان در ابهـام    ،صادرکننده گـاز ک يران به عنوان ينده ايشود، آ يل ميتبد
توسعه گـاز   يلازم برا يها يو تکنولوژ يگذار هيران به سرماياز اين .قرار دارد

 ـليم ۲۴۰نده بالغ بر يسال آ پانزدهتا  ،منطقه  ـبـه دل  ٢ارد دلار خواهـد بـود.  ي ل ي
دارد، ره گاز را يذخ يها ن نسبتيران بالاتريابا اينکه  ي،ن کمبود منابع ماليهم

ن بابـت  ي ـکـه از ا  يگريان دينوز منابع گاز موجود کشف نشده است. زاما ه
ه اسـت.  يهمسا يمشترک با کشورها يگاز يها در حوزه ،ران استيمتوجه ا

 ـ يدارا ،هيران پـس از روس ـ ياگفته شد، چنان که  ره بـزرگ گـاز   ي ـن ذخيدوم
 ـ يهـا  ران و قطـر در آب يز از منابع مشترک که اياست و گاز قطر نيدن ج يخل

ر مجمـوع  يدرصـد ذخـا   ۳۰ن منبع مشترک يا .شود ياستخراج م ،دارند فارس
عمده نفت و گـاز   يها و شرکت امريکايي يها شرکتکمک است. قطر با يدن

مشترک را که در  ين حوزه گازياز ا يبردار اروپا، از جمله شل و توتال، بهره
 ـاز اپيش سال پنج شود،  يده مينام يران پارس جنوبيا بـه   ران آغـاز کـرد و  ي

 يارزش گازهـا  .ن حـوزه مشـترک برخـوردار شـد    يران از ايش از ايمراتب ب
 ـي ـليست مي) ب۱۳۸۶( ۲۰۰۷کشور تا سال اين  يديتول ش از ارزش يارد دلار ب
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فقـدان  نکه بـا توجـه بـه    يضمن ا ؛دان بوده استيماين ران از يدات گاز ايتول
کشور در  ف حدود هريبر تعر يران و قطر مبنيان ايامضا شده م يسند حقوق

 ـ ،دانين مياز ا يبردار زان بهرهيو نحوه و م يمنابع گاز پارس جنوب توانـد   يم
  ١ن باشد.يآفر مشکل

  خزر يایر عبور خط لوله نفت دریران از مسیحذف ا) ج
 ـنفت و گاز در يها دانيران در ميبه منافع ا ،ميتحراقدام امريکا به  خـزر   ياي

 يخزر دارا يايوارد کرد. منطقه در يريناپذ جبران ان هنگفت و احتمالاًيز زين
 ير احتمـال يارد بشکه ذخايليم ۲۳۳شده نفت و  ر اثباتيارد بشکه ذخايليم ۱۰

 ۲/۲روزانـه   ۲۰۲۰تـا سـال   نيـز  انـه  يم ييايآس يکشورها ٢.نفت و گاز است
د نفت خام خواهند داشت کـه بـه صـادرات مـازاد     يون بشکه خالص توليليم

ر مختلـف  يمس پنج ،ن امريا يبرا ٣دارند.نياز  يانرژ يجهان يد به بازارهايتول
و جنوب  ي، شرقي، غربير جنوبي، مسير شماليمس :انتقال وجود داشت يبرا

 ـاز توج ،بـود  ينفت ـهـاي   ران و شرکتيکه باب طبع ا ير جنوبي. مسيشرق ه ي
  ٤داشت. ينه کمتريبرخوردار بود و هز يو تجار ياقتصاد

 ـ يتـر  ن از مناطق امـن ير همچنيمساين   گونـه خطـر    چيگذشـت و ه ـ  يم
از قبـل در آن فـراهم    ،انتقـال  يها رساختينداشت و ز يجد يطيمح ستيز

 امريکـا ر فراهم بود، اما ين مسينکه امکان معاوضه در ايتر ا از همه جالب .بود

                                                   
  همان. .١
، ۱۳۸۲، مرداد صنعت حمل و نقل، ماهنامه »حذف نقش ايران در انتقال نفت خزر«. مهدي يوسفي، ٢

  .۵۴، ص۲۲۹ش
  .۲۸۸، ص»هاي ايالات متحده، آزمودن آزموده تحريم«. ٣
رضـا طيـب،    ، ترجمه: علي»ن در بازار جهاني نفتجايگاه استراتژيک ايرا«. هوشنگ اميراحمدي، ٤

 .۱۶۳، ص۲و۱، ش ۱۳۷۴، سال دهم، مهر و آبان اطلاعات سياسي ـ اقتصادي



  ۹۱ المللي در برابر اقتصاد ايران   هاي بين محدوديت

 

 يو مهـار و منـزو   ،و قفقـاز  يمرکز يايه در آسيف نقش روسيبا هدف تضع
ران آشـکار  يو کوتاه ا ير اقتصاديمسح خود را با يمخالفت صر ،رانيساختن ا
با تلاش  ۱۹۹۹در نوامبر  ،سرانجام پس از شش سال بحث و مذاکره ١.ساخت

در شـهر اسـتانبول    »حـان يج ـ  بـاکو «نتون، قرارداد احداث خط لولـه  يکل يل ب
ات يد و عمليجان و گرجستان به امضا رسيه، آذربايترک ين کشورهايب ،هيترک

  ٢آغاز شد. ۲۰۰۲احداث آن در سپتامبر 
 ي، درآمـدها ير انتقـال انـرژ  يک کشـور در مس ـ ي واقع شدن نفعِ کمترين

 يا و فرامنطقـه  اي منطقه تر، اعتبار و نفوذ و از آن مهمبه دست آمده  يتيترانز
 کهران سلب و مانع شد ياز ا امريکا،ل فشار يبه دل ،ن دويآن کشور است که ا

 يبـردار  انه بهـره يم يايقه خزر و آسک خود در منطيت استراتژيران از موقعيا
ن امـر بـر   ير ايتأث شود.ل يکل منطقه تبد يبرا يانرژ يت اصليکند و به ترانز

ران ي ـک ايخزر و منافع استراتژ يايران در درينفت و گاز ا يها دانيتوسعه م
 ـنه بوده است. حق ترانزيار پرهزيبس ،ن حوزهيدر ا ن ي ـعبـور ا  يت کـه بـرا  ي
ارد دلار در سال بـرآورد  يليچهار متا ک ي کم دست  شد، يمران يد ايها عا لوله

 ـبـر ا افـزون  شد. گرفته ران ياز از اين امتيکه متأسفانه ا ٣شده است ران ي ـن، اي
اد بـودن  ي ـن کشور، با توجه بـه ز يتوانست در صورت عبور خط لوله از ا يم

 ـ  شگاه بزرگ در آنجـا ينفت در شمال کشور و وجود دو پالا يمصرف داخل
از نفـت   يبخش ـ ـ  ران در جنـوب متمرکـز اسـت   ي ـن حال کـه نفـت ا  يدر ع

در  کند؛خود در شمال استفاده  يازهاين نيتأم يگانش را برايدشده همسايتول
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ن امـر  ي ـو اکنـد  ج فارس نفت صادر يابت از آن کشورها در خليبه ن ،عوض
  اما متأسفانه نشد. ،ار مقرون به صرفه بوديران بسيا يبرا

  ها علیه ایران ی تحریمو مال ياقتصاد) آثار د

  رانیدر ا گذاري سرمایهکاهش . 1
ل دهـه  ي ـواويـژه ا به ، ۱۹۷۰ي در اواخر دهه ر نامطلوب استقراض خارجيتأث

سـال  هـا در جهـان در    يبـده  يهـا  آشکار شدن و بروز بحران يدر پ ،۱۹۸۰
 ـآن از  ياقتصـاد ــ   ياس ـيس يمنفآمدهاي  پيو  ۱۹۸۲  يک طـرف و برتـر  ي
کشـورها   ياز اساس ـي ـن هـر دو ن ياز نظر تـأم  يم خارجيمستق يگذار هيسرما

 ـتما ۱۹۸۰گـر، باعـث شـد از دهـه     ي) از طرف ديه و تکنولوژي(سرما ل بـه  ي
در گزارش سال  يد شود. حتيدر کشورها تشد يخارج يگذار هيجذب سرما

شـد  اعـلام  تجارت سازمان ملـل متحـد (آنکتـاد)،     کنفرانس توسعه و ۱۹۹۹
نباشـند، در معـرض خطـر     يه خـارج يجـذب سـرما  که قادر بـه   ييکشورها

ــان يا هيحاشــ ــد. ا ي،شــدن در صــحنه جه ــرار دارن ــق ن گــزارش، جــذب ي
اي  مسـئله در حـال توسـعه را    يکشـورها در  يم خارجيمستق گذاري سرمايه

 ـن يها مهارت ،له آنيدانست که به وس يم ياتيح ش يافـزا  يکـار داخل ـ  يروي
با  يد داخليه توليارتباط دوسو يوندهاي، پيو علاوه بر انتقال تکنولوژيابد  مي
  ١شود. يبرقرار م يالملل نيد بيتول

 ـبه و گذاري، سرمايهنه جذب يران در زمياما عملکرد ا  گـذاري  سـرمايه ژه ي
ن ي ـدر ا يآمار يها به شاخصمراجعه چگونه بوده است؟ با  يم خارجيمستق
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، ريگـذا  سـرمايه  يها به جـا  از سال يليشود که در خ يمشاهده م ،خصوص
بـوده  عرصه ن يف در ايضع ياز کشورها يکيران يو ا ١ه بودهيبرداشت سرما

ارد و ي ـليک مي ـران از ي ـدر ا يه خـارج يسـرما  يکه موجود يبه طور ؛است
 ـليم ۹۲۵بـه   ،۱۹۸۰ون دلار در سـال  يليصد م کي و  ۱۹۸۵ون دلار در سـال  ي

بـود کـه    ين در حاليافت. ايکاهش  ۱۹۹۰ون دلار در سال يليم ۱۸۴بالاخره 
 ۱۵۵ ، ازماننـد اردن  يا کشور در حال توسعه يبرا يه خارجيسرما يموجود

ــ ،۱۹۸۰ون دلار در ســال يــليم  ۱۹۹۰ون دلار در ســال يــليم ۶۰۰ش از يبــه ب
  ٢يافت.ش يافزا

ادامـه   ۱۹۹۰ران در دهـه  ي ـدر ا يخـارج  گـذاري  سرمايهن روند کاهش يا
 ـم ،ده سـال  يکه ط يبه طور ؛افتي  ۱۰۰ر ي ـز يخـارج  گـذاري  سـرمايه زان ي
 ـتغ ۲۰۰۲ن روند در سال يون دلار بود. اما ايليم ر کـرد و در خـلال برنامـه    يي

ش از سـه  يب يافت و به رقميش يافزا يه خارجيسرما يموجود ،سوم توسعه
از ايران يکي  يم اقتصاديتحر ، اقدام امريکا درد. بدون شکيارد دلار رسيليم

 ـاهمـه  ف اسـت، امـا   ين عملکرد ضـع يعلل مهم ا ن عملکـرد نـامطلوب را   ي
در کــاهش مــؤثر نســبت داد. عوامــل  يم اقتصــاديتحــرايــن تــوان بــه  ينمــ

نجا يکرد که در ااصلي بيان توان در چهار گروه  يران را ميدر ا گذاري سرمايه
  شود: يبه اختصار به آن اشاره م

گسترش بيش از حد بخش دولتـي، نوسـانات ارزي،    . موانع اقتصادي:۱
هـاي اقتصـادي، نـرخ بهـره رسـمي، نـرخ تـورم، سياسـت          فقدان زيرساخت

تجاري ناکارآمد، اندازه بـازار، ماليـات، ميـزان سـودآوري، ضـعف اقـدامات       
هـاي خـارجي    گـذاري و بـدهي   تشويقي و ترويجي خدمات پس از سـرمايه 

                                                   
1. www.did.ir. 
2. www.did.ir. 



۹۴   يافتگي نقش رسانه در ارتقاي توليد ملي و توسعه 

 

ــه   ــل ده ــران در اواي ــانع تما۱۹۹۰اي ــرمايه ، م ــل س ــه   ي ــارجي ب ــذاران خ گ
  شد. گذاري در ايران مي سرمايه
 يهـا  تيموانع و محـدود درباره وجود مقررات روشن  . موانع حقوقي:۲

، ۷۷، ۴۶از جملـه اصـل    ي،م خارجيمستق گذاري سرمايهدر راه جذب  يجد
در  يم خـارج يمسـتق  گـذاري  سـرمايه  ،که به موجب آن ۸۵و اصل  ۱۳۹، ۸۱

ي، حقوق يها نيشده است، نبود تضمممنوع جمله نفت  ک ازيع استراتژيصنا
دو چندان  يابهام و سردرگم ي،متناقض از اصول قانون اساس يرهايتفسنيز و 

  ١را به دنبال داشته است. يگذاران خارج هيسرما

و  يگـذاران خـارج   هيسرمادرباره  يت منفيداشتن ذهن . موانع فرهنگي:۳
 ـ بـر جـذب    يولان مبن ـئن مسيوجود اختلاف نظر ب نکـردن  ا جـذب  کـردن ي

 شده است. يخارج گذاري سرمايهز موجب کاهش ين گذاري سرمايه

ران يه ايعل امريکا، اراده خصمانه ياسين مانع سيتر مهم . موانع سياسي:۴
از: بروز جنـگ   عبارتند ،رنديگ ين گروه قرار ميکه در ا يگرياست. عوامل د

ل انقلاب کـه بـه   يدر اوا ينقلابه ايت روحيران و حاکميه ايعراق عل يليتحم
 .استمربوط  ياسلام يدهه اول استقرار جمهور

با تصويب قانون برنامه دوم توسعه که طـي آن، جـذب    ۱۳۷۲از سال 
گذاري خارجي تصويب شد، بخش مهمي از موانع برداشته شـد و   سرمايه

هاي امريکا خود  ترين مانع از آن پس، موانع سياسي بود که در تحريم مهم
هايي که امريکا به طور رسمي يا عملي (آشکار يـا   داد. تحريم را نشان مي

پنهان) عليه ايران اجرا کرده، ضربات هولناکي به پيکره اقتصاد کشور، بـه  
گذاري خارجي وارد آورده است. قانون داماتو (ايران ـ  ويژه در امر سرمايه
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 ـ    ليبي) يکي از اين تحريم يم سـردي  هاست کـه بسـياري از کشـورها از ب
هاي اقتصادي، براي ازسرگيري  روابط با دولت امريکا و نگراني از تحريم

روابط متقابل اقتصادي ـ تجاري در سطح متعـارف و گسـترده بـا ايـران،      
  ١تمايل خاصي نشان ندادند.

 يقطع کمک اقتصـاد  يبرا امريکاو فشار  يخارج گذاري سرمايهموضوع 
که متوسط جـذب   يبا هم دارند. در حال کينزد يا رابطه ،رانيبه ا يالملل نيب

 ـ ،رانيا يژگيبا و ييکشورها يخارج گذاري سرمايه  ـليم ۷/۵تـا   ۴/۵ن يب ارد ي
ن يتر نشده است. عمدهموفق ز يپنجم آن ن کيبه جذب  يران حتيدلار است، ا

ران ي ـد، صـنعت نفـت ا  ي ـران لطمه ديدر ا گذاري سرمايهکه از کاهش  يبخش
  به آن اشاره شد. ياست که در مباحث قبل

  یالملل بینران در تجارت یا يها تیمحدود .2
نـه  يف کشـور را در زم يت ضـع ي ـموقع ي،ران در تجارت جهـان يسهم اندک ا

دهد. آمـار ارزش صـادرات    ينشان م يو رقابت در سطح جهان ييد، کارآيتول
 ـيو سهم ا ،ارد دلاريلي، هفت هزار م۱۹۹۸ا در سال يدن ن يران با وجود نفت ب

  ارد دلار بوده است.يليم ۱۵ا ت ۱۲
 ۷۰د ي ـم، بايا را داشته باش ـيک درصد صادرات دني يم حتيچنانچه بخواه

که ما سـالانه در بخـش    يدر حال ؛ميارد دلار صادرات در سال داشته باشيليم
م. با توجـه بـه   يون دلار صادرات داريليست ميارد و دويليک ميصنعت فقط 

ساله از وضع موجود بيست ک افق طبق يم ياگر بخواه ،رانيت کشور ايجمع
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بر اساس سهم  يعنيم، يابيت دست يبه سهام عادلانه جمع ي،در تجارت جهان
از صـادرات   درصـد  ۴/۱نـده،  يست سال آيت جهان در بيدرصد از جمع ۴/۱

بيسـت  ن يد نرخ رشد صادرات کشور در ايران باشد، بايز مربوط به ايجهان ن
 يم در آن موقع به صـادرات يباشد تا بتوان رصدد ۱۸ يساله به طور مستمر بالا

سهم  يبه طور کل ،شود يکه مشاهده م چنان ١م.يارد دلار برسيليم ۲۰۰زان يبه م
ن سهم اندک يکه ا ياز عوامل يکيار اندک است. يبس يران در تجارت جهانيا

 از جانـب امريکاسـت؛   ياقتصاد يم و فشارهاينوسان کرده، تحردچار ز يرا ن
درصـد در سـال    ۶۹/۱از رقـم   يران در صادرات جهانيکه سهم ا يبه صورت

 ـيرس ۱۹۹۸درصد در سال  ۳/۰به کمتر از  ۱۹۷۸ م در سـال  يش از تحـر يد. پ
درصـد   ۸۶درصد بود که  ۲۱ران بالغ بر يدر کل واردات ا امريکاسهم  ۱۹۷۸

. داد مـي ل يتشـک  يمصرف يو کالاها ييغذا ، مواديرا محصولات کشاورز آن
 ـا بيشـتر  يتوانست برا ياسلام يم، هرچند جمهوريپس از تحر  ،ن وارداتي

بـالايي   يهـا  نـه ين امر در چند سـال اول بـا هز  يابد، ايب يمناسب يها نيجانش
ن ي ـن ايو تـأم  يح ـيترج يهـا  ران مجبور به پرداخت نـرخ يرا ايز ؛همراه بود

 ـاه بود. يبازار سگاه واسطه و  يق کشورهايکالاها از طر  يهـا  نيافتن جانش ـي
ار دشوارتر بـود و نـه تنهـا زمـان     يبس ،شرفتهيپ يصنعت يکالاها يمناسب برا

 ـنزد يران ناچار بود بـرا يرا ايز ؛هم داشت يشترينه بي، هزبرد مي يشتريب ک ي
واسطه و بـازار   يق کشورهاين کالاها را از طرياز ازيادي به ده سال، بخش 

انجـام   امريکـا دلار  ران کـه بـه  ي ـر معاملات ادها  مين تحرين کند. اياه تأميس
نگـران   امريکـايي ر يغ يها ن معنا که شرکتيبه ا ؛داشتمنفي ز آثار يشد ن يم
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ر يآنها تحـت تـأث   ييافت مطالبات خود به دلار، توانايبودند که در صورت در
مجبور شـدند   يرانيا يها شرکتاز  يبرخدليل، ن يرد. به هميها قرار گ ميتحر

 يمبـالغ  ،ن خدماتيا يانجام دهند و برا ها ق واسطهيمعاملات خود را از طر
ون دلار در ي ـليصـد م  کي ـدر حدود  ين مبالغ اضافيکه ا ندپرداخت ميبه آنان 

ران همواره ناچار بـود  يز اين يليشود. در طول جنگ تحم ين زده ميسال تخم
ن برابـر  ياه، چنـد يس ـ ياز خود از بازارهـا يمورد ن يزات نظاميه تجهيته يبرا
  ردازد.بپ يرسمهاي  متيق

 ـ  ي ـران نين مشکلات بر صادرات ايا م، سـهم  يش از تحـر يز حـاکم بـود. پ
م بـه شـدت   يدرصد بود که پس از تحـر  ۲۰ران حدود يدر صادرات ا امريکا

 ـياهاي  د. شرکتيرس ۲۰۰۱ک درصد در سال يافت و به يکاهش   يبـرا  يران
از درآمـد کـار خـود را بـه      يمجبـور بودنـد سـهم    ،مناسـب  يافتن بازارهاي

 ؛ت پنهان داشته باشـند ير نام آنها فعاليبدهند و ز يواسطه خارجهاي  شرکت
ان کارش يپا ،است يرانيشه شرکت، ايشد ر ينکه مشخص ميرا به محض ايز

 ـياهـاي   ت شرکتياست که فعال ين در حاليد. ايرس يفرا م  ـبـه و  يران ژه در ي
کـم  ران ي ـسهم ا يدر مالزبه ويژه ر است، يچشمگ يدر هند و مالز ITنه يزم
ست، بلکه بـه طـور   يران نيپنهان است. نه تنها نام ا ن سهم کاملاًيست، اما اين

که از  يخسارات ي،به طور کل ١غ کند.يخودش تبل يبرا تواند ميران نيا يعيطب
 ۱۹۹۵هاي  در خلال سال ،ران وارد شديالات متحده بر اياهاي  بابت مجازات

و در خــلال  ،ر در ســالارد دلايــليم ۳/۲ ـ  ۲/۱در حــدود  يمبلغــ ،۱۹۹۷ـــ 
ارد دلار در سال بود که يليم ۶/۲ ـ  ۵/۱ حدود يمبلغ ۲۰۰۰ ـ  ۱۹۹۸هاي  سال
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 ـ، بازارامريکا، واردات از امريکات صادرات به ياز ممنوع  يدر کشـورها  يابي
 يناش ـ يت کمـک اقتصـاد  يمحـدود  يالات متحده برايا گذاري سرمايهثالث، 

الات متحـده بـود   يران به ايصادرات ات ياز ممنوع ،ن خسارتيشتريشد. ب يم
  ١ارد دلار در سال بود.يليم ۵/۱ ـ ۵/۰که 

ناگهـان   امريکاارزش دلار  ،۲۰۰۷که در سال است ن ينکته جالب توجه ا
 امريکا يبه بازارها ،ن فرصتيتوانست با استفاده از ا يران ميو ايافت کاهش 
ه دلار فـراهم  شـد  فيمت تضعيابد و اجناس مرغوب آن کشور را با قيدست 

  گرفته شد.ران ين فرصت از ايا ،ميل اعمال تحرياما به دل کند،

  یمال يفشارها .3
ل يران تحميبر ابالايي نه يهز از جانب امريکا، يم اقتصادي، تحرينه ماليدر زم
درآورد. بـه لحـاظ    ياست، بدون آنکه بتوانـد اقتصـاد کشـور را از پـا     کرده
و  يبازرگانهاي  مانند بانک يدهندگان خارج ، وامامريکا يها و فشارها ميتحر

ران محتـاط بـه نظـر    ي ـوام به ادر دادن  »صادرات دولت ياعتبارهاي  آژانس«
 ـليم ۸۴۷ک وام ي ـب يبـا تصـو   يبانک جهـان  ۱۹۹۱دند. در سال يرس يم ون ي

از  امريکـا،  يامـا بـر اثـر فشـارها     ،ا کـرد ي ـران احيروابط خود را با ا ي،دلار
 ۴۰۰) بـه مبلـغ   امريکاموافقت متحدان با وجود ران (يد به ايپرداخت وام جد

ق درآورد يران را به حالت تعليکمک به ا يو اعطاخودداري کرد ون دلار يليم
  ٢ادامه داشت. ۲۰۰۰تا سال اين تعليق که 

 ـاولهـاي   ران در سـال ياهاي  يبدهبر ن ين فشارها همچنيا  ۱۹۹۰ه دهـه  ي
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 يبنـد  زماندرباره مختلف  يشورهادر مذاکره با ک ۱۹۹۴ران در سال ي. اافزود
خود  يارد دلار از بدهيليک به سه ميش، متعهد شد سالانه نزديها يمجدد بده

   ١را بازپرداخت کند.
 يبه ژاپن در مورد اعطـا  امريکافشار دليل ، به »مهار دوگانه«است يس يط

 ـياز جمله طرح ن ،عمدههاي  شرفت پروژهيران، پيوام به ا رود  يروگاه برق آب
بانـک   امريکـا  يـي وزارات دارا ۱۹۹۶سال ل يو در اوابرخورد مانع  هکارون ب

ران را يدر ا يمسافرتهاي  ات صدور چکيعملکرد ژاپن را وادار  »تومويسوم«
ط باشگاه يشرابا ران نتواند ين فشارها موجب شد اين ايهمچن ٢متوقف سازد.

روي کرات دو جانبـه  جـه بـه مـذا   يخود را بپردازد و در نتهاي  يبده ،سيپار
 ،داشت. به عـلاوه  يها را در پ ياستمهال بده يتر برا نيط سنگيآورد که شرا

بـر   يمبن امريکاغات يز تبليخود و نهاي  يران در بازپرداخت بدهيمشکلات ا
وام  امريکـا موجب شد متحـدان   ي،الملل نين بيران از قوانيو تمرد ا يبدحساب

 از توانـد  مـي افت که نيران دريا ۱۹۹۷در سال  ،نيران ندهند. بنابرايد به ايجد
ت ياولواز اين رو، مطمئن باشد.  يه خارجيسرما يمداوم به بازارها يدسترس
بنـابراين،  . قرار دادخود  يخارجهاي  تر قرض عيپرداخت هر چه سر، خود را

 ۹۳/۱۹۹۲ــ   ۹۰/۱۹۸۹هـاي   رنده بارز که در فواصل سـال يگ ک واميران از يا
کننده  ک بازپرداختيافت کرده بود، به يارد دلار وام دريلينج مسالانه حدود پ

  .شدل يارد دلار در سال تبديليبارز، با پرداخت حداقل سه م
شـد،   از آنجا که ارز ايران بيشتر صرف بازپرداخت قرض خارجي مـي 
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مانـد و در   براي واردات مواد و تجهيزات صنعتي، امکان کمتري باقي مي
د در کارخانجات شد. اين امر، سبب کاهش ارزي نهايت باعث توقف تولي

هفت تا ده ميليارد دلاري در سـال گرديـد و نـاگزير واردات، بـه نصـف      
 ۱۲بـه   ۹۳/۱۹۹۲هـاي   ميليـارد دلار در سـال   ۲۴کاهش يافـت؛ يعنـي از   

هاي امريکـا   رسيد. به هر حال، تحريم ۹۶/۱۹۹۵هاي  ميليارد دلار در سال
سـه ميليـارد دلار کمتـر از ميزانـي کـه       کـم  باعث شد ايران سالانه دسـت 

بينـي   ها براي کشـور پـيش   قبل از اعمال تحريم» ي پولالملل بينصندوق «
  کرده بود، وام دريافت کند.

هـاي   تيکـه محـدود  بـود  ن يا ،رفته ازدستهاي  تر از وام مهمموضوع اما 
 ي،مـال  ياز ابزارهـا  ،۱۳۹۰ران نتواند در برابر بحران دهـه  يباعث شد ا امريکا

، يخارجهاي  يزان بدهيش ميبه علت افزا ۱۳۹۰. در دهه کنداستفاده مطلوب 
کشـور، در   يه نفت ـيشد. با توجه به سـرما  يران دو بار دچار بحران اقتصاديا

توانسـت بـا    يصـادرکننده نفـت م ـ   يکشورها ديگرران مانند يا يط عاديشرا
بحـران مقابلـه   با  ي،جهان يبلندمدت و ارزان از مؤسسات مالهاي  وامگرفتن 

هـاي   ران ناچار بـه اسـتفاده از وام  ي، ااز جانب امريکام يل تحريکند، اما به دل
را با سرعت از کنترل  يخارجهاي  يکه بحران بده شدنه يمدت و پرهز کوتاه

هـاي   اسـت يسشـد  ران ناچـار  يمهار بحران، ا يبرا ،تينهادر خارج ساخت. 
مـه از  يافت اعتبـار و ب يدر ،دورهن يا ي. طدر پيش گيردد يار شديبس يانقباض

  د.يز دشوار گرديران نيصدور کالا به ا ياروپا برا يمؤسسات مال

  الیکاهش ارزش ر. 4
يکي ديگر از آثار منفي تحريم، کاهش ارزش ريال است. در کـاهش ارزش پـول   
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رايج يک کشور، عوامل متعددي مؤثرند، اما با توجه به تجربه چند سـاله بعـد از   
ب اسلامي و همچنين اظهار نظر منابع مختلف در اين خصوص کـه  پيروزي انقلا

رسد تحريم  به نظر مي ١اند تأثير مستقيم تحريم را بر کاهش ارزش ريال تأييد کرده
  اگر علت اصلي کاهش ارزش ريال نباشد، يکي از عوامل اصلي اين امر است.

 ـ امريکـا ران در مقابـل دلار  يال ايارزش ر ۱۹۸۴تا  ۱۹۷۹از سال   ش ازيب
 ـ يمـواز  ينرخ ارز رسـم  ۱۹۷۸افت. در سال يبرابر کاهش  سي ال و ي ـن ريب
حدود پـانزده  ال در مقابل هر دلار بود. پس از گذشت ير ۷۷در حدود  ،دلار
ال قـرار گرفـت. کـاهش    يال در مقابل هر رير ۲۴۰۰نرخ ارز در حدود  ،سال

و  ياسيسهاي  سرگردانين هر انقلاب به علت يآغاز يها ارزش پول در سال
 ـال اي ـتعجب دارد کـه ارزش ر  يجا ي، ولاست يمعمول يامر ياقتصاد ران ي

ز همچنان رو به کاهش بـوده  يران و عراق نيان گرفتن جنگ ايپس از پا يحت
 يشـتر يشـدت ب  ۱۳۷۴افت و در سـال  يادامه  ۱۳۷۲ن روند تا سال يا ٢است.
هـاي   ميک هفته پس از تحـر يران در عرض يج ايکه پول را يبه طور ؛گرفت
  سوم ارزش خود را از دست داد و موجب رکود بازار شد. کيحدود  ،۱۹۹۵

شـش هـزار    يدرصدد پاسخ برآمد و بـه جـا   يک نظارت جديدولت با 
ن ي ـن کـرد. بـه ا  يـي ال را تعيسه هزار ر يال در مقابل هر دلار، نرخ مصنوعير

 ـترت  ـکنتـرل خـود درآورد و ا  در ارز را  يب دولـت، بازارهـا  ي  ـ ي  اين بـه معن
اقتصـاد بـود. در    يمعکوس شدن روند عمده اصلاحات در جهـت آزادسـاز  

ا به يدر سال،  يارد دلاريليک ميبا سقوط  يرنفتين کنترل، صادرات غيانتیجۀ 
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ن يمواجه شد، که ا ها ميک چهارم کاهش نسبت به زمان قبل از تحري يعبارت
دارد تـا  ال همچنان ادامـه  يکشور افزود. کاهش ارزش ر يامر به وخامت ارز

ال در مقابـل دلار  يارزش ر ،۱۹۷۸سه با سال يدر مقا ۲۰۰۷که در سال  ييجا
 ـ يمـواز  يو نـرخ ارز رسـم  است افته يبرابر کاهش  ۱۱۰ش از يب امريکا ن يب

 يوابسـتگ از د. البته يال در مقابل هر دلار رسير ۹۰۰۰ش از يال و دلار به بير
؛ زيـرا پـايين آمـدن ارزش    يدچشم پوشتوان  نميز يال به دلار نير يرسم ريغ

شود. در حـال حاضـر نيـز     دلار، خود به خود سبب تنزل قيمت ريال هم مي
کاهش بسيار زيادي يافته و سيستم  امريکاقيمت ريال ايران در مقايسه با دلار 

  ها و نوسانات بسيار زيادي است. ارزي کشور دچار بحران

  ي و دولتدگاه رهبریران از دیا هاي اقتصادي میتحر. بررسی 5
هاي اقتصادي عليه ايران، در اقتصـاد   عنوان شد، تحريمکه  يبا توجه به مطالب

 سـال  ۳۳طول  تأثير بسيار زيادي گذاشته است. در و بازار داخلي اين کشور
هزار برابر رشد داشته  ۱۵که  هديتومان رس ۱۰۵۰به  ي، ارز هفت تومانگذشته

ممکن است که  ييها تا گروهکنيم م اين است اين وضع را مديريت است. مه
از  .ننـد يرا ببترين آسـيب   کما ينند ينبآسيب نند، يببآسيب ش نرخ ارز ياز افزا

پـذير   ارزي در کار نيست، تبـادلات اقتصـادي نيـز امکـان    ي وقت ،گريد يسو
هاي خارجي تحريم شده اسـت،   نخواهد بود؛ چون ايران از سوي ساير بانک

  سختي انجام خواهد شد.نقل و انتقالات ارزي نيز به 
ن يدر ع ـ ،سـاز اسـت   د مشکليبخش تول ياگرچه برا يجهان يها ميتحر 

خارج از سلطه ، از کشوريمورد ن ين کالاهايمأدر ترا  يد مليت توليحال اهم
اينکه توليد ملـي،  و  دهد نشان ميکننده  ميتحر يکشورها ييذايمات ايو تصم

توليدات داخلي سه ارزش يدر مقان يبنابرا .است يعامل حفاظت از اقتصاد مل
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 ـتولاهميت به ، بايد کالاهاي وارداتيبا   ـي عنـوان عامـل حفاظـت از     بـه  يد مل
  را انجام دهد.ت لازم يحمادولت و شود توجه لازم  ياستقلال مل

ت از ي ـدولـت در جهـت حما   هيئـت و  يجمهور استير ،ن هدفيبا هم
 ،کشـور  يقـانون اساس ـ  ۱۲۷بـه اسـتناد اصـل     ۸۹/۲/۵در جلسه  ،يد مليتول

بـه   يدگيع در رسيو تسر يادار يجهت حذف بوروکراس اند که  مصوب کرده
ع و معـادن  ير صناياست وزيبه ر ي، ستاديديتول يواحدها يمشکلات داخل

نــده يو نما خانــه وزارتربــط آن  يران ذيبــا حضــور معاونــان و مــد ،ســابق
 ـامـور مال بـراي   ،ييو دارا يرت امور اقتصادار وزايالاخت تام ، يو گمرک ـ ياتي

، بانـک  ين اجتمـاع يمأ، سـازمان ت ـ يرو، وزارت کار و امور اجتماعيوزارت ن
از  ،کشـور  يهـا  و با حضور در استانشود ل يعامل تشک يها و بانک يمرکز
ستاد پـس  اين شنهاد يپ .کنند يدگيرس يديتول يک به مشکلات واحدهاينزد

 ـنـده و يعنـوان نما   بـه  ،ع و معـادن سـابق  ير صنايوزب ياز تصو  اسـت يژه ري
  الاجرا خواهد بود. لازم ،ربط يذ يها دستگاه يبرا ،ييدر امور اجرا يجمهور 

 يهـا  مين روش مقابلـه بـا تحـر   يارزشمندتر ،ديتعامل دولت و بخش تول
 يساز يخنث ،ديتول موقع دولت و تلاش بخشِ  به يها تيحما .است يخارج

از مـردم  ي ـمـورد ن  ين کالاهـا يمأعامل ت ،ن حاليو در ع استثر ؤها م ميتحر
در همين زمينه، رهبري در فروردين امسـال در مشـهد    کشورمان خواهد بود.

همه کشورها سعي دارند ايران را تحريم کنند، عوامل دولت امريکا «فرمودند: 
به خيال اينکه  ها را تشديد کنند، کنند تا تحريم در سراسر دنيا دارند تلاش مي

اي  بين ملت ايران و نظام جدايي ايجاد کنند. بهانـه دشـمن مـا سـلاح هسـته     
ايـم و نـه    اي نيستيم. نه توليـد کـرده   است. ما به هيچ وجه دنبال سلاح هسته

توليد خواهيم کرد. اينها همـه بهانـه اسـت. مسـئله اصـلي مسـئله حراسـت        
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در ايـن کشـور اسـت.    مقتدرانه نظام اسلامي از ثـروت عظـيم نفـت و گـاز     
انـد و روز بـه روز بيشـتر     کشورهاي غربي از لحاظ نفتي دچار مشـکل شـده  

دولت  خواهند شد؛ زيرا نفت و گاز آنها تا چند سال آينده تمام خواهد شد...
  ...».ديت نمايرا تقو يد مليت کند و توليحما يد مليفه دارد از توليوظ

ان مقام معظم رهبري، دولـت  شده و سخن بنابراين با توجه به مطالب گفته
ها اقدامات لازم را انجـام   بايد جهت تقويت توليد ملي و کم اثر کردن تحريم

 يرکوردهـا  ،ز بـازار سـکه  يپر افت و خ يدر روزهادانيم،  دهد. چنان که مي
مشکلات  ،وضع اين ندارد و تداوم يت ثابتيوضع ،. بازار شود يثبت م يبيعج
در اين بين، قاچاق کالا از خـارج   دنبال دارد.  بهدکنندگان يتول يبرا يا دهيعد

قيمـت چينـي کـه     تر کرده است؛ زيرا اجناس ارزان از کشور، اوضاع را وخيم
  کنند. شود، به کالا و توليدات داخلي بسيار آسيب وارد مي وارد ايران مي

بـر مبنـاي    . از ايـن رو، خواهند به ايران فشار آورنـد  هاي غربي مي دولت
کـه نـرخ ارز در   انـد   اجـرا کـرده  و   هايي را آماده طرح ،مقررات جاري کشور

و بيکـاري در کشـور افـزايش    شود واحدهاي توليدي تعطيل  ،ايران بالا رود
هـاي   دولـت هاي  نقشهسازي  اقداماتي در جهت خنثيانجام دادن بايد با  يابد.

اي بـر   تا نتوانند ضربهخت اس نتيجه هاي آنان را عليه کشور بي غربي، فعاليت
 يفرصـت  کشـور، توانـد بـراي بخـش توليـد      اين تهديـد مـي   .وارد کنندايران 

  ايجاد کند. ارزشمند
شود واردات کالا بـه تناسـب خـود صـرفه      يبالا رفتن نرخ ارز موجب م

 ـليم ۸۰سالانه حـدود   رانيااش را از دست بدهد.  ياقتصاد ارد دلار واردات ي
 نيـز آن  ؛ابديارد دلار کاهش يليم ۴۰تا  ۳۰تواند به  يار من مقديکه ا ردکالا دا

آن در داخـل کشـور   فـراوري  ا يد يباشد که توان تول ييد محدود به کالاهايبا
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 ـ، ز را در داخل ساختيچ توان همه يد قبول کرد که نميبا .ستيموجود ن  يول
 ردکصرف مواردي د ارز موجود را در يبااست، مت ارز بالا رفته ياکنون که ق 

  ١ندارد. يد آنها صرفه اقتصاديا توليست يآنها موجود ن يا تکنولوژيکه 
ن ي ـدر ا .حرکت جهادگونه ملـت اسـت   ،ياقتصاد توسعهلازمه  ،نيبنابرا

، يد مليتول امسال را سال ،يز به صورت اختصاصين يراستا مقام معظم رهبر
 يد بـرا يلت باکه عزم م ندو فرمود ندنام نهاد يرانيه ايت از کار و سرمايحما

 ـآن در هاي  و ناکام گذاشتن حربه مقابله با دشمنان رد و ي ـر قـرار گ يک مس ـي
ساله نظـام مـورد توجـه     بيستانداز  دن به سند چشميو رس يتوسعه اقتصاد

 يـاد شـده،  بـه اهـداف    يابي دستلازمه  ،بين ترتيبه ا رد.يآحاد ملت قرار گ
  است. يرانيه و کار ايت از سرمايو حما يد داخليتوجه به تول

 ،کشـور هـر   برخي بر اين باورند که دارايي و قـدرت اقتصـادي   ،در اين ميان
متمرکز بر مواهب طبيعي است که خداوند در آن کشور قرار داده و در اين بيشتر 
موقعيت جغرافيايي و طبيعي اسـت کـه قـدرت اقتصـادي      ،منابع خدادادي ،راستا

بسـياري از  دانـيم،   چنان که مـي  .در حالي که چنين نيست ؛سازد يک کشور را مي
اهميتي بـا اکنون از موقعيت جغرافيايي يا منابع طبيعي  هاي اقتصادي دنيا هم قدرت

تنهـا در سـايه    ،تبديل شدن اين کشورها به قدرت اقتصادي اما برخوردار نيستند،
  حمايت از توليد ملي، کار و سرمايه داخلي محقق شده است.

به اقتصاد  ينگاه يکي از اين کشورها دانست. توان ميژاپن را  براي مثال،
در  ،آن يياي ـت جغرافي ـو موقع يع ـيکـه منـابع طب   دهـد  مـي  نشان ،ن کشوريا

 ؛ل کنـد يا تبديک کشور برتر در اقتصاد دنيآن را به  دبتوان ست کهين يطيشرا

                                                   
  ).http://reasneh.org/persian/page. هوشنگ فاخر، تحريم اقتصادي ايران (١
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و به کار گرفتن  يخارجهاي  هيه سرماياقتصاد خود را در سا ،ن کشوريبلکه ا
بـاره   درايـن  رسانده است. يگاهين جايبه چن ،يد داخليونق تولر ريآن در مس

بـر   : اقتصاد ژاپـن دارد ميران اظهار ع و معادن تهيصنا و يس اتاق بازرگانيرئ
 ـ  يداخل يه انسانيت از سرمايه کار ، تلاش و حمايپا ن ياستوار شده و بـه چن

انـد کـه    قرار گرفتـه  يين کشور، کشورهايدر مقابل ا ١ده است.يرس يگاهيجا
 ـ يمنـابع عظ ـ  يدارا ت يــطــلا و المـاس هسـتند و موقع   يم نفــت، گـاز و حت

افتـه قـرار   ين توسـعه  ياما در زمره کشورها ،دارند يبه مراتب بهتر ييايجغراف
و  المـاس، طـلا، نفـت    ،ن حاليع در .ايجزو چند قدرت برتر دن اند، نه گرفته

  شده است.نيز آنها  يگاز باعث دردسر و گرفتار
و  منابع نفـت و گـاز  با وجود فراواني  است که ييجمله کشورهاران از يا
گونـه   ۶۲ارد تن در قالـب  يليم ۲۵۰ز داشتن يو نمناسب  ييايت جغرافيموقع
ضـمن   ؛کنـد  يبـردار  بهره ياز منابع خود به اندازه کاف ه استنتوانست ،يمعدن

از  ،يخيو سـوابق تـار   يياي ـت جغرافي ـو موقع ينکه به لحاظ منـابع انسـان  يا
د از ي ـن است کـه با يگر اينکته مهم د ز برخوردار است.ين ياريبسهاي  مزيت

 ـبا توجه به توان و تول ،ن مواهبيا همه  ـي قـدرت   تـا بهـره گرفـت    يد داخل
، ي سال گذشـته در تداوم راه جهاد اقتصادهمچنين برتر منطقه شد.  ياقتصاد

بـه اقتـدار    ،يرانيه اي، کار و سرمايد داخليتولاز ت يحما ،يريگ با جهتبايد 
  افت.يدر اقتصاد دست 

حرکـت جهادگونـه در   «به گفته رئيس اتاق بازرگاني و صنايع و معادن تهران 
شـود کـه    تـر مـي   گيـرد و ضـروري   تر به خود مي اقتصاد ايران زماني رنگ جدي

تر و بـا برخوردهـاي    دشمن به صورت رسمي اعلام کرد که حوزه جنگ را قوي
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در حوزه اقتصاد پيش خواهد برد. نتانياهو در مقابل  ،تري نسبت به گذشته پررنگ
توان با جنگ اقتصادي  اعلام کرده که مي ،اصرار براي انجام حمله نظامي به ايران

  ١.»به اهداف مد نظر دست يافت و نيازي به جنگ نظامي نيست
تـر   رنـگ  ن بردن و کـم ياز ب يبرا يتر يد اقدامات جديدولت با ن،يبنابرا

ران با حضور يا، زيرا دشمنان ران انجام دهديه ايعل ياقتصادي ها ميکردن تحر
 ـه اي ـعل ياري ـع قصد دارند جنگ تمام ،در حوزه اقتصاد بـه   .اندازنـد ران راه ي

و با کار  يد داخليت از توليدر حوزه اقتصاد و حمابا توسعه بايد  ،همين دليل
بـا   ياقتـدار اقتصـاد   قـدرت و درباره،  ، در مقابل آنها ايستاد.يرانيه ايو سرما

ه اقتصـاد  ي ـعل ،کـه در داخـل   يو مکان يط زمانيو شرا يد داخليتوجه به تول
 ـ بجايو منطق ا ضرورتاست، ران شکل گرفته يا  ـي ـکنـد از تول  يم  يد داخل

  م.يرا ناکام گذار دشمنکنيم تا ت يحما
رد يصورت گ ملي ور اصلاحي، انقلابي د کايبا ،ن هدفيدن به ايرس يبرا

راني مقام معظم رهبري به خـوبي  ز در سخنيمرتبط با آن ن يريگ تو البته جه
  است. ايشان فرمودند:نمايان 

مجلـس همکـاري    براي رسيدن به توسعه ملي و اقتصادي بايد دولـت و 
هـاي   کنند و براي ايـن کـار نيـاز بـه اتحـاد و يکپـارچگي داريـم. بهانـه        

نبايـد موجـب   اختلاف زياد است. گاهي سليقه دو نفـر يکسـان نيسـت.    
اختلاف شود. آرا و نظـرات همـه محترمنـد. جرئـت دشـمن بـه خـاطر        
اختلافات است. ما بايـد خودمـان را بـه اخـلاق و قـانون اسـلامي مقيـد        
کنـيم. قـانون را بايـد همـه رعايـت کننـد. انقـلاب تجسـمش در قــانون         
اسلامي است. مجلس حريم دولـت و رئـيس جمهـور را حفـظ کنـد و      

س را رعايـت کنـد. هرگونـه نـزاع و اخـتلاف،      دولت بايد حـريم مجل ـ 
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  کند. دشمن را خوشحال مي
و با کار و  يد داخليت از توليف است که با حمايبر همگان تکل بنابراين،

اثـر   و بـي  ن هدفيدن به ايرسلازمه  ش برند.ين حرکت را پيا ،يرانيه ايسرما
است که  يت از کار داخليو حما يد مليتولحمايت از ، کردن تحريم دشمنان

ن ي ـد در اي ـخـود با انـدازه تـوان   ک به يهر  ،دکنندگانيکنندگان و تول مصرف
  کنند. ينيآفر نه نقشيزم

نيازمند  در جامعهکه  کند در اين خصوص، وزير صنايع و معادن عنوان مي
اشتغال پايدار و جلـب آن سـوق داده   ها به سمت  گذاري اشتغال، بايد سرمايه

گذاري امسـال بـه نـام     چهار عامل عمده که در ضرورت نام دربارهوي شود. 
بوده است، گفـت: در   ثرؤم »وليد ملي، حمايت از سرمايه و کار ايرانيت« سال

پايدار، توجه  گذاري کشوري که آمار بيکاري بالاست، براي اشتغال و سرمايه
بيـان   وي در .آيـد  به توليد به عنوان يک ضرورت، نخستين دليل به شمار مي

همواره احتمـال  گذاري سال جاري نيز گفت: در شرايطي که  دومين دليل نام
هـا   کشورمان وجود دارد، انواع تهديدها و تحريمبه هاي سلطه  تهاجم قدرت

جمهوري اسلامي ما را در مضيقه قـرار مـي دهنـد،     شود و دشمنان اعمال مي
  .تاصلي اسيک ضرورت  ،توجه به توليد داخلي

کـه   يطيز گفت: در شراين يسال جار يگذار ل ناميلن ديان دوميب در يو
کشـورمان وجـود دارد، انـواع    بـه  سـلطه  هـاي   تهاجم قدرتهمواره احتمال 

مـا را در   ياسـلام  يجمهـور  شـود و دشـمنان   يها اعمال م ميدها و تحريتهد
  .تاصلي اسک ضرورت ي ،يد داخليدهند، توجه به تول يقه قرار ميمض

بـه عنـوان عامـل سـوم      ،هـاي سـرگردان   سرمايهغضنفري از نقدينگي بالا و 
طبيعي است که برخـي بـه    ،مسال ياد کرد و گفت: در چنين وضعيتيي اگذار نام



  ۱۰۹ المللي در برابر اقتصاد ايران   هاي بين محدوديت

 

بهترين کار، جهت دادن بـه نقـدينگي و    ،به همين دليل. روند بازي مي سراغ سفته
وي به موضوع ديگري نيز به عنوان چهارمين . سوق دادن آن به سمت توليد است

شـمار بـراي    هـاي بـي   فرصـت  ره کـرد و گفـت: در کشـوري کـه    ضرورت اشـا 
کشـاورزي، اسـتخراج و    هاي فراواني بـراي کـار   زمينهو همچنين  ،گذاري سرمايه

را هاي نوين  آوري فنتکنولوژي و ، بايد متخصصان، فرآوري معدن نيز وجود دارد
  در اين بين، نقش دولت اهميت بسيار زيادي دارد. .کنندشناسايي و کشف 

يني از گذشـته بـازب  کشور را بهتـر  کسب و کار  ينخست فضا بايددولت 
  ١سازد.ش از گذشته برطرف يبرا د و تجارت يموانع تول گر آنکهيو دکند 

د برداشـته شـود و   يو تجارت با موانع کار ديگر، از سويد کرد: يکأت يو
 گفـت کـه بـه طـور    همچنين  گردد.ز فراهم يد نيتول شتر ازيب يبانيشتيامکان پ

دسـتور مقـام معظـم     ت واردات از سال قبل شـروع شـده و بـه   يريمد يعيطب
صـادرات   از يبانيبـر پشـت   يغضـنفر  .ز تداوم خواهد داشتيامسال ن يرهبر

ت شـود،  يريمد ين موضوع به درستيد کرد و گفت: اگر ايکأز تيد نيمازاد تول
هـاي   استيمعتقد است که س . غضنفريماند يدکننده نميدست تول يرو ديتول
رار دکنندگان قيد و توليش از گذشته در خدمت توليد بيبا يو ارز ي، ماليپول

 د.بايـد پشـتيباني کامـل از توليـد باش ـ    ز ينا ه گيري اصلي بانک گيرد و جهت
هـا و نهادهـاي    گونه که مقام معظم رهبري فرمودند، بايد همـه دسـتگاه   همان

 ـبا کشـور هـاي   سـتگاه همه د کشور نيز با يکديگر همکاري کنند. بنابراين، د ي
 ـا کـه در  اختصاص دهندد يت از توليحمابه خود را هاي  از برنامه يبخش ن ي

، ي، تعاون، کار و رفـاه اجتمـاع  ييامور اقتصاد و داراهاي  خانه وزارت، عرصه
دکننده يد و توليخود را از تول يبانيپشتهاي  د برنامهيها با بانک و يبانک مرکز
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ن صـادرکننده برتـر   يست و پنجم ـيران بيا ياسلام يجمهورمشخص سازند. 
ت يبهتر شـدن وضـع   يبرا ييبالاهاي  تيظرف ،نيبنابرا .ديآ يجهان به شمار م

 يد برخ ـي ـکشـور جهـان در تول   بيسـت فهرست  ران دريا .وجود دارد يکنون
ام  يرتبـه س ـ و  دارد ره قـرار ي ـهمچون فولاد، مس، خـودرو و غ  ،ع مادريصنا

  ١.ران استيا ياسلام يمتعلق به جمهورز ين ييصادرکننده مواد غذا
بايـد   توسعه و رشـد اقتصـادي،  براي رسيدن به با توجه به اين موارد، دولت 

ضـمن اينکـه    ؛تا از توليد ملـي حمايـت کنـد    انجام دهد هاي لازم را ريزي برنامه
چگونگي حمايت از توليد و فراهم آوردن بسترهاي لازم براي رشد و شـکوفايي  

دولت بايد با  ،ريزي دقيق پيش برده شود. در واقع بايد با برنامه امري است کهآن، 
سـاز تحقـق منويـات     زمينـه  ،ريزي دقيق و پشتيباني و حمايت لازم از توليد برنامه

جمهور نيز در سخنراني خود اعلام کرد قـرار   البته رئيس .مقام معظم رهبري باشد
رد. دولت بايد در زمينـه  سازي لازم براي رشد توليد صورت گي است امسال زمينه

و زمينـه  بکنـد  اقـدامات لازم را   ،بروکراسـي اداري، حـذف آن و مسـائل بـانکي    
هـاي   برنامهتوجه به مسائل بايد در اولويت  ،بنابراينسازد. فراهم   تسهيل توليد را

سازي و فضـاي فکـري دولـت،     گيري، تصميم مجموعه تصميم دولت قرار گيرد.
همت دولت در سـال   اين موضوع را مد نظر قرار دهد.مجلس و قوه قضائيه بايد 

توان به اهداف مورد نظر مقام معظـم رهبـري    بايد اين باشد که چگونه مي ۱۳۹۱
بهبود يابد بنابراين بايد فضاي کسب و کار  .در اقتصاد و توليد کشور دست يافت

و زمينه براي رشد و توسعه اقتصادي در قالب حاکميت، دولـت، مجلـس و قـوه    
  ضائيه فراهم شود.ق

د را ي ـو تول کننـد ف خود عمل يد به وظايز بايدکنندگان نيتولدر اين بين، 
 ـ، بلکـه تول ندانند يو عموم يمصرف يد کالاهايتنها به مفهوم تول د بـه  ي ـد باي
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و  آوري فـن د فکر، علم، خدمات، يو تولگرفته شود نظر  درآن  يمفهوم واقع
 ـيد ايقرار باشد که تول اگر رد.يز در دستور کار قرار گيدانش ن منطبـق بـا    يران

رد و ي ـمحور مد نظر قرار گ د دانشيد توليبا ،ا و تحولات جهان انجام شوديدن
شـود.   يو خارج يروانه بازار داخل ،يجهانهاي  قابل رقابت در عرصه يکالا
خـود را در   يجا تواند مي يبه راحت ،زند يدر آن موج م آوري فنکه  يديتول

بـا  هاي  د در رشتهيد به تولينکه بايضمن ا ؛باز کند يانو جه يداخل يبازارها
 يل شـورا يبا تشک يبه تازگبه ويژه  ؛ز پرداخته شودين يت يبالا و آ آوري فن
 يلازم برا يبسترهاتلاش شد ، يمقام معظم رهبربه امر  يمجاز يفضا يعال

بـق  طيـد  دکننـدگان با ي. تولفراهم گردد آوري فنرشد و توسعه دانش، علم و 
و کـالايي   گيرنـد ظـر  در نگـرا را   د صادراتي، توليش مقام معظم رهبريفرما

و در زمـان   رقابـت کنـد   يبا محصولات مشـابه خـارج   دتوليد کنند که بتوان
  تر سازد. رنگ تحريم اقتصادي، آثار آن را کم

منطبق باشد و البتـه   ،کيفيت محصولات ايراني بايد با کالاهاي مشابه خارجي
. کالايي کـه روانـه بـازار    گيردنظر  درمشتريان بازارهاي جهاني را نيز هاي  سليقه

قـرار  خريـدار ايرانـي    توجه مورد ،داخلي و خارجي در ميان کالايبايد  ،شود مي
بلکـه واردات   ،البته اين موضوع به معناي جلوگيري از واردات کالا نيسـت  .گيرد

يد بـه منظـور صـادرات    براي تول فقط و واردات شودکالاي مصرفي بايد متوقف 
  شود.جلوگيري ورود کالاي قاچاق به کشور نيز همچنين از  .باشد

تـر   گونه که رهبري بيان فرمودند، در اين بين، نقش مـردم از همـه مهـم    همان
که داراي قـدرت کـار اسـت     که داراي سرمايه است و چه آن مردم چه آن«است. 

تـوانيم   د کنيم. تا آنجـا کـه مـي   همکاري کنند. محصول داخلي را بايد بادوام تولي
هاي مختلـف دولتـي بايـد همکـاري کننـد تـا        شده را کم کنيم. بخش قيمت تمام
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با توجـه بـه   » بتوانند اين قضيه را تحقق بخشند... مردم بايد کالاي داخلي بخرند.
آنهـا بايـد بداننـد بـا      ؛تکاليفي دارنـد  ۱۳۹۱کنندگان در سال  مصرف اين سخنان،

اول آنکه کالا را براي رفع نيـاز  کنند؛  آفريني مي ر دو عرصه نقشخريد هر کالا، د
بـا نخريـدن   در مقام يک ايراني، در حوزه جنگ اقتصادي، و دوم اينکه اند  هخريد

يسـتند و  ا مـي مقابل اهداف دشمن  ،کالاهاي خارجي که مشابه توليد داخلي دارند
اگر ايراني کنند.  هاي خارجي را بر نظام و دولت، کمتر مي رم و تحريمجنگ نآثار 

خود را  دشمنانتواند کالاي توليدي  ايران مي ،کالاي خارجي نخردبگيرد  تصميم
کـه بـه    بخـرد و کالاهايي  شودو همچون سرباز در ميدان جنگ وارد  کندتحريم 

  انجامد. مياقتدار ايران در عرصه اقتصادي 
همگـان   ،علاوه بـر رعايـت الگـوي مصـرف     ،حيه رواج يابداگر اين رو 

دست به دست هم خواهند داد تا زمينه رشد و توسعه اقتصادي ايران فـراهم  
نبايد نقش دولت، مجلـس، قـوه قضـائيه، نخبگـان و      ،البته در اين ميان .شود

ها نقش بسيار مهمـي دارنـد. رسـانه     رسانه اصحاب رسانه را ناديده انگاشت.
هـا، و همچنـين    رسـاني درسـت در خصـوص تحـريم     واند با اطلاعت ملي مي

هـاي تلويزيـوني، جامعـه را بـا اهـداف       هاي تبليغاتي و سريال ساخت برنامه
  هاي مردمي از کالاها و توليدات ايراني بيفزايد. دشمن آشنا و بر حمايت

  درکاهش اثر تحریم هاي اقتصادي رسانه . نقش5
تـوانيم بگـوييم    اثر بدانيم، بلکه مي در ايران کاملاً بي ها را توانيم اين تحريم ما نمي

ها بر زخم اقتصاد ايران نمک پاشيد. بنابراين، تأثير آن در حاشـيه بـوده    که تحريم
توان به چهار دسته تقسـيم   هايي را که بر ايران تأثير داشته است، مي است. تحريم

  المللي. بين گذاري و کمک مؤسسات مالي کرد: صادرات، واردات، سرمايه
مـارس سـال   تـا   ۱۹۹۲(از ماه مـارس سـال    ۱۹۹۳ـ   ۱۹۹۲ يدر سال مال
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 ـباعث شد واردات ا ،کشور يدر بخش اقتصادنامناسب ت يري) مد۱۹۹۳ ران ي
بعد  ،زانين مياز ا امريکاارد دلار برسد. سهم يليم ۲/۲۶به  اي سابقه يزان بيبه م

د. قبـل از  يون دلار رس ـيليم ۷۵۰به زان خود بود که ين ميشترياز انقلاب در ب
 ۳/۱۷دهـد کـه از    ينشان م ۱۹۹۴آمار مربوط به سال  ۱۹۹۵سال  يها ميتحر

  بوده است. امريکاون دلار واردات از يليم ۳۲۰ ،رانيارد دلار واردات ايليم
 ،۱۹۹۳و  ۱۹۹۲ يهـا  خود در سـال  يخارج يها يجبران بده يران برايا

ون دلار يليم ۴۰۰ز به ين امريکااد. سهم ارد دلار کاهش ديليم ۲۰را تا  شواردات
قطعـات و  بيشـتر  ران بـود و  ي ـدرصد کل ارزش واردات ا ۲افت که يکاهش 

در  ياصـل آفـرين   نقش امريکام، ياز تحرپيش شد.  يرا شامل م يزات نفتيتجه
  ران بود.يصنعت نفت و گاز ا

يافت  يگريد يها گزين جايران يا ،کمتر اي نهيکوتاه و با هز اي در فاصله
کـه همـه آنهـا از     ييايو آس ـ ييکانادا، چند کشور اروپـا  :که عبارت بودند از

ده مـورد  ي ـچيزات پيد تجهيتول يبرا ،آوري فنبودند و از نظر  امريکامتحدان 
 در حمايت ازکه  ين کشورها درحاليداشتند. ا يمهارت کاف ،از صنعت نفتين

 امريکـا  يبودند بـه جـا  ل يدر عمل ماگفتند،  سخن ميها  ميتحراعمال ل يدلا
ران مجبـور  ي ـچنانچه ا ،نيران شوند. بنابراين دست با اياز ا ييها وارد معامله

 يکالا يا برايبپردازد  يمت بالاتريواردات خود، ق درصد ۲ياز بود به خاطر ن
ر يد و تـأث يرس ـ يبه نظـر نم ـ  ين کار دشواريدا کند، ايپ گزيني جاي امريکايي

  ر نداشت.بر اقتصاد کلان کشو يچندان
بر  ۱۹۹۵سال  يها ميران در تحريدر ا امريکا يگذار هيت سرمايالبته ممنوع

 يگـذار  هيل به سـرما يکه ما يخارج يها م شرکتياساس قانون داماتو و تحر
 ـبـر اقتصـاد ا   ،ران بودنـد ي ـدر صـنعت نفـت ا    ـي اســت يس ر نبـود. يتـأث  يران ب
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اسـتقراض امـن   ايـن کشـور از   ر مجلس يران و تفسيا يخارج يگذار هيسرما
ي، شرايط و اقتصاد ياسيس يط کليها و شرا N ،n يت متساويمالک ي،خارج

   ١ران به وجود آورده بود.يدر ا يگذار هيسرما يبرا ينامطلوب
 ـبه م ۱۹۹۰ل دهه يران در اوايا يخارج يبده ،نيافزون بر ا زان درخـور  ي

ران به بـازار  يا يده بود که دسترسيرس ،ارد دلاريليم ۲۶ش از يب يعني ي،توجه
م يعظ ـهـاي   گذاري سرمايهکرد و مانع  يرا محدود م يالملل نيب يگذار هيسرما
  شد. يران ميدر ا
ريزي خوب  ، با يک برنامه۱۹۹۵هاي خود از سال  بازپرداخت بدهيران يا

 يهـا  توانسـت طـرح   ي،خـارج  يگـذار  هياست سرمايس در يراتييتغايجاد و 
 ،۱۹۹۹مـه دوم سـال   يکنـد. در ن  عرضـه  يگـذاران خـارج   هيسـرما به  يجذاب

ران بـا  ي ـطـرح در ا  ۴۰ش از يل کردند که در بيابراز تما يخارج يها شرکت
  کنند. يگذار هيارد دلار سرمايليم ۸ارزش 

ريزي صحيح و اصولي، در مقابل اقدامات دشمنان  بنابراين، دولت بايد با برنامه
هاي اقتصادي ايستادگي کند و از فشار بر مردم بکاهـد. البتـه همـاهنگي     و تحريم

 آنقـدر بـالا   هـاي سياسـي   گاهي بحـث نهادها نيز اهميت بسيار زيادي دارد؛ زيرا 
معرفـي   شـود.  بـه آن غافـل مـي   گيرد که دولت از اقتصاد و مشکلات مربوط  مي

توليدات و محصولات ملي، تشويق به خريد کالاهاي ايراني، هـدايت تقاضـاهاي   
در شرايط  داخلي داخلي به سمت کالاهاي داخلي و اولويت دادن به محصولات

  .کند ، به دولت کمک ميتوليد ملي ارتقايمشابه، در تحقق اهداف سال 
 يهـا  قه و خواسـت يبـه سـل  يز بايـد  ن يرانيدکنندگان ايگران و تول صنعت

بـا   و ت محصـول توجـه کننـد   ي ـفيمـت و ک ي، قيرانيخانوارها و شهروندان ا
 تـا ها را کاهش دهنـد   متيقارتقا و ت را يفيک  ،يور بالا و رشد بهره آوري فن
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هـا بـا رشـد     متيمان نشود و تحول قيمحصول پش آند يکننده از خر مصرف
د همـه  ي ـد مورد تأکيه بايصاحبان سرما ت ازيحما ود.ش دهي سامان يور بهره

با نشاط و  يرانيکار ا يرويها و نهادها باشد و ن مقامات کشور و همه دستگاه
و  آوري فـن ق ي ـن بـا تلف يهمچن تر براي شکوفايي توليد تلاش کند.شيزه بيانگ

 يشـتر يارتقا داد تا سهم برا  يد مليتوان تول يم ،و کوشش يور دانش و بهره
 يها برا درباره نقش رسانه اخلي و خارجي را نصيب خود کند.ي داز بازارها

که از عهده  ،د تکرار شوديامور با يگفت: برخبايدتحقق اهداف شعار امسال 
 ـتول« مخاطب سـال . ديآ يبرم يژه رسانه مليبه و ،يگروه يها رسانه  ـي ، يد مل
 ران در سراسـر جهـان  يهمه ملت بزرگ انيز  »يرانيه ايت از کار و سرمايحما

ل و يتبـد  يدار اقتصـاد ي ـن شعار به فرهنـگ پا ين است که ايهستند و مهم ا
  هاي آتي هم مورد توجه باشد. و در سالسازيم نه ينهاد

 يو عمـوم  ين تخصص ـيـي و تب يسـاز  شـفاف بنابراين، رسانه ملي بايد با 
 يروي ـت از نيحما يها ، روشياقتصاد يي، رونق و شکوفايد مليم توليمفاه
به توسـعه اقتصـادي    ،مين ماليأهاي ت و روشه يبازار سرما ران، توسعهيکار ا

درک  را بـه  يگـذار  ن ناميا ،يا توان با تکرار رسانه يم البته کشور کمک کند.
ست و چگونـه  يچ يد مليتول يها يژگين کرد که وييو تب ،ليتبد يمشترک مل

 ـ يتواند بازارهـا  يم ييها با چه روش يرانيدکننده ايد باشد و توليبا و  يداخل
براي اطلاعات بيشتر، قوانين مربوط به تحـريم   ت کند.يخود را تقو يصادرات

  ايران که در کنگره امريکا مطرح گشته، در ذيل آورده شده است.
  



 

 

  
  
  
  
  

 

 بستگی همدر ارتباط با اي  رسانه يالگوها فصل چهارم:
  یاجتماع

بستگي اجتماعي جامعه نقـش   تلويزيون در ارتباط با همتر از آن  رسانه و مهم
هـاي اصـولي و    توانند با تدوين برنامـه  بسياري دارد. مديران صدا و سيما مي

بسـتگي اجتمـاعي و    هاي تلويزيوني و تبليغات، سبب افزايش هم تهيه سريال
در نهايت، بالا رفتن حمايت مردمي از توليدات داخلي شوند. در ايـن فصـل   

نقش رسانه در تحـول فرهنگـي جامعـه، نقـش تبليغـات در افـزايش        درباره
حمايت مردم از توليدات داخلي و در نهايت نقش رسـانه در ارتقـاي توليـد    

  يافتگي بحث خواهد شد. ملي و توسعه

    يریالگوپذهاي  يو تئور ونیزیتلو يا ت رسانهیموقع. 1
بـين   ،تجربـي هـاي مبهمـي در مراحـل     تلويزيون بعد از تحقيقات و آزمايش

هاي مرتبي در چند کشـور،   و بعد از برقراري برنامه ۱۹۳۵تا  ۱۹۲۸هاي  سال
هنوز وسيله قابل اعتنا و وسيعي نبود. تنها، با پايان يافتن جنـگ جهـاني دوم   

خيلي دورتـر   ،۱۹۶۲بود که پيشرفت آن شروع شد. توسعه تلويزيون در سال 
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ميليون  ۷۶در تمام دنيا  ۱۹۵۸ن سال از مرحله پايان و اشباع قرار دارد. در پايا
ي شمالي بوده امريکاگيرنده تلويزيون وجود داشت که بيش از نصف آنها در 

، ۱۹۶۰در سال  .رسيد ميليون گيرنده نمي ۹۰به  ۱۹۶۰اين رقم در سال  .است
   ١.»کشور وجود داشت ۶۶تلويزيون در 

ن قرار گرفتـه  مردم کره زميبيشتر تماشاي تلويزيون جزئي از رفتار عادي 
گيرد و  اي است که به سهولت در دسترس همه قرار مي رسانهتلويزيون است. 

هـا و هنجارهـاي افـراد بـر کسـي پوشـيده نيسـت.         تأثير بر باورهـا و ارزش 
شناسي تلگراف و فوتـوگرافي،   تلويزيون ابزاري است که به تمايلات معرفت«

ارتبـاط    يب که اين وسيلهآن هم بدين ترت .ترين قدرت بيان را اعطا کرد قوي
هـا   جـايي و بـازي متقابـل ميـان تصـويرها و لحظـه       جمعي، به حضور، جابه

بيشترين کمال را بخشيد و براي همـه اينهـا، راه ورود بـه حـريم خصوصـي      
که تلويزيون مرکـز هـدايت و کـانون    اي  گونهبه  ٢»ها را هموار ساخت. انسان

  شناسي نوين شده است. رهبري معرفت
تـرين رسـانه نـام     شناسان از تلويزيـون بـه عنـوان پرقـدرت     معهبرخي جا

به بعـد بـه صـورت کـالاي      ۱۹۵۰هاي  که از حدود سالاي  گونهبه  ،برند مي
تلويزيون بهتـرين رسـانه    ،مصرف عمومي درآمده است. بر خلاف مطبوعات

سواد است و کودکان به راحتي و بـا علاقـه از ايـن     براي افراد کم سواد و بي
نتايج تحقيقات مختلف از جـذب شـدن کودکـان دو    «کنند.  استفاده ميرسانه 

در مورد تلويزيـون تنهـا    ٣دهند. ساله و حتي کمتر به سوي تلويزيون خبر مي
پس از آن ديگـر   .شود و آن هم در زمان خريد است گيري مي يک بار تصميم

                                                   
  .۲۸، ترجمه: علي اسدي، صقدرت تلويزيونژان کازنو، . ١
  .۱۶۷، ترجمه: صادق طباطبايي، صزندگي درعيش مردن در خوشينيل پستمن، . ٢
 .۵۲، صتلويزيونخانواده و . ٣
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ها نيست.  هاي آن و ساعت پخش و چگونگي برنامه نظارتي بر آن و بر برنامه
هاي تلويزيون بدون ميل و تمايل و انتخاب افراد وارد محدوده  برنامه ،بنابراين

در  ،در اخبار شبانگاهي سيماي جمهوري اسـلامي ايـران   شود. خانوادگي مي
کلمه  ۳۰۰توانند  نمي درصد ۲۰عه ما اعلام شد که در جام ۱۳/۶/۱۳۸۵تاريخ 

دقيقه است. اين در حالي است که روزانـه   ۸را بخوانند. سرانه مطالعه ما زير 
  کنيم. اي تلويزيون مي ساعت وقت خويش را صرف تماشاي برنامه ۵تا  ۲

دانـد.   دليل جذابيت تلويزيون را خصوصـيت اجتمـاعي آن مـي    ،ويلبر شرام«
يون نسبت به ساير وسايل ارتباط جمعي بسيار شـديد  قابليت نفوذ تلويز همچنين

هاي خانوادگي ريشـه دوانـده و بـه     تلويزيون امروز در بنيان ،است. به همين دليل
سـالان   شدت در چگونگي گذران زندگي روزمره مردم اثر گذاشته است... بـزرگ 

ن کنند و کودکا در انگلستان به طور متوسط روزانه سه ساعت تلويزيون تماشا مي
 ۱۳۴۰سـاعت در مدرسـه حضـور دارنـد،      ۹۸۰که فقـط    در حالي ،دوره ابتدايي

  ١.»دهند ساعت از وقت خود را به تلويزيون اختصاص مي
سه بحران در جهان ارتباطات را از هم تميز داده و معتقـد اسـت    ،پستمن

اولين بحران پنج قرن قبل از ميلاد با انتقال فرهنگ شفاهي به فرهنگ مکتوب 
افتاد و براي شناخت اين بحران بايد به آثـار افلاطـون مراجعـه کـرد و     اتفاق 

بعد از اختراع ماشـين چـاپ رخ داد و بـراي     ،دومين بحران در قرن پانزدهم
شناخت آن بايد به آثار جان لاک مراجعه کرد و سومين بحران امروز رخ داده 

اي شـناخت  و براست و انقلاب الکترونيکي به ويژه تلويزيون عامل آن بوده 
  آن بايد به آثار مک لوهان مراجعه کرد.

                                                   
، ش ۱۳۷۶، پـژوهش و سـنجش  ، »هويت فردي و فرهنگي در عصر ماهواره و ارتباطات جهاني. «١

  .۶۱، ص۳۱و  ۳۰
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هـايي   هاي تلويزيون تکانه منتقد بزرگ تلويزيون، پستمن معتقد است: پيام
به سرعت نور است. تلويزيون ابزاري است که در حال متمرکز است. ساختار 

در تصـاوير  آنچـه   دهـد. هـر   دستوري زبان آن راهي را به گذشته نشان نمـي 
شود، آن چنان قابل احساس است کـه گـويي    آن عرضه مي متحرک و گذران

افتد. مضافاً بر اينکه تلويزيون ماننـد سـلفه خـود، تلگـراف،      اتفاق مي» اينک«
تواند اطلاعـات مقطـع و تکـه تکـه شـده را انتقـال دهـد و قـدرت          فقط مي

  اطلاعات را ندارد. دهي ساماننگهداري و 
اي و در قـالبي بـه مـا     گونـه  اي است که اطلاعات را بـه  تلويزيون رسانه

نهايت ساده شده، فاقد محتواي مفيد و برانگيزاننده عقل  دارد که بي عرضه مي
هاي تاريخي گذشته و عاري از نظام و چارچوب  و شعور و تفکر، فاقد زمينه

اي است که تمـامي اطلاعـات    دار و سازنده شده است. تلويزيون وسيله هدف
ه نام سرگرمي و وقت گذراني و شـادماني بـه   را در قالب نظام و ساختاري ب

کنندگان تلويزيون  با ورود رايانه و اينترنت از شمار استفاده ١گذارد. نمايش مي
ميليـون سـايت    ۷۰يا ميزان استفاده از آن کاهش يافته و هم اکنـون بـيش از   

اي  اي در جهان فعال است، ولـي کماکـان تلويزيـون بـه عنـوان رسـانه       رايانه
  پرتأثير در جهان مطرح است.پرقدرت و 

  ها در سه طبقه قابل بررسي است: تأثير رسانه ،به طور کلي
  ؛ها ديدگاه قدرت نامحدود رسانه )الف
  ؛ها ديدگاه قدرت محدود رسانه )ب
  .ها ديدگاه قدرت مشروط رسانه )ج

  قدرت نامحدود) الف
هاي ارتباطي اسـت کـه    ها، جزو نخستين نظريه ديدگاه قدرت نامحدود رسانه

                                                   
  .۲۷۳و  ۲۷۲، صص زندگي در عيش، مردن در خوشي. ١
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ترين اين دسته  قرن بيستم بر مطالعات ارتباطي سايه افکند. از برجستهآغاز در 
يـه گلولـه   ها، نظريه گلولـه جـادويي و نظريـه تزريقـي اسـت. در نظر      نظريه

قابل آن داراي چون گلوله تفنگ فرض شده که فرد مجادويي، تأثير رسانه هم
پاسـخ و در   ـ  وضعيت انفعالي است و نظريه تزريقي که با نگرشـي محـرک  

، وسـايل ارتبـاط   شـد مطـرح   ۱۹۴۰و  ۱۹۳۰شناسان دهـه   هاي روان پژوهش
  .استجمعي مانند سرنگ تلقي شده که داراي تأثير فعال 

انـد   اين دسته از نظريات تحت تأثير و منطق دورکيم بود و بر اين عقيـده 
در  ،شـوند. فردينانـد تـونيس    ها بلعيـده مـي   رسانهبه وسيله هاي تنها  ودهکه ت

هـا خيلـي کارهـا از دستشـان      پيروي از اين ديدگاه معتقد است کـه روزنامـه  
هايي را به سرعت بسازند و اشاعه دهند.  توانند وقايع و ايده آيد. آنها مي برمي

ير است و وسايل ارتباط پذاثرگويد انسان توده تنها منفعل و  ديويد رايزمن مي
گذارند تا وادارش کننـد بـا جماعـت     جمعي هم به طور دائم روي او اثر مي

آنچه جامعه مصـرفي نيـاز دارد، تـوده افـرادي      ،رنگ شود. از سوي ديگر هم
اثـر  زيـرا   ؛ها، مشابه هم باشند العمل است که از جهت ذوق و سليقه و عکس

  ١راکنده و گوناگون.تر است تا افراد پ گذاردن بر توده راحت

  قدرت محدود) ب
هـاي فـردي،    تفـاوت  ـهاي رواني مخاطبان   جنبهبر  ،ديدگاه قدرت محدود رسانه

نظـران   هاي فرهنگي و اجتماعي و مناسبات اجتماعي تأکيد دارد. صـاحب  تفاوت
در اين ديدگاه بر آن هستند که دوران سبع بـه اتمـام رسـيده اسـت و مخاطبـان      

هـاي شخصـي کـه در     و اعمال سليقه دارند. نظريه تفاوتقدرت تحليل، گزينش 
                                                   

نامه  ، فصل»بررسي الگوهاي تأثيرپذير مخاطبان از محتواي وسايل ارتباط جمعي«. جلال محمدي، ١
  .۱۳۹ص، ۱۴۶، شمصباح
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مورد اقبال قرار گرفت، بر مخاطب فعال تأکيد دارنـد و معتقـد اسـت     ۱۹۴۰دهه 
اي جـذاب و جالـب و بـراي ديگـران      اي ممکن است براي عـده  محتواي رسانه

انگيز باشد. نظريه تمايز يا تفکيک اجتماعي، نيـز بـر    آور و نفرت کننده، ملال کسل
اين باور است که افراد جامعه از اقشار و طبقات مختلفنـد کـه پيـام يـک رسـانه      

  تواند به يک اندازه بر آنها تأثير گذارد. نمي

  »انتظارات اجتماعی ـنظریات یادگیري اجتماعی «قدرت مشروط ج) 
هاي  ها بر اين اعتقاد است که در صورتي که پيام ديدگاه قدرت مشروط رسانه

ها و سليقه مخاطبـان و سـازگار بـا     با ذوق، خواسته سو همها مطابق و  رسانه
 فرهنگ جامعه باشد، داراي اثر مطلـوب برگيرنـده پيـام اسـت. در غيـر ايـن      

  رسانه داراي اثر منفي يا خنثي خواهد بود. ،صورت
   ـنيازها  ـاني و اجتماعي وضعيت رو

  برآوردن توقع تأثير مثبتها  توقع از رسانه[
  [برآورده نکردن توقع تأثير منفي دلزدگي تأثير خنثي

ارائـه   Albert banduraنظريه يادگيري اجتماعي که از سوي البـرت بانـدورا   
و داند که از تولد تا مـرگ اسـتمرار دارد    ؛ اجتماعي شدن افراد را فرآيندي ميشد

گيرنـد.   در اين مسير از الگوهاي رفتاري موجود و واقعيات اطراف خود بهره مـي 
کننده باشد و وسـايل ارتبـاط جمعـي     اين تأثيرات ممکن است تقويت يا تضعيف

  کنند. آفريني مي در کنار ديگر نهادهاي اجتماعي در اين فرآيند نقش
ه قـرار  نظريه انتظارات اجتماعي نيـز در ديـدگاه قـدرت مشـروطه رسـان     

گيرد و بر تعامـل اجتمـاعي تأکيـد دارد و چگـونگي رفتـار اشـخاص در        مي
بندي اجتمـاعي   نظريه سازمانو  ،برآوردن انتظارات جامعه و گروه را بررسي
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ها و  ها، گروه ها و جايگاه اشخاص در سلسله مراتب سازمان نيز به نظام نقش
ها و  ار افراد در گروهکند. اين نظريه چگونگي رفت نهادهاي اجتماعي توجه مي

توانند  هاي ارتباط جمعي مي کند و معتقد است، رسانه ها را مطالعه مي سازمان
شان  ، افراد را در شناخت موقعيت اجتماعي با ارائه آگاهي و شناخت گسترده

  ياري رسانند.

  ها ل به مرکز رسانهیز از مرکز و متمایگر يها شیگرا -1-2
دگرگـوني، آزادي، گونـاگوني و تجزيـه و گـرايش     گرايش گريز از مرکز بـه  

برخـي بـر ايـن     متمايل به مرکز به نظم، کنترل، يگانگي و انسجام اشاره دارد.
هـاي ارزشـي متنـوع و جـا افتـاده       اند نظـام  هاي جمعي توانسته باورند رسانه

کنند که خيلـي   گزين جاييي گرا همهاي نوين و  قديمي را با مجموعه ارزش
اما در هر حال، بر نظم و اطاعت تأکيد دارند  ،آور نيستند وديتپيچيده و محد

انـد. چنـين    و از اين جهت جاي مذهب، خانواده و نظارت گروهي را گرفتـه 
  توان تبيين کارکردگرايي از رسانه داشت. تبييني را مي

کـم   ها معتقدند که هر دوي اين گرايش ۱۹۶۱و مک کورمک  ۱۹۶۹کري 
  کنند. دارد و کم و بيش يکديگر را خنثي ميها وجود  و بيش در رسانه

شـود. بـا    چهار موضوع نظري متفاوت ايجاد مي ،از ادغام اين دو گرايش
بخشـي و   فرض تمايل به مرکز برداشتي مثبت وجود دارد که به وحـدت  پيش
  فرض کند. (ديدگاه کارکردگرايي) با همين پيش ها تأکيد مي سازي رسانه يگانه

سـازي و کنتـرل از    دارد که همين تأثير را نوعي يکسـان برداشتي منفي وجود 
(نظريه انتقـادي يـا ديـدگاه     .آورد طريق دخل و تصرف در اذهان به شمار مي

فرض گريـز از مرکـز برداشـت مثبتـي نـوگرايي،       پيش بارهدار) در جامعه توده
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 ،دانــد هــا مـي  بينـي رسـانه   آزادي و تحـرک اجتمـاعي را از آثــار قابـل پــيش   
ها  برداشت منفي به انزوا، خودبيگانگي، از دست دادن ارزشولي  (فردگرايي)

  نظمي و ناکارآمدي جامعه) پذيري اشاره دارد. (دگرگوني معلول بي و آسيب

  »یحس يها ون، تعادل نسبتیزیتلو« -1-3
جهـان را تکـان   » پيام اسـت   رسانه«با بيان  ۱۹۶۴مارشال مک لوهان در سال 

دهد، بلکه  در سطح عقايد يا مفاهيم رخ نمي آوري فنداد. او نوشته است: اثر 
هاي حسي يا الگوي درک را به طور مداوم و بـدون مقاومـت عـوض     نسبت

ها، اين اسـت کـه بـر عـادات      ترين اثر رسانه کند. به نظر مک لوهان، مهم مي
  ١گذارند. درک و تفکر ما اثر مي

 ،مـردم ابتـدايي  کند.  هاي حسي به تعادل حواس ما اشاره مي مفهوم نسبت
بويايي، لامسه، شنوايي، بينـايي،  که عبارتند از بر تمام پنج حس تأکيد داشتند 

بـه  ها موجب شـده اسـت افـراد     و به ويژه وجود رسانه آوري فناما  ،چشايي
گويد چاپ بـر ديـدن    . مک لوهان ميکنندحواس تأکيد ديگر بيشتر از  يحس

وار، مـنظم،   داشـت و آن را خطـي، سلسـله   اثر تأکيد داشت. چاپ بر تفکرها 
داد فکر را از احسـاس   ساخت. چاپ به انسان اجازه مي تکراري و منطقي مي

ولي به احسـاس از   ،منتهي شد آوري فنجدا کند. چاپ به متخصص شدن و 
. در سطح اجتماعي، چاپ امکـان ظهـور   انجاميدخود بيگانه و فردگرايي نيز 

  کرد. گرايي را فراهم ها و ملي ملت
 ،تلويزيون، در مقايسه با چاپ، به حواس بيشتري تأکيد کرد. مک لوهـان 

کند. ايـن رسـانه    اي توصيف مي اي بصري، سمعي و لامسه تلويزيون را رسانه
بيشتر از چاپ، درگيرکننده و مشارکتي است. فرض مک لوهان، اين بود کـه  
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، برقرار خواهد هاي حسي را که چاپ از ميان برده بود تلويزيون تعادل نسبت
تلويزيون ما را مجدداً به « :تر، مک لوهان اظهار داشت بزرگ يکرد. در مقياس

شـويم و   هاي مجـزا دور مـي   صورت قبيله در خواهد آورد. ما از دولت ملت
  . »يک دهکده جهاني خواهيم داشت

اي اسـت کـه    محتواي رسانه مثل تکه گوشـت تـازه   ،گفت مک لوهان مي
يعني اثرهاي مهم رسانه از  ،ا نگهبان ذهن را منحرف کندسارق با خود دارد ت

  نه از محتواي آن. ،شود شکل آن ناشي مي
اولين نسـل بعـد از دو دهـه باسـوادي      ،نسل تلويزيون :مک لوهان گفت

در حل تماشاي جهـان سـومي شـدن     ،است. از نظر وي والدين اين روزگار
 ،هـا  هاي جديـد بچـه   نهکودکان خود هستند و به خاطر تلويزيون و ديگر رسا

دربـاره  تلويزيوني که  اي کنند. مک لوهان در برنامه مثل والدين خود فکر نمي
اگر سواد هومر را کنار زد [موسـيقي] راک  «گفت:  ،زندگي و کار خودش بود

  ١.»هم سواد را کنار خواهد زد
محور   آوري فنانداز  رسانه، به همين چشم بارهلوهان درديدگاه مارشال مک

همچون راديو، تلويزيون، تلفن   ياگردد. او اعتقاد داشت وسايل رسانه ميز با
شـود.   تر از محتوا و مطالبي هستند که از سوي آنها پخش و نشر مي و...، مهم

هـا را بـر سـازمان حسـي ـ فکـري بشـر متمرکـز          او اثرگذاري اصلي رسـانه 
تحـولات و   کرد کـه مجموعـه   دانست. در اين راستا، مک لوهان اظهار مي مي

زمـين، حـس بينـايي مـردم     پيشرفت پديد آمده در عرصه ارتباطات در مغرب
سابقه تقويت کرد. اين اتفاقي ميمون براي غـرب   باخترزمين را به صورت بي

نبود. اين اتفاق، به بهاي ضعيف شدن ديگر حواس مردم آن سرزمين به وقوع 
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  ١کرد. ارزيابي ميپيوست. لوهان، شرايط پديد آمده را وضعيتي نامتعادل 
  پاسخ يده سازیچیادراك، پ يها؛ ساده ساز رسانه -1-4

نـوايي   براي پديده هم ٢يدل يکدانيل لرنر، به جاي طرح علاقه همگانيت، از واژه 
دانـد و   کند. وي تحرک گسترده را ويژگي جامعـه مـدرن مـي    مشترک استفاده مي

يق با وجـوه جديـد   شخص متحرک با ظرفيت بالاي خود براي تطب« :معتقد است
شود. وي مجهز اسـت بـه سـازوکارهاي لازم بـراي ادغـام       محيط اثر شناخته مي

آيـد. ايـن    تقاضاي جديـدي کـه خـارج از تجربـه عـادي او بـرايش پـيش مـي        
تطبيـق   ٣افکنـي  کند: برون سازوکارها، براي بسط هويت فرد به دو روش عمل مي

کنـد. ديگـران    هيل مـي به هـدف تس ـ  ٤هاي مرجح خود را با انتساب عمده صفت
فکنـي از طريـق انتسـاب صـفات      درون .نـد ا زيرا آنان مانند مـن  ؛شوند مي» يکي«

يکـي  «مـن بـا ديگـران     .دهد مطلوب و اساسي هدف به خود هويت را بسط مي
 ـ يـک واژه  .خواهم مانند آنها باشم چرا که من مانند آنها هستم يا مي ،»شوم مي ي دل

  ٥بريم. دوي اين سازوکارها به کار ميرا به عنوان علامت اختصاري هر 
سازد به بحث و جدل بپردازد يـا از طريـق تضـارب     ي افراد را قادر ميدل يک
بندي شوند. جامعـه مـدرن از آن رو    هايشان به وفاق دست يابند و صورت ديدگاه

مسـائل عمـومي    بارهکند. افرادي که در مشارکتي است که از طريق اجماع کار مي
شناسند، به حـد   بايد با ديگر افرادي که آنها را نمي ،گيرند ميتصميمات مشخصي 

بـا ثبـات ممکـن شـود. در      يکافي، داراي اشتراک نظر باشند تا حاکميت مشـترک 
ي در نقاط مختلف جهـان، در حـال شـتاب    دل يکزمان ما، در حقيقت، گسترش 
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2. Empathy.  
3. Projection.  
4. Self.  ۸۵رضا خواجه سروي، ص ، ترجمه: غلامگذر جامعه سنتي، نوسازي خاورميانه. دانيل لرنر، ٥.  
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گرفتن است. افزايش اوليه تجربـه فيزيکـي حمـل و نقلـي يـا گسـترش تجربـه        
ها چيـزي را   است... رسانهشده چندين برابر  ،اي، از طريق ارتباطات جمعي نهرسا

  ١شود. ناميده مي» جهان سريال روزنامه«کنند که به گونه مناسبي  خلق مي
بينيم) و در همان حـال،   سازي ادراک (آنچه مي هاي گروهي با ساده رسانه

دهيم) معلمان بزرگ دسـتکاري   ها (آنچه انجام مي سازي گسترده پاسخ پيچيده
اي مـنظم   نـه دلا يـک هـاي   اند. آنها، انسان غربي را در آن مهـارت  دروني بوده

افکـار  «اي واقعـي بـه نـام     دهد... اکنـون پديـده   اند که تجدد را شکل مي کرده
ه رو بـه  العـاد  اصيل وجود دارد که دامنه آن بـا شـتاب فـوق   » عمومي جهاني
  ٢افزايش است.
» دهنـده تحـرک و پويـايي    چنـد برابـر کننـده و افـزايش    «ها را لرنر رسانه

رويدادهايي را که در جاهـاي ديگـر    ،سازند ها افراد را قادر مي داند. رسانه مي
وجـوي نــان و    بـه صـورت نيـابتي تجربـه کننـد. در جسـت       و دهـد  رخ مـي 

ده شده و تغيير يافتـه اسـت.   بلکه دوباره شکل دا ،روشنگري سنت رها نشده
آزمايش شريف نيـز نشـان داد کـه افـراد در وضـعيت عـدم اطمينـان بـراي         

   ٣اند. راهنمايي به ديگران وابسته

  یو مل یاجتماع بستگی همها در  نقش رسانه .2
گيــري از اهميــت بــالايي  تصــميم روز نقــش اطلاعــات در ســازوکارهايامــ

. اگـر  دهد شکل ميو قدرت را  انههمين امر نقطه تلاقي رس .برخوردار است
هنجارها در اشکال  ها و در برداشتي وسيع، امنيت را پويايي و پايداري ارزش
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اطلاعـات و تـأثير    انتزاعي آن بدانيم، با توجه به تأثير مستقيم و غير مسـتقيم 
راحتـي   ها و هنجارها، بـه  دهي و تحول ارزش پنهان و آشکار رسانه در شکل

هاي تازه بر امنيت اجتماعي سـخن گفتـه    ناشي از تولد رسانهتوان از آثار  مي
 واطلاع حاصل کرد. اين ارتباط در صورتي که در چارچوب الگويي خاص به

پويايي و بالندگي هر عامل يعنـي رسـانه و امنيـت را در پـي      تعريف درآيد،
  .خواهد داشت

بيش هاي جمعي در ايجاد روابط افقي و عمودي در جوامع  رسانه کارکرد
اي از  گيري کارکرد ياد شده در هـيچ دوره  است. چشم گير شده از پيش چشم

گاه خود را تـا ايـن حـد بـدان      نبوده و بشر هيچ تاريخ به اندازه دوران حاضر
با انعکاس اخبار و اطلاعات مربوط به  هاي گروهي نيازمند نديده است. رسانه

باط (افقي) برقرار کرده و رويدادها و مسائل اجتماعي، در واقع ميان مردم ارت
کارکرد به خصـوص در   سازند. اين آنها را نسبت به مسائل يکديگر مطلع مي

مخاطبـان   هـاي زنـدگي بـراي مـردم (يـا      هاي سازگار با برنامـه  گيري تصميم
 آوري و انعکـاس  ها) سودمند است و از طرفي قادر خواهد بود با جمع رسانه

ــنظر  ــ ي ــردم و مس ــد م ــادات و عقاي ــود ات، انتق ــاط عم ــان ئولان، ارتب ي مي
ها در اين  حکومت و مردم را برقرار سازد. کارکرد رسانه اندرکاران امور دست

گيـري زنـدگي اجتمـاعي و     را در انسجام و شـکل ا عرصه بار ديگر نقش آنه
گزاف نيست اگر ادعا کنيم امروزه بدون . شود روابط برخاسته از آن ياد آورمي

در جهان کنـوني   ،اين اساس بود. بر ور نخواهدها زندگي اجتماعي مقد رسانه
  پذيرد. صورت مي، اي که همان رسانه است ارتباط جمعي به واسطه فرآيند

گـرد   ها افراد را در فضـايي نمـادين و متفـاوت از دنيـاي روزمـره      رسانه
هـا ايجـاد    کليتي مفروض را به نام مخاطبـان رسـانه   ،به اين ترتيب .آورند مي
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بسـته و ملـي    يافته و ماهيتي هم  ها وحدت به کمک رسانه اين کليت. کنند مي
بندي کم و بيش متفـاوتي را بـراي دلايـل اسـتفاده از      طبقه ،محققان. گيرد مي

به عنوان مثال، مندلسون براي گوش دادن  .اند هاي گوناگون عرضه کرده رسانه
هايي و يابي، گذران وقت، تغيير روحيه، رفع تن به راديو، از دلايلي چون همدم

هـا و کمـک بـه تعامـل      اخبار، مشـارکت در رويـداد   کسالت، کسب اطلاع و
  .برد نام مي ،اجتماعي

هايي چون کسب اطلاع و  مندلسون در مورد استفاده از روزنامه، به انگيزه
اي متـداول   هاي عمومي اشاره دارد و به آن به عنوان وسـيله  آگاهي از رويداد

و اعتبار و برقـراري ارتبـاط اجتمـاعي     آرامش در زندگي روزمره براي کسب
نقش برخورداري از اطلاعات و تأثير  ها به دليل اهميت کند. روزنامه اشاره مي

خوانند. آنان که  به خود مي آن در نمايش يک پايگاه اجتماعي مقبول، مردم را
روزگـار مـا پاسـخ     خوانند، به يکي از نيازهـاي مهـم زنـدگي در    روزنامه مي

  ١.کنند فرهيخته و بهنگام جلوه مي  مردمي ،همين دليلدهند و به  مي
پردازانـي چـون مـک کويـل،      اهميت همين موضوع است که نگاه نظريـه 

براي بررسي نيازهاي مخاطب رسانه به نفي ارتباط شخصـي،   بلامروبراون را
سازد. رابين در بررسـي خـود بـه     هويت شخصي و کسب اطلاع معطوف مي

سـالان   ر بـين بـزرگ  ا دتلويزيـون و الگـوي تماش ـ   رابطه ميان انگيزه تماشاي
اي منفرد  فتار تماشاي تلويزيون را تنها تحت تأثير انگيزهه است. وي رپرداخت

اي گوناگون  تواند با انگيزه داند، بلکه عقيده دارد مخاطب مي و جدا شده نمي
  مرتبط با يکديگر به تلويزيون روي آورد.

هاي مختلف، ارتبـاط بـين    ر فرهنگد هاي گوناگون انجام شده در بررسي
                                                   

1. www.aftab.ir.com.  
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شـده اسـت. امـا     اي خاص به طرق گوناگون ترسيم نيازهاي خاص با رسانه
تـوان گويـاترين الگـو در ايـن زمينـه       الگوي مرورکاتز و همکـارانش را مـي  

دانست. اين محققان براي آنکه به اين سؤال پاسخ دهند که چرا مـردم بـراي   
دهنـد،   اي ديگـر تـرجيح مـي    بر رسـانه اي را  نيازهاي خاص، رسانه برآوردن

يان خواستند، نيازهـاي  گو پاسخاز  اي بزرگ انجام دادند و تحقيقي را با نمونه
مبنـاي احسـاس خودشـان نـام ببرنـد و بگوينـد کـدام         مرتبط با رسانه را بر

لگوي مطرح شده اين محققان نشـان  کند. ا برآورده مي رسانه، بهتر اين نياز را
اي مخاطبـان) بـا    رسـانه (از نظـر بـرآوردن نيازهـاي رسـانه     دهد که هـر   مي

معنا که سـينما از يـک    هاي مجاورش بيشترين مشابهت را دارد. به اين رسانه
سـو بـا    رو شبيه کتاب است و از سوي ديگر شبيه تلويزيون، روزنامه از يک

. بنابراين، بـا توجـه بـه مطالـب     کتاب و از سوي ديگر با راديو مشابهت دارد
بستگي اجتماعي و ملـي برخـوردار    رسانه از اهميت زيادي در ايجاد هم فوق

اي دو سويه با جامعـه   و سيما به عنوان نهاد اجتماعي، رابطه صدا است؛ زيرا
پـذيرد، کـه بـا ايـن      مـي اثـر  يک سو از روندهاي موجود در جامعـه   از .دارد

حساب متغيـري اسـت وابسـته بـه جامعـه کـه تـابع تحـولات و رونـدهاي          
گذارد و به صورت متغيـري   مياثر جتماعي است. از سوي ديگر، در جامعه ا

کند که نه تنهـا تـابع رونـدها و تحـولات اجتمـاعي نيسـت،        مستقل عمل مي
 کنـد.  گذارد و به سمت و سوي مورد نظر خود هدايت مي مياثر بلکه بر آنها 

 تـرين  سيماي جمهوري اسلامي ايـران، بـه عنـوان فراگيرتـرين و پرمخاطـب     
رسانه در داخل کشور، نقش بسيار حياتي در چگونگي ساخته شدن واقعيـت  

از توليـد ملـي، توسـعه اقتصـادي،     اجتماعي، از جمله در چگونگي تعريـف  
بسـتگي مـردم در    حمايت از کار و سرمايه ايرانـي و همچنـين اتحـاد و هـم    
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هـاي اصـولي و هوشـمندانه     گذاري مواقع بحراني دارد. علاوه بر آن، سياست
بسـتگي ملـي و اجتمـاعي ايـران دارد.      بسياري در هـم اثر ارگزاران نظام نيز ک

بستگي از آن جهت اهميت دارد که در نهايت باعـث توسـعه و پيشـرفت     هم
اقتصادي جامعه خواهد شد. وقتي همه مردم خود را ملتي واحـد بداننـد، آن   

بـه  هـاي آن امـري نهادينـه شـده در جامعـه       موقع حمايت از دولت و برنامه
  شود. آيد که سبب اقتدار و عظمت نظام سياسي مي شمار مي

بسـتگي اجتمـاعي در    به طور خلاصه، کارکرد اين نهـاد را در ايجـاد هـم   
  توان برشمرد: موارد زير مي

  . ايجاد روح جمعي و خودآگاهي ملي؛۱
  سازي هنجارهاي اجتماعي؛ . هماهنگ۲
  سازي فرهنگي؛ پارچه . يک۳
  ذيري و اجتماعي شدن؛پ جامعه . تقويت روند۴
، اما غير از رسانه عوامل ديگري مشترکهاي  ايدئالانداز و  . ترسيم چشم۵

بستگي ملي و در نهايت رسيدن بـه توسـعه و پيشـرفت اقتصـادي      نيز در هم
  شود: نقش اساسي دارند که در ادامه به برخي از آنها اشاره مي

  یمل بستگی همن، مذهب و ید )الف
مهم دين براي رسيدن جامعه به توسعه و پيشرفت،دستور بـه   هاي از جمله آموزه

در ميان منابع اجتمـاعي اسـلام، شـايد     بستگي اجتماعي و انسجام ملي است. هم
بسـتگي و انسـجام اجتمـاعي و گروهـي      کمتر منبعي را بتوان يافـت کـه بـه هـم    

تبـاط  هـاي ار  ترين مؤلفه بستگي اجتماعي به عنوان يکي از مهم نپرداخته باشد. هم
بـه  خداي سبحان با نصب کعبـه   آيد. ها به شمار مي اجتماعي ومبناي کنش انسان
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مکاني را مقـرر کـرد تـا     ،٩اسلام پيامبربه همت ابراهيم و زنده کردن آن کوشش 
و با طواف در اطراف کعبه مقدس، اعلام کنند که زنند مسلمانان بر گرد آن حلقه 

توحيد است و همه در يک مسـير   همت و هدف همه مسلمانان در راستاي کلمه
تجلي وحدت اسلامي، از جمله مسائلي است که همواره در هنـر   دارند. گام برمي

گري کـرده و ايـن ادعـا در بررسـي بسـياري از هنرهـا، از جملـه         اسلامي جلوه
هــاي مــذهبي،  در نتيجــه بايــد گفــت آيــين نگــارگري اســلامي مشــهود اســت.

قـش انکارناپـذيري در جامعـه دارنـد و     اي هسـتند کـه ن   هـاي اجتمـاعي   واقعيت
هـاي مـذهبي زاييـده     بستگي جامعه در نظر بگيريم. آيـين  هم ۀمایتوانيم آن را  مي

کننـد و حـس    مي و مناسک، احساس مذهبي را ايجاد، تقويت و تجديد ندمناسک
کنندگان را به اهميت گروه و جامعه در قالـب   بستگي ملي را تشديد و شرکت هم

  سازند. آگاه مي هاي مذهبي آيين

  یو اجتماع یمل بستگی همجاد یو ا یتیهوهاي  يگذار سیاست) ب
گذاري در  هاي سياست ترين حوزه هاي هويتي، يکي از محوري گذاري سياست

 اتحاد ملي است. بستگي و انداز نهايي هم هر نظام سياسي در چارچوب چشم
نظام سياسي اي، از آن جهت است که استمرار حيات هر  اهميت چنين حوزه

سازي است که در ارتباط  ها و راهبردهاي انسجام و همبسته در گرو خط مشي
کوشـند بـا    گذاران در اين زمينه مـي  سياست با مباني هويت جامعه قرار گيرد.

به عاملي براي تفرقه، تجزيه و از هم گسيختگي  ها جلوگيري از تبديل تفاوت
گرايانـه و   هـاي آشـتي   رويـه  آميز و ايجـاد  اجتماعي، حفظ همزيستي مسالمت

هاي اجتماعي پاسخ دهند. ايران  ها و تقاضاي افراد و گروه مشروع به خواسته
اي بـراي   هاي ويژه از اين رو، تدوين سياست .کشوري با تنوع فرهنگي است

  اي ضرورت دارد. مديريت چنين جامعه
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هـا و   در اين راستا، سرشت نظام سياسـي، جايگـاه و نقـش مـردم، تلقـي     
ايدئولوژيک، ساز و کارهاي رسمي و غير رسمي تعبيـه   ـهاي سياسي   رشنگ

توانـد نقـش قابـل     هاي هويتي مي گذاري در مديريت و سياستاست و شده 
  ١اي داشته باشد. ملاحظه

هاي درست و اصولي را بـراي توليـد ملـي و     ريزي بنابراين، دولت بايد برنامه
گونـه کـه توضـيح داده شـد،      اما همانحمايت از کار و سرمايه ايراني انجام دهد، 

نقش رسانه در کمک به دولت براي رسيدن به اين اهداف بسيار حياتي است. در 
سازي در جامعه از اهميت بسيار بالايي برخوردار است کـه ايـن    اين بين، فرهنگ

ها و وسايل ارتباط جمعـي تـأثير    پذير است. رسانه امر فقط از طريق رسانه امکان
  سازي و ايجاد الگوهاي رفتاري در مردم دارند. هنگشگرفي بر فر

  یافتگی و توسعه یدر تحول فرهنگها  نقش رسانه. 3
اي عميـق و کاوشـي دقيـق     ترديد، شناخت همه تحـولات اجتمـاعي، مطالعـه    بي
هاي اجتماعي، همچون مسائل فردي نيستند تا آنها را به عنوان  طلبد. دگرگوني مي

لايـه در نظـر بگيـريم، بلکـه از آن نــوع      تــکيـک مـورد انحصـاري، محـدود و     
هايي هستند که شناختشان ناگزير از تبيين آنهاست. افزون بر آن، در روند  موضوع

نگـر، در پـيش گرفـت؛     توان نگاه ظاهربينانه و جزئـي  تحليل اين نوع مسائل، نمي
هاي گوناگون دارد که نگـاه   چون هر تحول اجتماعي، چنان سطوح متعدد و جنبه

  نمايد. به آن، به جاي توضيح و تبيين آن، بيشتر گمراه کننده مي سطحي
چيز، به وجود يا ساخت يـک دسـتگاه    تحليل تغييرات اجتماعي، پيش از هر

مفهومي منوط است تا زمينه مطرح ساختن دگرگوني اجتماعي به عنوان يک مسئله 
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لش در تـرين چـا   و قرار دادن آن در معرض آراي متفاوت فراهم شود. ايـن مهـم  
وارد است؛ چرا که در برخي موارد  هاي اجتماعي نوظهور يا تازه مطالعه دگرگوني

سازي درست در مـورد   سابقه و نوپديد است که مفهوم اجتماعي، چنان بي يتحول
آن، هنوز بسيار ساده و نارساست. در مواردي نيز ممکن است دگرگوني اجتماعي، 

يي يک جامعه اتفاق بيفتد و پـس از  نخست در وراي مرزهاي فرهنگي يا جغرافيا
مدتي، وارد قلمرو فرهنگي جامعه شود. در چنين وضعيتي، نارسايي مفهـومي در  

گـردد کـه جامعـه، مبـدأ و     تحليل آن دگرگوني، به سامان متفاوت فرهنگي بر مي
  کند. مقصد تغيير اجتماعي را از يکديگر متمايز مي

وني اجتمـاعي، در مقـام   نوان دگرگ ـتحول فرهنگي و عرفي شدن آن به ع
هـاي   روست که بسياري از دگرگونيهايي روبه با همان چالش ،تحليل و فهم

در اين بـين، عوامـل زيـادي در تحـول     رو هستند. اجتماعي ديگر با آن روبه
هـا اهميـت زيـادي     يافتگي جامعه نقش دارنـد، امـا رسـانه    فرهنگي و توسعه

تلويزيـون بـه دليـل جـذابيت و     . بدون ترديد، امروزه رسـانه  برخوردار است
سازي  مؤثرترين عامل در فرهنگ  هاي انحصاري تکنولوژيکي که دارد، ويژگي

فرهنگ نيز درسـت  الگوسازي  و تربيت افراد جامعه است. نقش تلويزيون در
از همين رهگذر قابل تحليل است. اين رسانه به دليـل قـابليتي کـه در تغييـر     

تواند در نشر فرهنـگ   گي جديد دارد، ميفرهنگ موجود و توليد عناصر فرهن
به دنبال آن در عرفي سـاختن فرهنـگ جامعـه نقـش اساسـي ايفـا       عمومي و

در ابتدا لازم است تا در مـورد فرهنـگ و مفـاهيم مربـوط بـه آن کمـي       کند.
 توضيح داده شود.
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  ف فرهنگیتعر -1-3
است که در اوايـل دوران مـدرن    ١واژه فرهنگ برگرفته از واژه لاتيني کولتورا

فرهنـگ،   ٢هاي اروپـايي کسـب کـرد.    گيري در بسياري از زبان حضور چشم
ي کـه بـا   فرآينـد بخشي به استعدادهاي بيشتري است،  تحول و منزلت فرآيند

جذب و فراگيري آثار هنري و دانش پژوهي بـه قابليـت رسـيده و بـا مـنش      
  ٣پيشروي عصر مدرن پيوندي تنگاتنگ دارد.

شاين است که فرهنگ را به الگويي از  فرهنگ از ةدربارريف ديگر تع
مفروضات اساسـي مشـترک ميـان گروهـي از انحصـار سـازمان تعريـف        

به طوري که مشکلات سازگاري خارجي و انسجام داخلي را حل  ،کند مي
و به عنوان شيوه صحيح پاسخ به چنين مشکلاتي به انحصار جديد کند  مي

   ٤شود. ياد داده مي
فرهنگ آموزه مشترک انباشته شده ميان يک گروه اسـت کـه بـا     ،بنابراين

موجـب بـروز    فرآينـد محـيط خـارجي و رشـد داخلـي سـروکار دارد. ايـن       
دارد مسائل مختلف چگونه  اي از مفروضات ضمني است که بيان مي مجموعه
کنند و چگونه بايد کار کنند و ادراکات، افکار، احساسات و اعمال را  کار مي

هـا نقـش    رسـانه  ،داند. در اين بين گيري مي به عنوان ميانبرهايي براي تصميم
  دهي به فرهنگ عمومي جامعه دارند. مهمي در شکل

توان بـه مجمـوع رفتارهـاي اکتسـابي و ويژگـي اعتقـادي        فرهنگ را مي«
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اعضاي يک جامعه معين تعريف کرد. کلمه اساسـي و مهـم در تعريـف يـاد     
ت که فرهنگ را از رفتارهـاي برخاسـته از وراثـت و    شده، کلمه اکتسابي اس

  ١».کند هاي زيستي متمايز مي ويژگي

  )Layers of cultureفرهنگ ( يهاهیلا -2-3
اما به هم پيوسته دارد. بالاترين  ،ه لايه متمايزس) فرهنگ ۱۹۹۲از نظر شاين (

لايه شامل مصنوعات است که شامل رفتار، نحوه لباس پوشـيدن، تشـريفات،   
به اينها ساده، اما تفسـير   يابي دست. شود ميها و موارد ديگر  نشريات، داستان

تـر فرهنـگ و دشـوار اسـت. لايـه دوم       آنها بدون درک اوليه سـطوح عميـق  
بيـل راهبردهـاي رسـمي، اهـداف و فلسـفه      از ق ٢هاي مـورد حمايـت   ارزش

وجودي است. ممکن است به نظر برسـد ايـن سـطح از فرهنـگ اعتقـادات      
اما در واقع بيانگر اين است کـه آن گـروه    ،کند زيرين يک گروه را آشکار مي

  کند و دوست دارد چگونه ديده شود. چگونه فکر مي
ايـن   يت آن است.ترين لايه فرهنگ و ماه سومين و عميق ٣مفروضات بنيادي

شامل احساسات، ادراکات و اعتقادات ناخودآگاه و مسلم دانسـته شـده و در   لايه 
ها و عوامل محرکه  مورد سازمان و محيط آن است که به عنوان منبع نهايي ارزش

ي همچنين ابزار .کنند و کليد ورود به فرهنگ را در خود دارند ها عمل مي فعاليت
هاي مـورد حمايـت و    يعني ارزش ،سطوح ديگر فرهنگهستند که به وسيله آنها 

رگذاري بر اين قسمت از لايـه  اثها نقش رسانه ٤.کردتوان تفسير  مصنوعات را مي
ها بتوانند استفاده از توليدات ملي و داخلي را بـه   فرهنگي جامعه است. اگر رسانه

                                                   
  .۵۹توسلي و رضا فاضل، صعباس  ، ترجمه: غلامشناسي مباني جامعه. بروس کوئن، ١

2. Espoused Values.  
3. Basic Assumption.  

  .۲۶۹و  ۲۶۸، صص مديريت راهبردي در رسانه از نظريه تا اجرا. ٤
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 ايـن موضـوع در بـين جامعـه     ،صورت نهادينه شده در ذهـن مـردم در بياورنـد   
شـود،   آنچه در تعريف فرهنگ، هسته بنيادين شـمرده مـي   شود. ميسازي  فرهنگ

توان ادعا کرد رفتارهاي اکتسـابي،   اکتسابي بودن آن است، ولي در عين حال نمي
هـا همچـون    شناختي ندارند. شرايط بنيادي فيزيولوژيک انسـان  هيچ مبناي زيست

هـاي گونـاگون،    بـه صـورت   ...،روزمـره نياز به خوراک، پوشاک، سرپناه، فعاليت 
  ١هاي اکتسابي آنان هستند. کننده قالب رفتارتعيين

ها، صـرفاً بـر نيازهـاي     ها و هنجار اي از ارزش فرهنگ به عنوان مجموعه
ژنتيـک مبتنـي نيسـت. بسـياري از الگوهـاي فکـري و رفتـاري، برگرفتــه از        

دينـي،   اي ههاي الهي هستند. بنابراين، فرهنـگ در جامع ـ  ها و آيين ايدئولوژي
ي گـو  پاسـخ ها و هنجارهايي اسـت کـه ممکـن اسـت      اي از ارزش مجموعه

   .هاي وحياني برگرفته شود نيازهاي زيستي باشد يا از آموزه

  فرهنگ اسلامی-3-3
اي از  که در تعريف فرهنگ بيان شد، هر فرهنگي دربردارنـده مجموعـه   چنان

جامعه براي رفع نيازهاي ها و الگوهاي رفتاري است که مردم  باورها، گرايش
هـا و هنجارهـا مطـابق بـا      گزيننـد يـا آن باورهـا، گـرايش     زيستي خود برمي

ها، فنون و الگوهاي رفتـاري کـه بـراي     يابد. دانش هاي ديني سامان مي آموزه
انـد، بخشـي از    پديـد آمـده   ،تأمين خوراک، پوشاک، رفع نيازهاي عاطفي و...

  ٢هاي زيستي مبتني است.دهند که بر نياز فرهنگ را تشکيل مي
گزينـد و   هايي که جامعه براي تأمين نيازهاي اقتصـادي خـود برمـي    شيوه

هايي از اين بخـش،   گيرند، نمونهدر پيش مي فروزمره خودالگوهايي که براي 

                                                   
  .۴۵، ترجمه: محسن ثلاثي، صشناسي فرهنگي انسان. دانيل بتيس، ١
  .۱۳۸، ترجمه: محسن ثلاثي، صشناسي در دوران معاصر نظريه جامعه. جورج ريترز، ٢
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هاي به کـار رفتـه بـراي     شوند. از سوي ديگر، فرهنگ تنها تاکتيک شمرده مي
هـاي اعتقـادي و الگوهـاي     رفع نيازهاي زيستي نيسـت، بلکـه شـامل آمـوزه    

که بر اساس مباني ديني، رعايت و انجام آنها از ضروريات است. رفتاري است 
ر و تـلاش بـراي تکامـل معنـوي و روحـي،      دوستي، ايثـا مداري، نوععدالت

گذاري در رفع نيازهاي زيسـتي،  هايي از اين سنخ هستند که افزون بر اثر مثال
  کنند. هاي ديني اهميت پيدا مي بيشتر در ارتباط با آموزه

هـايي بـراي رفـع     دين اسلام به عنوان آييني الهي، هم دربردارنده رهنمود
هـايي را در جهـت تعـالي      موعه آمـوزه هاست و هم مج نيازهاي مادي انسان

روحي و سعادت اخروي بشر در بردارد. بنابراين، فرهنگ پديد آمـده از ايـن   
آيين نيز به صورت طبيعي، از يک طرف نـاظر بـه رفـاه، خوشـبختي و رفـع      
نيازهاي زيستي و اين جهاني بشر است و از سـوي ديگـر، شـامل ارشـاداتي     

وي اوست. البته در اين فرهنگ، تکامـل  براي تکامل معنوي و رستگاري اخر
شـود. مجموعـه    معنوي و رستگاري اخروي به عنوان هدف نهايي تعريف مي

هاي اخـروي   رهنمودهاي اسلامي براي زندگي دنيوي نيز در پيوست با آرمان
  ١تعريف شده است.

نمايـد.   از همين رو، فرهنگ اسلامي، متفـاوت از فرهنـگ سـکولار مـي     
هـايش را دنيـوي    مداري، همه آرمـان  ساس انديشه انسانفرهنگ سکولار بر ا

شـود،   ها و هنجارهايي که در اين فرهنـگ تعريـف مـي    کند. ارزش تصوير مي
که   گردد، در حالي هاي دنيوي بازمي هاي مادي و لذت همه به تأمين خواست

ها  کند و ارزش فرهنگ اسلامي، دنيا را گذرگاهي به سوي آخرت تعريف مي
فتاري ارائه شده در اين فرهنگ، بيشتر بـراي تـأمين رسـتگاري    و الگوهاي ر

                                                   
  .۴۵۵و  ۴۵۴، صص انتظارات بشر از دين. عبدالحسين خسروپناه، ١
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  اخروي است.

  عرفی شدن-4-3
در زبان انگليسي است. بـا وجـود نگـارش     ١، اصطلاحي معادل»عرفي شدن«

، هنوز معناي مورد اتفاق از آن وجـود  »عرفي شدن«ادبيات گسترده در مورد 
تعـددي دارد. واژه  هـاي م  ندارد. تفسيرهاي گوناگون از اين اصـطلاح، علـت  

دهـد. يکـي از وجـوه     عرفي شدن، نوعي رويارويي بـا ديـن را بازتـاب مـي    
هاي متفـاوت اديـان در    به دليل وجود گونه ،»عرفي شدن«اختلاف در تفسير 

هاي متفاوت و متعـدد از ديـن در حيطـه انتـزاع اسـت.      عالم واقع و تعريف
کننـد،   ين ارائـه مـي  از د» جوهري«که همچون فيلسوفان دين، تعريف   کساني

دانند. افرادي که تعريف کارکردي از ديـن   عرفي شدن را نوعي زوال دين مي
اند، عرفي شدن را دگرديسي در موقعيت نهادي ديـن و محـدوديت    ارائه داده

عرفـي  «افزون بر آن، تعبيرهـاي مختلـف از    ٢کنند. هاي آن تعريف مي کارکرد
عاد وقـوع ايـن پديـده سرچشـمه     ، از تمرکز انديشمندان بر سطوح و اب»شدن

 ايـن  گيرد. عرفي شدن ممکن است در دين، فرد يا اجتماع اتفاق افتـد. از  مي
رو، معاني ارائه شده براي اين اصطلاح، در بسياري موارد به بسترهاي وقـوع  

  ٣اين پديده ناظر هستند.

  عرفی شدن فرهنگ-5-3
گوني اتفـاق  هـاي گونـا   عرفي شدن ممکن است در عرصـه  ،که بيان شد چنان

گيرد و در مـواقعي در عرصـه اجتمـاع بـه      افتد. اين پديده، گاه فرد را فرا مي
هاي  تواند صورت پيوندد. وقوع عرفي شدن در عرصه اجتماع نيز مي وقوع مي

                                                   
1. Secularization.  

  .۵۴، صعرفي شدن در تجربه مسيحي و اسلاميرضا شجاعي زند،  . علي٢
  .۵۲. همان، ص٣
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هـاي گونــاگون جامعـه را شــامل شــود؛    مختلفـي بــه خـود بگيــرد و بخــش  
مکن است بسـتري  هايي چون خانواده، آموزش، اقتصاد و...، هر کدام م بخش

  براي تحقق عرفي شدن قرار گيرند.
يکي از ابعاد عرفي شدن, تحقق اين پديده در حيطه فرهنگ است. شـايد  

ترين مورد عرفي شدن, در جايي اسـت کـه    ترين و گستردهبتوان گفت ژرف
فرهنـگ، همـان    ،عرفي شدن فرهنگ يک جامعه را فرا بگيـرد. بـدون ترديـد   

ها  ه دارد که روح در بدن انسان دارد. امتياز انساننقش و موقعيتي را در جامع
گـردد. تشـکيل جامعـه و زيسـت     از حيوانات به فرهنگي بودن انسان بر مـي 

هاسـت. هـيچ بخشـي از     هاي فرهنگي انسان اجتماعي انسان، ناشي از ويژگي
توان خالي از عناصر فرهنگي و در وراي فرهنگ يافت. به باور  جامعه را نمي

نديشمندان، فرهنگ، کـل فراگيـري اسـت کـه بـر تمـام ابعـاد و        بسياري از ا
هاي جامعه سايه افکنده و همه عناصـر و اجـزاي اجتمـاع از آن اثـري      بخش

  ١پذيرفته است.
با چنين اهميتي که فرهنگ براي انسان دارد، عرفي شدن آن نيز به همـان  

نـي بـر   را مبت اي اندازه مهم است. شايد از اين رو بتوان عرفـي شـدن جامعـه   
ارزيابي عرفي شدن فرهنگ آن جامعه سنجيد. هر اندازه فرهنگ جامعه عرفي 

کـه ايـن مسـئله اثـر      شود، به همان نسبت خود آن جامعه عرفي خواهد شـد 
بستگي مردم و به دنبـال آن ارتقـاي حمايـت     بسياري در افزايش اتحاد و هم

  سازي رسانه را دارد. مردم از توليدات داخلي به دليل فرهنگ
نخستين گام در بررسي عرفي شدن فرهنـگ، درک درسـت از چگـونگي    
وقوع آن است. پيش از هر چيز بايد صورت تئوريک عرفي شدن فرهنـگ را  

                                                   
  .۳۹۱، صهاي اجتماعي دين درآمدي بر نظريه. محمدعزيز بختياري و فاضل حسامي، ١
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رسد در  هاي عيني آن را باز شناخت. به نظر مي تصوير کرد و پس از آن نمود
شناخت عرفي شدن فرهنگ، ناگزيريم به قلمروها و ابعاد فرهنگ توجه کنيم. 

گـي و تنـوعي    هاي فرهنگ، به دليل گسترد ته تعيين همه اين ابعاد و قلمروالب
هـا، الگوهـاي رفتـاري، زبـان،      ها، نگرش که دارد، ساده نيست؛ چرا كه بينش

هـاي   ها، علوم و صنايع و هر آنچه به صورت اکتسابي بـه نسـل   قوانين، سنت
  ١.گيرند شوند، همه تحت عنوان فرهنگ قرار مي انساني منتقل مي

توان اين پديده را به صـورت   سازي تحليل عرفي شدن فرهنگ، مي براي ساده
  تقسيم کرد. هنجارهاو عرفي شدن ها  ارزش کلي به دو بخش عرفي شدن

  ها عرفی شدن ارزش الف)
دار و عميقـي اسـت کـه اعضـاي جامعـه در آن       احساسات ريشـه «ها،  ارزش

اعتقـاد   ٢»کننـد.  تعيـين مـي  ها اعمـال و رفتـار جامعـه را     شريکند. اين ارزش
 ،هاي ديني و... دوستي، حرمت خانواده، باور به آموزه ها به عدالت، نوع انسان

تـوان در رفتـار    هـا را مـي   لـي ايـن ارزش  گيرد. تج ها قرار مي جزئي از ارزش
هاي ذهني هسـتند کـه     ها، ايده ها به نظاره نشست. به بيان ديگر، ارزش انسان

  ٣هاست. تبلور بيروني آن همان رفتار انسان
ها، نوعي تحـول در عرصـه معرفـت، نگـرش و باورهـاي       عرفي شدن ارزش

ها و باورهاي مغاير و  رماناي به آ ها و نبايدهاست. اگر مردم جامعه مربوط به بايد
دهنـده  هاي ديني، متمايـل شـوند، ايـن نشـان     و بايدها و نبايد هامتفاوت با اعتقاد

هاي آن جامعه اسـت. عرفـي شـدن     ـ نگرشي و عرفي شدن ارزش تحول بينشي
                                                   

  .۶۰، صشناسي مباني جامعه. ١
  .۶۱. همان، ص٢
  .۷۰، ترجمه: منصور وثوقي، صتغييرات اجتماعي. گي روشه، ٣
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ممکن است به  ،ها از نظر شدت و ضعف و همچنين از نظر ژرفا و گستره ارزش
تـرين ويژگـي آن،    وندد، ولي در همه موارد، مهـم هاي متفاوتي به وقوع پي صورت

انديشي است. هرگـاه   جاي آخرت  جاي خداگرايي و دنياگروي به  مداري به انسان
هاي مادي بريده از آخرت و خدا باشـد، همـه    آرزوهاي مردم جامعه صرفاً آرمان

شـود. ايـن وضـعيت،    هاي مادي انسان معطوف مـي  ها به لذت ها و تلاش دغدغه
شناسـي مـردم    دهد. خدا در جهـان ها را در آن جامعه نشان مي دن ارزشعرفي ش

گرفتارِ اين وضعيت، نقش و اهميت محدودي دارد. هر کار و عملـي بـر اسـاس    
  ١شود. سود و زيان مادي و اين جهاني ارزيابي مي

هاي عرفي، منزلت افراد به ميزان برخورداري آنان از ثروت و  بر اساس ارزش
ها، درستي و نادرستي، مفيد و مضر بودن هـر   رد. در اين ارزشقدرت، بستگي دا

شـود.   ها و رفاه دنيوي سنجيده مـي  چيزي با توجه به اثرگذاري آن در تأمين لذت
ها در هر فرهنگي امري نسبي است. اين پديـده از   گفتني است عرفي شدن ارزش

  گيرد. هاي متفاوتي به خود مي نظر شدت و ضعف گونه

  نجارهاه عرفی شدن ب)
هـاي رايـج در ميـان آنـان      ها در عرصه اجتماع, همان تبلـور ارزش  رفتار آدم

است، ولي معمولاً رفتار افراد در جامعـه بـه صـورت نـامنظم و آنارشيسـتي      
مند کـردن کـنش و اعمـال افـراد،      براي قانون اي،  جريان ندارد. در هر جامعه

كوشـند   جامعـه مـي   شود. هميشه مردم هر الگوهاي رفتاري معيني تعريف مي
هايشـان بهتـرين الگوهـاي رفتـاري را بيافريننـد. در واقـع        براي تحقق ارزش

گيرنـد.   در پيش مي اي ها، همان الگوهاي رفتاري است که مردم جامعه هنجار
                                                   

  .۷۲، ترجمه: منصور انصاري، صمفاهيم اقتصادي جامعه سنتي و جامعه مدرن. مالکوم واترز، مدرنيته، ١
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گيري رسمي ابداع شود يـا   اين الگوها ممکن است مثل قوانين با يک تصميم
يررسمي وجود داشته باشـد.  اينکه در مورد آنها، وفاق جمعي خودجوش و غ

هـاي مختلفـي چـون عـرف، آداب و رسـوم و... ظـاهر        ها به صـورت  هنجار
شيوه ازدواج، تعامل با بستگان، شکل پوشـش مـورد اسـتفاده بـراي      شود. مي

اي داراي شـکل خاصـي هسـتند کـه انتظـار       زنان و مردان و... در هر جامعـه 
اعمالي که منطبق با اين الگوها ها و  رود افراد مطابق با آن عمل کنند. کنش مي

گيرد. هر عملي کـه مغـاير بـا صـورت      هاي هنجاري نام مي انجام شود، رفتار
  شود. هنجاري آن اتفاق افتد، نابهنجار تعريف مي

توان نوعي  ها را مي ها ارائه شد، عرفي شدن هنجار با تعريفي که از هنجار
جايي  ست اين نوع جابهجايي در الگوهاي رفتاري توصيف کرد. بديهي ا جابه

شود که با الگوهاي دينـي مغـاير و در    هنجاري، هنگامي عرفي شدن گفته مي
هاي آن باشد. در اين صورت، ويژگي آن، عبور افراد از الگوي  تضاد با آموزه

هاي دينـي   رفتاري مجاز يا توصيه شده اسلامي است و معمولاً با ترک هنجار
 ،هـاي ممنـوع   ه ابداع و انجـام هنجـار  همچون ترک امور واجب يا مبادرت ب

پيوندد. اسلام در مواردي مانند ارتباط بـا   مانند ارتکاب محرمات, به وقوع مي
حق «بستگان و بيگانگان، پوشش، مديريت خانواده و اموري که تحت عنوان 

شوند، الگوهاي خاصي را توصيه کرده يا مجاز دانسته است. اگـر   ياد مي» االله
هـاي   سـبک  ،ج و...اي در بخش روابـط اجتمـاعي، خـانواده، ازدوا    در جامعه

رفتاري مغاير يا متضاد با الگوي اسلامي رايج شود، اين وضعيت بـه معنـاي   
  ها در آن جامعه است. عرفي شدن هنجار

افتـد و در   هـا اتفـاق مـي    گاه بر اثر عرفي شـدن ارزش  ،ها عرفي شدن هنجار
 ها پيوندد. اگر عرفي شدن هنجار ها به وقوع مي برخي موارد با وجود ثبات ارزش
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تري از عرفي شدن را  ها پديد آيد، اين نوع عميق در پيوست با عرفي شدن ارزش
آيـد و   ها پديد مـي  دهد؛ چون در اين صورت، نخست دگرگوني در باورنشان مي

پس از آن، هنجارها در تبعيت از اين دگرگوني، دچار تغيير از نوع عرفـي شـدن   
هـاي   رسـيدن بـه موفقيـت    اي که برخي يـا اکثـر افـراد بـراي    شود. در جامعه مي

دار شدن، استفاده از هـر وسـيله و پيمـودن هـر راهـي را مجـاز       اقتصادي و پول
اقـدام بـه هـر کـاري      ،دانند و در تبعيت از اين باور براي به دست آوردن پول مي
کنند، ممکن است در عرصه فعاليت اقتصادي آن اجتماع، الگوهايي رايج شود  مي

يني باشد. تحقق اين وضعيت در جامعه، نشان دهنـده  هاي د که در تضاد با آرمان
  ها و هنجارهاي آن است. عرفي شدن ارزش

، اي هـا در جامعـه   در مواردي نيـز ممکـن اسـت بـا وجـود ثبـات ارزش      
تـوان   هنجارهاي آن دچار دگرگوني از نوع عرفي شدن شود. در اين مورد مي

جامعه اسلامي با  از نوع پوشش در جامعه اسلامي نام برد. ممکن است افراد
هـايي   وجود اعتقاد به حدود و موازين پوشـش اسـلامي، در عمـل از لبـاس    

خـواني   هاي اسلامي در مورد پوشش، هم ها و آموزه استفاده کنند که با ارزش
  .نداشته باشد

  عرفی شدن فرهنگون و یزیتلو .4
ــر    ــيش از ه ــگ، پ ــي شــدن فرهن ــون در عرف دانســتن حــدود نقــش تلويزي

ــز، درک درسـ ـ ــگ  چي ــون در فرهن ــاه تلويزي ــت  ت از جايگ ــازي و تربي س
ترديـد، در عصـر حاضـر همـراه بـا       طلبـد. بـي   اجتماعي افراد جامعـه را مـي  

ــابع جامعـــه ــون از   ديگـــر منـ ــراد, رســـانه تلويزيـ ــذيري و تربيـــت افـ پـ
ــدرت ــرين و  پرق ــذارترين ت ــتن   اثرگ ــلّم انگاش ــرض مس ــا ف ــت. ب ــان اس آن
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ــا اذعــان بــه پــذير کــردن و تر قــدرت تلويزيــون در جامعــه بيــت افــراد و ب
تـوان اثرگـذاري آن را در    سـاز از ايـن رسـانه، مـي     هـاي عرفـي   پخش برنامه

ــش        ــردن نق ــي ک ــس در بررس ــت. پ ــه گرف ــگ نتيج ــدن فرهن ــي ش عرف
ــذاري    ــد چگــونگي اثرگ ــگ، نخســت باي ــي شــدن فرهن ــون در عرف تلويزي

ســازي مشـخص کــرد و   تلويزيـون بـر فرهنــگ و جايگـاه آن را در فرهنـگ    
  ، شيوه عرفي شدن فرهنگ از سوي تلويزيون بازگو شود.پس از آن

  سازي الف) تلویزیون و فرهنگ
ها به ويژه تلويزيـون، از   به باور همه متخصصان امور رسانه و فرهنگ, رسانه

سازي هستند. شرايط دنياي جديـد بـه    ترين منابع توليد فرهنگ و فرهنگ مهم
سـاز و   اي فرهنـگ  ان رسـانه اي رقم خورده که رسانه تلويزيون، به عنـو  گونه

سازي همچون خانواده و مدرسه  کننده، در امور تربيتي و فرهنگ جامعه تربيت
کند. در عصر حاضر، رسانه تلويزيون به دليـل سـادگي اسـتفاده آن،     عمل مي
اي است که بيشـترين کـاربر را داراسـت. اگـر رونـدهاي       ترين رسانه عمومي

طور متوسـط کـودکي کـه امـروز      ند، بهجاري در تماشاي تلويزيون ادامه ياب
شود، تا هجده سالگي وقت خود را بيش از هر فعاليت ديگري غيـر   متولد مي

هاي انجام شده در  بررسي ١از خوابيدن، صرف تماشاي تلويزيون خواهد کرد.
دهد از ميان افراد داراي تلويزيون، هفتاد درصد آنها اطلاعـات   ايران نشان مي

  ٢آورند. تلويزيون به دست ميو اخبار را از راه 
دهـد رسـانه تلويزيـون،     نتايج اين تحقيقات و مطالعات مشابه نشـان مـي  

                                                   
  .۴۵۷، ترجمه: منوچهر صبوري، صشناسي جامعه. آنتوني گيدنز، ١
  .۱۴۰، صو رفتار اجتماعي ـ فرهنگي در ايران ها ها، نگرش بررسي آگاهي. منوچهر محسني، ٢
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بيشترين رسانه مورد استفاده در دنياست. اكنون پرسش اينجاست که مکانيسم 
گذاري تلويزيون بر افراد و فرهنگ چگونه است؟ نفوذ محتوايي تلويزيون اثر

اين رسانه در بازتوليد فرهنگ، از چه الگويي بر مخاطبان و به تبع آن فعاليت 
  کند؟ پيروي مي

پذيري، نظريات  سازي و جامعه در مورد تحليل نقش تلويزيون در فرهنگ
شـوند.   پذيري ياد مـي  هاي جامعه گوناگوني وجود دارد که تحت عنوان نظريه

نام برد. انتظارات اجتماعي و  سازي مدلتوان از دو نظريه  ترين آنها مي از مهم
شـود   اشاره مـي  سازي مدلدر نظريه  ١که در ابتداي فصل به آنها پرداخته شد.

تماشاگران ممکن اسـت از الگـوي رفتـاري مشخصـي تقليـد کننـد، در       «که 
اندرکاران [رسانه]، تعمدي نداشـتند کـه کـار آنهـا در نهايـت       که دست حالي

  ٢.»الگوي رفتاري ديگران باشد
هـاي   ها و رفتار مخاطبان رسانه تلويزيون از شخصيتتقليد و الگوبرداري 

  به نمايش درآمده در آن رسانه، به اين ترتيب بازگو شده است:
  کند. . تماشاگر، رفتار خاصي را از بازيگر رسانه مشاهده مي۱
و خـود را در   کنـد  مي. مخاطب، رفتار مشاهده شده را درک و حلاجي ۲

  دهد. جاي بازيگر قرار مي
هـاي نمـايش    هاي همسان با موقعيـت  ن، تماشاگر در موقعيت. پس از آ۳

  کند. داده شده، شبيه رفتار بازيگر در آن موقعيت عمل مي
منـدي تماشـاگر را در    هاي مشاهده شده، احساس رضايت . تکرار رفتار۴

کند؛ يعني تماشاگر در برابـر تکـرار    پي دارد و اين مثل شرطي شدن عمل مي
ضـايت مـادي يـا معنـوي يـا هـر دو را بـه دسـت         رفتار نمايش داده شده، ر

                                                   
  .۶۳۸، ترجمه: سيروس مرادي، صشناخت ارتباط جمعي. ملوين دفلور و اورت براي دنيس، ١
 .۶۴۱. همان، ص٢
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  آورد. مي
. تقويت و ترغيب مثبت، احتمال تکرار آن رفتـار را از سـوي تماشـاگر    ۵

  ١دهد. افزايش مي
سازي اثرگذاري رسانه، به ويژه اثر رسانه تلويزيون را بر مخاطـب،   الگونظريه 

ر اين نظريـه، بيشـتر   البته د ٢کند. بازگو مي» يادگيري اجتماعي«به پيروي از نظريه 
بر اثرگذاري رسانه تلويزيون در سطح فردي پرداخته شده است. اثرگذاري رسانه 

شـود، جـاي تأمـل دارد،     اي که در اين نظريه مطرح مي تلويزيون, در حد و اندازه
ولي قابليت اين ديدگاه در بازگويي اجمالي شيوه اثرگذاري رسانه بـر مخاطبـان،   

توان چنين نتيجـه گرفـت کـه     . بر اساس اين نظريه، مينمايد مناسب و معقول مي
سازي، هنجارسـازي و ارائـه الگوهـاي رفتـاري      نقش رسانه تلويزيون در فرهنگ

هاي خاص تلويزيـوني   براي مخاطبان است. از آنجا که اين عمل هميشه با جاذبه
 ـ   همراه است، تأثيري قابل توجه بر مخاطبان مي د گذارد و به همان ميـزان بـه تولي

  پردازد. هاي فرهنگي مي عناصر و هنجار
سـازي، نظريـه    نظريه ديگر در مورد نقش رسانه، به ويژه تلويزيون در فرهنگ

سـازي، اثرگـذاري    انتظارات اجتماعي اسـت. در ايـن ديـدگاه مثـل نظريـه مـدل      
سـازي و توليـد هنجارهـاي     تلويزيون بر مخاطبان و نقش اين رسانه در فرهنـگ 

شود، ولي در اين نظريـه بـدون يـادآوري از     روض گرفته ميفرهنگي، مسلّم و مف
هـا و هنجارهـا بـه     تري از نقش تلويزيون در انتقـال دانـش   ها، سطح گسترده مدل

هـا از جملـه تلويزيـون،     شـود. بـر اسـاس ايـن نظريـه، رسـانه       مخاطبان، بيان مي
  ٣کند. مخاطبان، به ويژه مخاطبان جوان را با انتظاراتي اجتماعي آشنا مي

                                                   
  .۶۴۲و  ۶۴۱. همان، صص ١
  .۳۵، ترجمه: فرهاد ماهر، صنظريه يادگيري اجتماعي. آلبرت باندورا، ٢
  .۶۴۱، صشناخت ارتباط جمعي. ٣
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هـاي مختلـف روابـط اجتمـاعي و فعاليـت       اين رسانه با نمـايش حـوزه   
هاي گوناگون زندگي اجتماعي را براي  هاي حوزه گروهي، شرايط و ضرورت

پـذيري، افـراد را بـا     کنار ديگر منابع جامعه نماياند. تلويزيون در مخاطبان مي
کند.  شنا ميرود، آ هايي که از فرد در مواقع خاص انتظار مي ها و فعاليت نقش
هاي رفتـار در   ، رسانه با نمايش روابط و زندگي خانوادگي، سبکنمونهبراي 

دهـد. شـيوه ازدواج، داد و سـتد مـالي،      اين محيط را به مخاطبانش انتقال مي
شود. مخاطبان با تماشاي اين موارد،  مي ها نمايش داده  در رسانه ،آموزش و...

ختلـف زنـدگي اجتمـاعي را درک    هاي م انتظارات اجتماعي مربوط به بخش
  گيرند. كنند و هنجارهاي نمايش داده شده براي آن موارد را فرا مي مي

پـذيري و   هـا بـه ويـژه تلويزيـون در جامعـه      نقـش رسـانه  در اين نظريـه  
  سازي، چنين توصيف شده است: فرهنگ

هـاي   هـاي اجتمـاعي گـروه    هاي تلويزيون، زندگي و فعاليت . در برنامه۱
  آيد. اعي به نمايش در ميمختلف اجتم

هـاي   ها با درجات مختلف دقت، بازتـاب دهنـده واقعيـت    . اين نمايش۲
  هاي متنوع اجتماعي است. زندگي اجتماعي گروه

هـاي   ها، منزلـت  هايي را در مورد نقش ها آموزش . تماشاگران اين برنامه۳
هاي گوناگون زنـدگي اجتمـاعي   اجتماعي و نظارت اجتماعي رايج در بخش

  گيرند.را ميف
هاي مختلف اجتماعي، تماشاگران آن را  . با پخش رفتار و سبک زندگي گروه۴

رسـند کـه در شـرايط مشـابه      گيرنـد و بـه ايـن بـاور مـي      به صورت الگو فرامي
  هاي نمايش داده شده، بايد رفتار عرضه شده از سوي رسانه را انجام دهند. موقعيت

هـا و امـور    رود در موقعيـت  تظار مي. با الگوگيري تماشاگر از رسانه، ان۵
  زندگي واقعي نيز همسان با همان الگو عمل کند.
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تـأثير  سـازوکار  سازي و انتظـارات اجتمـاعي،    الگوبا استفاده از دو نظريه 
  سازي چنين توضيح داده شده است:  رسانه تلويزيون در فرهنگ

م هـاي خاصـي را انجـا    دهنـد کـه فعاليـت    ها، مردمي را نشـان مـي   رسانه
ها قـرار   گونه برنامه و راهنماي همه بينندگان اينالگو توانند  دهند. اينها مي مي

توانند براي هميشه بخشي از شخصيت ذاتي تماشاگران  گيرند. اين اعمال مي
دهند.  ها همچنين صدها نوع گروه مختلف اجتماعي را نشان مي بشوند. رسانه

توانـد از   آنها با يکـديگر مـي   الگو و انگاره سازمان اجتماعي و رفتار اعضاي
طرف مخاطبان مشاهده و ياد گرفته شود و در موارد مشابهي که بيننـده وارد  

   .بهره برده شودشود،  ها يا با آنها وارد مذاکره و رابطه مي اين گروه
ها و رفتارهاي نمـايش داده شـده در    به يقين، تقليد مخاطبان از شخصيت

رسانه و به دنبال آن قرار گرفتن اين الگوها بـه عنـوان بخشـي از شخصـيت     
شود و اين اهميت  ساز تحول فرهنگي در جامعه مي افراد، در بلندمدت، زمينه

براين بنـا  رسـاند.  سـازي مـي   پـذيري و فرهنـگ   ويژه تلويزيـون را در جامعـه  
هـاي درسـت از ايـن     ريـزي  تواننـد بـا برنامـه    اندکاران صدا و سيما مي دست

ايجـاد   به نفـع نظـام اسـتفاده نماينـد. کـارکرد ديگـر تلويزيـون در        آوري فن
هايي است که در جامعه به عنوان الگو مطرح  الگوسازي، برجسته کردن گروه

د بازيگران، خوانندگان کنند، مانن هستند و بسياري از جوانان از آنها پيروي مي
  مداران که در معرض نگاه مردم هستند. و سياست

  مرجعهاي  سازي گروه برجسته ب)
دهـي نظـري و عملـي آنـان،      هاي مؤثر بر تربيت افراد و جهت از جمله گروه

شـوند.   هـاي مرجـع يـاد مـي     مجموعه نخبگاني هستند که تحت عنوان گروه
 شوند که عامه مردم جامعه آنهـا را بـه   ميهاي مرجع، از افرادي تشکيل  گروه
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  ١گيرند. عنوان الگو در نظر مي
هاي مختلف اجتماعي، اثرگذار باشـند،   توانند بر گروه هاي مرجع مي گروه

پذيرنـد. نفـوذ    هاي مرجع مي ولي جوانان و نوجوانان، بيشترين اثر را از گروه
ها،  ذ اين گروههاي مرجع در جوامع مختلف، متفاوت است و ميزان نفو گروه

به شرايط فرهنگي حاکم بر جوامع بستگي دارد. در جامعه ديني، انتظـار ايـن   
است که نخبگان مذهبي، اثرگذارترين گـروه مرجـع بـراي افـراد آن جامعـه      

گونه  هاي مرجع عرفي در اين باشند، ولي امروزه ما شاهد قد برافراشتن گروه
گوناگوني سرچشـمه گيـرد،    جوامع هستيم. اين پديده ممکن است از عوامل

کننـد.   مـي ايفـا  ها به ويژه تلويزيون، بيشترين نقش را در اين روند  ولي رسانه
 گروه مرجع عرفـي، همچـون هنرمنـدان،   مبلغان ترين  امروزه تلويزيون از مهم

هاي  سازي گروه رود. نقش تلويزيون در برجسته به شمار مي ،...وكاران  ورزش 
سـازي غيرمسـتقيم فرهنـگ در نظـر      عي از عرفـي توان نو مرجع عرفي را مي

گرفت؛ چون ايـن نـوع فعاليـت تلويزيـون، در بلندمـدت بـه مطـرح شـدن         
انجامد که قابليت بيشتر آنـان در گسـترش فرهنـگ عرفـي      سازاني مي فرهنگ

هـاي مرجـع عرفـي بـر تحـول       شود. ميزان و سطح اثرگذاري گروه هزينه مي
تحولات جامعه ديني ارزيابي كرد. پيش از توان با مطالعه روند  فرهنگي را مي

تـرين گـروه    هاي تجدد، نخبگان مـذهبي مهـم   رويارويي جوامع سنتي با موج
دهي به افراد جامعه بودند، ولي بـا گذشـت زمـان و مطـرح      مرجع در جهت

هاي مرجع عرفـي، بخشـي از نقـش نخبگـان دينـي در تربيـت و        شدن گروه
اگذار شد. حداقل اثرگذاري مطـرح شـدن   ها و پذيري افراد به آن گروه جامعه
هاي مرجع  هاي مرجع عرفي، تنوع گروه هاي مرجع عرفي در برابر گروه گروه

                                                   
، ترجمه: محمـدعزيز بختيـاري و محمـد    شناختي مفاهيم و کاربردهاي جامعه. جاناتان براچ ترنر، ١
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است که در روند عرفي شدن جامعه نقش اساسي دارد. با اذعان بـه اهميـت   
تـوان بـه سـادگي نقـش      مـي  هاي مرجع عرفي در عرفي شدن فرهنگ،  گروه

از اين رهگـذر تحليـل و ارزيـابي کـرد؛     تلويزيون را در عرفي شدن فرهنگ، 
چون آشکارا بخشي از فعاليت رسانه تلويزيون به صورت طبيعـي بـه مطـرح    

عنـوان نقـش   تـوان بـه    انجامد و ايـن را مـي    هاي مرجع عرفي مي شدن گروه
  غيرمستقيم تلويزيون در عرفي شدن فرهنگ در نظر گرفت.

  يو توسعه اقتصاد یتحول فرهنگ. 5
ثير رسانه بر تحول فرهنگي جامعه ذکر اين نکته ضروري است پس از بيان تأ

که حال تحول فرهنگي چه تأثيري بر توسعه اقتصادي و ارتقـاي توليـد ملـي    
پر مشقت فرهنگي و  فرآيندتوليد ملي، نتيجه  يتوسعه اقتصادي و ارتقادارد. 

سياسي است. تمام کشورهاي توسعه يافته بـه مفهـوم اقتصـادي، از پشـتوانه     
 ،خوردارند يا به طريق مختلفو اجتماعي بر سياسي ـالعاده، قوي فکري   قفو

اند. اگر آلمـان، در سـال    هاي فرهنگي و سياسي درصدد حل تضادها و بحران
ميليارد دلار سطح توليد دارد و حـدود نيمـي از آن را صـادر     ۸۰۰نزديک به 

ن جامعـه  سياسي اي وفکري  ،کند، اين در واقع محصول انسجام اجتماعي مي
طـوري ذهـن ملـت را    محدوديت امکانات مادي، با وجود است که توانسته 

ريزي، دورانديشي و دقت، به درجـه قابـل تـوجهي از     تا با برنامهتربيت کند 
  ١بند.سطح توليد جهاني دسته يا

  یافتگی توسعهو  ینگرش داخل) الف
توسعه، عموماً به دو دسته تقسـيم   فرآيندپردازان توسعه در پرداختن به  نظريه

يـافتگي را عمـدتاً تـابع عوامـل خـارجي       شوند: اول، آن گروه که توسـعه  مي
                                                   

  .۳۵، صيافتگي ايران  عقلانيت و آينده توسعه. محمود سريع القلم، ١
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يافتگي را عمدتاً محصول تحولات و عوامل  داند و دوم گروهي که توسعه مي
که بحث اصلي ما بـر روي همـين عوامـل داخلـي      ١کند داخلي محسوب مي

بايد بيشتر به داخل خود توجـه   ،باشد مند به توسعه اگر کشوري علاقهاست. 
، بايـد برخـوردار از ظرفيـت    يکند و آن را سامان دهد. نظام داخلـي کشـور  

بتواند به کـار  پذيرش، ترکيب و تربيت باشد تا امکانات داخلي و خارجي را 
تـر از نيروهـاي خـارجي     گذرد، مهم ها مي آنچه در جوهر و ذات پديدهگيرد. 

  نفوذ در آن را دارند.است که قصد اثرگذاري و 
 ،و اهتمـام بـه تغييـر کيفـي آنهـا     ها و توجه  شناخت ذات و جوهر پديده

چـه   ،هاي بيروني و محيطي است. بنابراين تر از شناخت عوامل و محرکه مهم
نيـافتگي، چـه در پيشـرفت و بالنـدگي و      يافتگي و چـه در توسـعه   در توسعه

  تر از برون است. مهمسقوط، درون  و ماندگي سازي و چه در عقب تمدن

  یافتگی توسعهو  یتشکل اجتماع ب)
ها باشد و چه الگويي خـاص   يافتگي چه تابع اصول مشترک ميان ملت توسعه

، بـه  يفرآيندمسلم است اين است که توسعه يافتن به عنوان آنچه  هر کشور،
يـافتگي تصـادفي نيسـت،     زيرا توسـعه  ؛مجري يا ترکيبي از مجريان نياز دارد

  گيري ما و اقدامات تسلسلي است. بلکه تابع تصميم
توليد ملي به تفاهم سه قشر بستگي دارد: صاحبان  ييافتگي و ارتقا توسعه

ثروت، صاحبان قدرت و صاحبان فکر. نخبگان ثروت، قدرت و انديشه بايـد  
و منـافع همگـوني را   آميز دست يابند و اهداف مشترک  به همزيستي مسالمت

تواننـد   شکل دهند تا تکليف عمومي جامعه روشن شود. نخبگان پراکنده نمي
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نگري ميـان نخبگـان    يي و همسو همهماهنگي،  .اي منسجم ايجاد کنند جامعه
ترين  فکري و نخبگان ابزاري (صاحبان ثروت و قدرت) است که اولين و مهم

. تشـکيل در سـطح   شـود  مـي ي يافتگي تلق ـ قرارداد اجتماعي در مسير توسعه
يافتگي  کند. اين نکته پايه توسعه نخبگان، ضرورت تشکل جامعه را فراهم مي

نتيجـه   ،و تشکل اجتمـاعي  دهي سازمانتوليد ملي است. در غرب،  يو ارتقا
  به اهداف خود تشخيص دادند. يابي دستنياز بود. نخبگان ابزاري براي 

از جمله  ،اسپنسر و اميل دورکهايم پردازان مهم غربي، مانند هربرت نظريه
اي ايفـا   افرادي بودند که در صيقل دادن تفکر و تشکل اجتماعي نقش عمـده 

کردند. ماکس و بروتلکسون پارسونز از انديشـمندان ديگـري هسـتند کـه بـا      
هـاي   سازي و نگرش ساختاري در استحکام بخشيدن به آفات و زمينـه  مفهوم

اي  کردند. تشکل اجتماعي و ايجاد جامعـه  تشکل اجتماعي، نقش بسزايي ايفا
منـد، سيسـتماتيک و    هاي منظم، قانون يافته جز با انديشه يافته و سازمان سامان

  ١پذير نيست. مند امکان علمي و پسي عملکرد قانون
يکي از دلايلي که بسياري از کشورهاي جهـان سـوم، در نيمـه دوم دهـه     

هاي تعديل اقتصـادي و   ذ سياستاتخابا وجود ، ۱۹۹۰و نيمه اول دهه  ۱۹۸۰
ايـن   ،اند به تعادل اجتماعي و اقتصادي دست يابنـد  سازي نتوانسته يخصوص

گـذاري و اجرايـي آن فاقـد تشـکل      است که نظام اجتماعي، فکري، سياست
خواهـد، تشـکل    است. اجراي هر سياست و روشـي، سـازمان و سـامان مـي    

گيـري   نه و روشن بودن جهتاجتماعي به معناي ساختارگرايانه، کارکردگرايا
  کل سيستم، عموماً در جهان سوم وجود ندارد.
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  ١یو تحول فرهنگ جامعه ج)
يافتگي و افزايش حمايت مردم از توليدات ملي به تحول  به توسعه يابي دست

به اين تحول فرهنگي  ،آموزش فرهنگي منوط است. چه جامعه و چه نخبگان
در  اي در جهان سوم نيازمندند. اينکه محتواي دقيق تحول فرهنگي در جامعـه 

 ،در هر کشوري وضع تفـاوت دارد  ،چه مواردي شودشامل حال توسعه بايد 
تـوان يافـت تـا باعـث      اما به دلايل عقلي و تجربـي، مشـترکات آنهـا را مـي    

گيري در تحول و آموزش فرهنگـي شـود. منظـور از تحـول فرهنگـي       جهت
يـافتگي و   توسـعه بـراي  جهت سير منطقي  بايد توجه به آفاتي است که ايران

  افزايش حمايت از توليدات ملي آنها را اصلاح کند.
پيشرفت هر جامعه با عملکرد آن قابـل سـنجش   سطح تحول و  ،در واقع
  برشماريم:توانيم آفات اصلاحات فرهنگي را در موارد زير  است. ما مي

فرهنگي، چه در از نظر هاي مهمي که ايران  گرايي: يکي از زمينه تحليل .۱
بايد به اصلاح آن بپردازد، تخيلات،   ،سطح نخبگان و چه رد سطح عامه مردم

علمـي مبتنـي بـر تصـورات اسـت. تـا زمـاني کـه          غيـر هـاي   يعني برداشت
ها و عملکردها بر پايه شناخت قبلي تنظيم نگـردد. ايـن معضـل     گيري تصميم

  فرهنگي هم چنان ادامه پيدا خواهد کرد.
بايـد  منـد بـه توسـعه     يافته يا علاقه ابزاري بودن: جامعه توسعه غير .۲

بردي بينديشد و به فکر بپردازد. کارح پرسش و به طربپرسد دائماً از خود 
 که غير فرهنگي است، همچنان يابزاري بودن تحول ،راه حل باشد. بنابراين

ابزاري بودن، آفت فرهنگي است که زنده بودن و پويايي جامعه را سلب 
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  کند. مي
هاي دولت: در حوزه سياست و حکومت، ملاحظـات   حاکميت انديشه .۳

حکـومتي بـا هـر نـوع فلسـفه       زيـرا هـر   ؛فراوانند و اين شايد طبيعي اسـت 
تواند خود منتقد خود باشد. پس براي رشد جامعه چه بايـد کـرد؟ رشـد     نمي

  .استهاي غيردولتي چاره کار  انديشه
ها: يکي از مشکلات جدي فرهنگي جهان سوم و ايران فرآيندتوجه به  .۴

، فرآينـد کنـد. توجـه بـه     توجـه مـي   فرآينـد اين است که به هـدف، بـيش از   
ريـز، قائـل بـه     نگـر، برنامـه   انسـان را آينـده   .خاص خـود را دارد  متدولوژي

ها را صـور کـرده، آنهـا را     انسان فرآيند. سازد ميبندي و تقدم و تأخر  مرحله
به لحـاظ خواصـي کـه     فرآينددهد.  ضرورتاً به سوي عقل و متعلق سوق مي

هـاي   کنـد و ذهنيـت دقيـق نسـبت بـه پديـده       نگر مـي  دارد، ذهن را مجموعه
  سازد. ميميسر اجتماعي را 

افق تازه پيش چشـم   ،ههطلبد. مواج اصل مواجهه: توسعه، تنوع ديد مي .۵
دهد. فرهنگ پويا، فرهنگـي اسـت کـه     گشايد و به انسان حق انتخاب مي مي

جي به فرديت، فرصت رشـد تـدري   يابي دستمواجهه را تشويق کنند و براي 
ها فقـط در تقابـل و مواجهـه     ها و استنباط ها را هم فراهم آورد. انديشه انسان
  بخشد.  زندگي و طبيعت و خلقت معنايي نوين ميکه به است 
اي: از آفـات جـدي فرهنگـي در جهـان سـوم،       تفکر شخصي و سليقه .۶

اي انديشيدن است. هنر شنيدن، درک کردن، تبادل و ارتباط،  شخصي و سليقه
از لـوازم تشـکل اجتمـاعي     ،يري، جمعي انديشيدن و همگاني انديشيدنفراگ

گرايي آفت بزرگ توسـعه اسـت. تـاريخي، تسلسـلي و ترکيبـي       است. سليقه
  يافته است.  انديشيدن، از مبناي متدولوژيک تفکر توسعه

ها: به علت فقدان جامعه مـدني در   ها و نه کنترل پديده مديريت پديده .۷
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و انديشه کنترل کردن و کنترل داشـتن بـر ديگـري مقـدم     جهان سوم، کنترل 
کنـد و   است. کنترل بـيش از حـد، قـدرت رشـد شـهروندان را ضـعيف مـي       

سـازد. بـه طـور طبيعـي و      هاي چند شخصيتي و متظاهر را متبلور مي فرهنگ
ساختار يافته،  زيرا در جامعه توسعه ؛متعلقي، اين طرز تفکر مانع توسعه است

نيازمند است. در مقابل اين تفکر، تک افراد  تکو کارآيي ي نوآوراجتماعي به 
جـذابيت، هـدايت و    ،مسـتقيم  روش و تفکر مديريتي وجـود دارد کـه غيـر   

کنـد و جامعـه را از فضـاي تنفسـي و عملکـرد بيشـتري        نظارت را ايجاد مي
سازد. پارادايم مديريت در مقابل پارادايم کنترل است. در پارادايم  مند مي بهره
ريت، شهروند جامعه مدني خود را مالک جامعه و بدهکار بـه حکومـت   مدي
تفاوت و  که در پارادايم کنترل، انسان ما نسبت به جامعه بي  در حالي ،داند مي

  داند.  کار حکومت مي خود را طلب
توانيم به اين نتيجه برسيم کـه حمايـت    با توجه به موارد بالا مي ،بنابراين

سياسي و حکومتي است  ييافتگي، ذاتاً تصميم توسعهمردم از توليدات ملي و 
 ،اگر فرهنگ متحول شوداينکه  يعني ،هاي فرهنگي نياز دارد سازي  که به زمينه

و ارتقـا در  يـافتگي   شده در ابتداي فصل، توسعه حبا توجه به مفروضات مطر
  ميسر خواهد شد. توليد ملي، 

  يد علم و توسعه اقتصادیتول د)
 .توجـه بـه علـم اسـت     ،مربوط بـه توسـعه اقتصـادي و ملـي    از ديگر اصول 

از اصول توسعه  آوري فنگونه که رهبر انقلاب فرمودند: توجه به علم و  همان
است. نهادي شدن علم در يک جامعه، اسـتدلال، مطالعـه، تحقيـق، بحـث و     

آورد. توسعه که به يک معنا  وگو، انديشه و روحيه علمي را به دنبال مي گفت
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کند که تخصص  مفهوم پيدا ميساختاري ، در ستيري صحيح نيروهابه کارگ
اي  در آن مطرح باشد و نظر تخصصي بر اظهار نظـر سـليقه   يبه صورت اصل

 گزين جايهاي جامعه علمي آن است که منطق عيني را  . از ويژگيشودمقدم 
مند بـه   کند. اصل محاسبه و توجه به علم در جامعه علاقه هاي ديگر مي روش

  است. اي کننده عه، اصل تعيينتوس
ناپـذيري بـه سـوي     گرايي و اصلاح کند تا از ذهن علم به جامعه کمک مي

عينيات، محاسبه، بهبود، تصـحيح و انتقادپـذيري حرکـت کنـد. از آنجـا کـه       
ريزي و عينيات است،  ، برنامهدهي سازمانسازي،  توسعه شامل شناخت، بهينه

کننـده و   ساز، تسهيل زمينه ،ها و اعمال نديشها  کردن به مفهوم استدلالينيز علم 
يافته، شاهديم که علـم و   . در جوامع توسعهاستعامل تکامل بخشنده توسعه 

هـا   گيـري   استاندارد به مراتب بيشتر اهميت داشته و گسترش يافته و تصـميم 
  ١گري است. تابع شناخت، محاسبه و آينده

توليد علم، ايده در بستر مناسـب علمـي و يـک روش تحقيـق      فرآينددر 
شود و پـس    علمي تبديل مي يها به نظريه يا محصول مناسب، با وجود فرضيه

نقـش مـديريت در    ،شود. بنابراين  از معرفي در جاي مناسب خود استفاده مي
د، ايجـا  فرآيند ،است. مديريت توليد علماثرگذار کاملاً  ،فرآيندتمام مسير اين 

وقـت   هـيچ  ،تأييد، اعتباربخشي، توزيع و کاربرد دانش است. در اين حالـت 
ماند و تحت اين شرايط اگر بدون   علمي بدون کاربرد و ارجاع نمي يمحصول

منسوخ خواهد شد. رهبري مدرن توليد علم با ايجـاد   ،کاربرد و ارجاع بماند
از  ،و با فراهم آوردن تمـام امکانـات   ،ساختار مناسب، وظيفه خود را تعريف

 کند.   نقش خود را ايفا مي ،آغاز و معرفي يک ايده تا کاربرد آن
                                                   

  .۲۴۵. همان، ص١



    ۱۵۷بستگي اجتماعي  اي در ارتباط با هم الگوهاي رسانه

 

سيستم ساختارسازي مديريتي سنتي با قدمتي بيش از سـي سـال بـر کـل     
نهادهاي کشور سايه افکنده و حوزه توليد تحقيقات و علم نيز از اين قاعـده  

برنامـه چهـارم توسـعه ايـران بـر       منه اين در حالي است که بند .نيستجدا 
هاي کشور در جهـت افـزايش سـهم     و بسيج امکانات و ظرفيت دهي سازمان

افـزاري و تـرويج پـژوهش     کشور در توليد علم جهان با تقويت نهضت نـرم 
بـا پرهيـز   بايد تأکيد شده است. بديهي است براي نيل به چنين هدف مهمي 

بـه صـورت سـازمان     ،قيقات کشـور از دام تمرکزگرايي، متولي پژوهش و تح
ــجم  ــاري منس ــه  يک ــامل مجموع ــي و   و ش ــاتي دولت ــاي تحقيق اي از نهاده

و بازوهاي اجرايي خـود را در منـاطق   آيد خصوصي کشور در کنار هم گرد 
  ها بگستراند.   و استان

  د علم یدر تول يگاه تکنولوژیجا .1
رخـه اقتصـاد   دهـد و آن را در چ   تکنولوژي سرعت توليد علم را افزايش مـي 

در اقتصـاد   ،قدر توليـدات علمـي بيشـتر باشـد    ه هر چ .کند  تر وارد مي سريع
توليد انبـوه و اشـباع بـازار    سبب تر خواهد بود. اقتصاد قوي  جامعه اثربخش

در رقابت اقتصادي،  ،يابد. علم معنا ميرقابت  ،بازار اشباع شودوقتي  .شود  مي
کند. در جهـان اطلاعـاتي امـروز      ارزش و جايگاه خود را بيشتر مستحکم مي

ها مسير  ناپذير است. ملت موضوعي اجتناب ،در جهت نوآوري آوري فننقش 
کنند، امـا هـم اکنـون نخبگـان       خود را بر پايه منابع و فرهنگ خود ترسيم مي

خـود را   و ي معيني را کسب کـرد تکنولوژبايد اند که  علمي ملل متوجه شده
زيـرا   ؛و از تقليد به نـوآوري روي آورنـد  کنند را اجرا  با آن وفق دهند و آن

در ايـن   .شـود   تر مـي  هاي حساس و پيشرفته هر روز مشکل خريد تکنولوژي
گذاري محلي  تشخيص تکنولوژي استراتژيک و عمومي که قابل سرمايه ،ميان
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 يج تحقيقات که قابل ثبت سريع اختراعـات است و تعيين دورنماي کلي و نتا
 اهميت است.باقابل توجه و بسيار  ،سازي ورود بسيار باشند نمونه و

مراحل توسعه شامل فروپاشي جامعه کهنه، انقلاب توسعه، مدرنيزاسـيون  
توليد  ،المللي شدن، اقتصادي و رقابتي شدن و در نهايت سرمايه توليدي، بين

امـا   ،قدند هنوز کشور ما در مرحله دوم قـرار دارد عده زيادي معت است.انبوه 
يعني انقلاب تکنولوژي را آغاز کند و با تشويق بـه فراگيـر    ،مرحله سومبايد 

سازي، به اشتراک گذاشتن اطلاعات را براي توليد علم و  شدن فرهنگ شبکه
قدر که استراتژي تشـويق نـوآوري اهميـت     زيرا همان ؛فراهم سازد آوري فن

يب به انتشار علوم کسب شده و تقويت روح رقابت نيز مهم است. دارد، ترغ
ها ارتباط وجود  بايد بين صنعت و دانشگاه«گونه که رهبري بيان کردند:  همان

 ».داشته باشد و اين دو براي توليد علم با يکديگر همکاري نمايند

هـا و حـوزه و همچنـين     ، عملکرد دانشگاهآوري فندر عصر تکنولوژي و 
عت و اجرا بايد تغيير کند. کار مراکـز علمـي ديگـر تنهـا تـدريس      بخش صن

شـود کـه بتوانـد     دهـي  سازمانگونه نهادها بايد به نحوي  نيست. ساختار اين
ها،  اقتصاد، حل بحرانحوزه تر در  هاي پيچيده در زمينه يي نقش فعالگو پاسخ

اي و تحقيقــات پايــه و تخصصــي،  اي از خــدمات مشــاوره انجــام مجموعــه
هـاي   هاي تخصصي حضوري و مجازي و در نهايت ايجـاد دانشـگاه   آموزش

بخش صنعت و اجرا بايد به سوي نهادهاي  ،کارآفرين باشد و از سوي ديگر
، يـک  آوري فـن هـاي علـم و    پارک ،در حال آموزش گام بردارد. در اين ميان

  کند. با کيفيت بالا ايجاد مي ،فيزيکي يتوسعه علمي کاربردي را در محيط

 د علم یفرهنگ تول .2
شود و فضاي فرهنگي کشور را   وقتي هجمه فرهنگي از خارج وارد کشور مي
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را  شـوند و آن   مـي  ينظـامي وارد کشـور  جنبه دهد يا از   تحت تأثير قرار مي
کننـد، تنهـا دليـل آن دخالـت       کنند و از امکانـات آن اسـتفاده مـي     تسخير مي

. هجـوم  جنبه اسـت آن کشور در آن دهنده ضعف  بلکه نشان ،بيگانگان نيست
رواج اصطلاحات و ترين شکل آن  ترجمه و تقليدهاي علمي و حتي در ساده

امـروزه   .ضـعف علمـي کشـورهاي ميزبـان اسـت     نشـانه   ،تخصصـي بيگانـه  
توانـد از ورود آن بـه     کـس نمـي   و هيچرود  مياطلاعات مثل باد به همه جا 

اگـر   .بـارد   ن در همه جا ميفضاهاي فرهنگي محيط خود جلوگيري کند. بارا
هـاي   وگرنه سيل ،توان از آن استفاده کرد  مي ،را در پشت سدها مهار کنيم آن

هاي ما را  اجتماعي، سياسي و علمي، همه داشتههاي  جنبهويرانگر مختلف از 
 از بين خواهد برد. 

علم به معناي شاخص خود و با مرجعيت دانش غربي، وارد جامعه شرقي 
هـاي خـود را نيـز منتقـل      بايـد زيرسـاخت   ،براي اين ورود .استايران شده 

کرد که در اين شرايط، پيکره و کل نظام ايران و ايراني دچار تنش خواهد   مي
شد. واقعيت اين است که هويت فرهنگي علم در جامعه امـروز مهـم اسـت.    

هاي مناسب تعريف کـرد. البتـه    براي علم از ديدگاه علم ايراني شاخصبايد 
يکـي از  بـه هـر حـال    امـا   ،توان علوم غربـي را ترجمـه و اسـتفاده کـرد     مي

هـاي ديگـر    هاي توليد علم، بومي بودن آن است. نسبت علم با حلقه شاخص
 مسئله مهم جامعه فرهنگي ماست.  ،همانند فرهنگ و بومي شدن ،معرفتي

 ،ترجمه يا تکرار در بسـياري از مضـامين   در تقليد ،در فرهنگ توليد علم
امـا در   ،آورد  و نقل علوم و ترجمه را توليد علم به حساب نميشده هش نکو

تواند با ارزش باشد. در مديريت فرهنگي توليـد علـم     مندي مي صورت هدف
مندي بتوان در  لويت تعيين شود تا با هدفوبراي تقليد، ترجمه و تکرار بايد ا
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يريت اسـتفاده کـرد. نقـش مـد       ارجاعات خود بـه ديگـر محصـولات علمـي    
موضوع مالکيت  ،فرهنگي توليد علم در صيانت از توليد علمي و به بيان ديگر

هـاي لازم در امـر    اهميت است. وضـع قـوانين مشـخص و مجـازات    بابسيار 
هـم از   ،کند  کشي نخبگان جلوگيري مي هاي علمي هم از رواج مظلوم سرقت

 کاهد.   ارزش مي تقليدها و تکرارهاي بي

 و اسـت هـاي علمـي منـوط     علـم بـه حفـظ ارزش   فرهنگ توليد  يارتقا
دانـايي   ،هاي لازم در محـيط تحقيـق و مـديريت    محوري با ايجاد جاذبه نخبه

هاي علمي جايگـاه خـود را در آزادانديشـي     مصونيتباره بايد است. در اين 
علمي پيدا کند تا نخبگان با سرخوردگي به دامان غرب پناه نبرند و با حفـظ  

علمي، در عرصه توفان مغـزي هـيچ حصـر و بنـدي     اصول، اخلاق و منطق 
  وجود نداشته است.

  و توسعه علمیی نظام آموزش. 3
 ـ ،بـرداري از امکانـات بـالقوه مبـادي و انسـاني اسـت       از آنجا که توسعه، بهره ا ب
و تر امکانـات   ارتباط نزديکي دارد. شناخت بهتر و عميق ،شناخت، روش و ابداع
ها و ابداعات علمي وضعيتي،  پيشبرد انديشههاي نو جهت  مشکلات، طرح روش

به سيستم آموزشي و پژوهشي پويا و مرتبط نيازمند است. معمولاً نظام آموزشـي  
 .کند. اول: تربيت کادر تخصـص و علمـي و دوم، نـوآوري    دو هدف را دنبال مي

چون  ،پژوهشي است ـ آموزشيساختار  ،منبع اصلي نو فکر کردن و خلاق بودن
  دهد. الشعاع قرار مي کل جامعه را تحتتوسعه مادي 

  يد و توسعه اقتصادیتول ـگ کار فرهن .6
مردم انجام به وسيله از مراکز ثقل توسعه، کار و توليد است. کار و توليد  ييک
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و زحمـت کشـيدن در آن   کـار کـردن   يابد که  اي توسعه مي شود و جامعه مي
در حـدود اختيـارات،   پـذيري، عمـل    نهادي شده باشد. دقت در کار به قانون

بـر اهـداف    ،و مقـدم شـمردن اهـداف مملکتـي     دهي سازمانتوجه به نظم و 
يافته، کار کردن  . در جوامع توسعهستها از جمله خصلت ،گروهي و شخصي

هـاي   برداري از زمان و امکانات، از جمله ويژگي و توليد کردن و نهايت بهره
قتصـاد و توليـد ملـي    در خدمت او فرهنگي است که به صورت نهادي شده 

  ١قرار گرفته است.
يافتگي اقتصـادي در جوامـع در حـال توسـعه،      يکي از ارکان مهم توسعه

اقتصادي، به هم پيوستگي  دهي سازمانمنظور از  .اقتصادي است دهي سازمان
ارکان اقتصادي يک جامعه است. ارکان بانکي، مالياتي، کشاورزي، صـنعتي و  

در زمينه اهداف کلان اقتصـادي عمـل کننـد و    خدماتي يک جامعه همه بايد 
ريـزي نکننـد. انسـجام     گذاري و برنامـه  مستقل از يکديگر و ناپيوسته سياست

به شناخت و سپس بـه تکامـل تـدريجي    نخست  ،ارکان اقتصادي يک جامعه
  ها نياز دارد. ها و برنامه سياست

 پـردازان اقتصـاد سياسـي بـه تحـولات اقتصـادي       نظريه ،طي دهه گذشته
اند. کـره جنـوبي،    داشته زياديپيشرفته در سي سال گذشته توجه  يکشورها

هاي بارز توليـد اقتصـادي در جهـان سـوم      تايوان و سنگاپور به عنوان نمونه
هاي خارجي، سرمايه غربـي،   اند. علاوه بر متغيرهايي مانند کمک شناخته شده

هـاي   خصالمللي که خود شا حمايت سياسي و وضعيت مساعد مبادلات بين
يکـي از علـل مهـم    بافت فرهنگي را ، بسياري از تحليلگران هستندبا اهميتي 

دانند. اصول فرهنگي اين کشورها، نيازهـاي   رشد و پيشرفت اين کشورها مي
                                                   

  .۱۸۱ـ  ۱۵۸. همان، صص ١
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لازم فرهنگي توسعه اقتصادي را ميسر ساخته اسـت. در جوامـع خـاور دور،    
 اهداف مملکتي و گذارند و معمولاً به شدت به سلسله مراتب احترام مي درافا

به سخت کار کردن و زحمت  و دارند گروهي را بر اهداف شخصي مقدم مي
کشيدن شهرت دارند و به اشتغال و انجام وظايف مؤسسه اسـتخدامي خـود،   

دهـد و از توليـدات داخلـي خـود اسـتفاده       اي نشـان مـي   العاده وفاداري فوق
توجه به نظـم   و ار داردپذيري اسرار در سطح بالايي قر کنند، رغبت قانون مي
و دقت در کار، حرکت خاصـي را داراسـت و چـون سلسـله      دهي سازمانو 

کنـد،   شود و هر کس در حدود اختيارات خـود عمـل مـي    مراتب رعايت مي
ها با سـهولت   هاي اقتصادي و ايجاد هماهنگي ميان کانون مديريت بر فعاليت

  پذيرد. انجام مي
کشـورهاي جهـان سـوم    بيشتر ر دياد شده خصوصيات فرهنگ اقتصادي 

فرهنگـي بـر محـيط اشـتغال و توليـد      فضاي وجود ندارد. هنگامي که چنين 
همـراه  شود و با ابتکار، نوآوري و شـکوفايي اسـتعدادها    فرما حکماقتصادي 

گونـه کشـورها از    ، بديهي است که حداقل در ميدان توليد اقتصادي، اينشود
  . قابل توجهي برخوردار خواهند بود قدرت

 سـت؛ ينهر چند مورد کشورهاي آسياي شرقي لزوماً شايسـته و مطلـوب   
از لحاظ  و دهد زيرا انسان و حيات را به شدت در چارچوب اقتصاد قرار مي

اهميـت بافـت داخلـي در    «نظري قابل تأمل است و آن طرح مجـدد نظريـه   
 است. بر طبق اين نظريه، بافت داخلي کشورها از متغيرهاي» توسعه اقتصادي

شـود.   مستقل و مهم در رشد و به ويژه مقوله توسعه اقتصادي محسـوب مـي  
کند که ساختار سياسي و  نظريه بافت يا ساختار داخلي اين اصل را مطرح مي

کننده به هموارکننده و خاصي توسـعه اقتصـادي    ساختار فرهنگي بايد تقويت
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اتحـاد   تـر بـه چنـين    تر و سـريع  تر، عميق باشد. حال يک جامعه هرچه دقيق
تواند به حرکـت طبيعـي و    مي يبا استحکام بيشتر ،آرماني داخلي دست يابد

رسانه نقش اساسي در بـالا بـردن فرهنـگ     ،انتخابي خود ادامه دهد. بنابراين
توسعه اقتصادي دارند. وقتي  ،مردم در استفاده از توليدات داخلي و در نهايت

باعـث   ،در نهايـت  ،حول شودفرهنگ مردم مت ،با استفاده از تبليغات و رسانه
  .شود مييافتگي در کشور  توسعه

نظيـري ميـان واحـدهاي گونـاگون      ، در آلمان، همـاهنگي کـم  براي نمونه
اقتصادي (بخش خصوصي، بانک مرکزي، نهادهاي دولتي، بخش تعاوني و قوه 
مقننه) وجود دارد و انعکاس اين هماهنگي (توأم با عوامل فرهنگي و سياسي) 
به وضوح در عملکرد اقتصاد داخلي و تجـارت خـارجي ايـن کشـور ديـده      

هاي اقتصادي  ي و هماهنگي در کانونهمکارنوع شود. در مقام مقايسه، اين  مي
و کيفيت توليـد   دهي سازمانشود و به همان نسبت بازدهي و  ايتاليا ديده نمي

داري بـر هـر دو    حاکميت نظام اقتصاد سرمايهبا وجود . در نتيجه اينکه ندارد
هاي بسياري در ماهيت ساختارهاي اقتصـادي و   جامعه آلمان و ايتاليا، تفاوت

هاي متنوع داخلي آنهاست. به  شود که عمدتاً نتيجه بافت ده ميعملکرد آنها دي
همين دليل، شکل و ماهيت ساختار داخلي در مباحث توسعه بـه مثابـه يـک    

  ١گيرد. متغير مستقل مورد تجزيه و تحليل قرار مي
کشورهاي با توجه به مطالب بيان شده بايد اين نکته را نيز عنوان کرد که 

گيرند و هر يـک از آنهـا از امکانـات و     ا در برميطيف وسيعي ر ،جهان سوم
 ـ    ا بافتب ،منابع متفاوتي برخوردارند. بنابراين رو  ههاي متنـوع داخلـي نيـز روب

هاي فراگيري خـود را از   ريزان جهان سوم بايد توانايي هر چند برنامه .هستيم
                                                   

  .۱۸۲ص . همان،١
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هاي ديگر کشورها افزايش دهند، اما پيش از توجه به الگوهاي خارجي  تجزيه
نظر خود را بـه بافـت و سـاختار داخـل معطـوف دارنـد. از يـک سـو         بايد 

المللـي و   ريزي بايد مبتنـي بـر شـناخت عميـق از سـير تحـولات بـين        برنامه
روندهاي بنيادي در گذشته و آينده باشد که در آن جايگاه حقيقي جهان سوم 

مورد نظر با دقت بررسي شود و از سوي ديگـر، شـناخت دقيـق از     و کشورِ
ريـزي   افت داخلي و به ويژه تمايلات و مباني فرهنگي لازم است تـا برنامـه  ب

طبيعي و دور از تعجيل تحقق يابد  ياقتصادي و رشد مورد نظر در آن با سير
کشوري ماننـد ايـران در مقابـل     .ممکنناهاي دور دست و  و نه بر پايه آرمان

الملـل، بـيش از    داري انحصاري در نظام بين هجوم و حاکميت اقتصاد سرمايه
هر عامل ديگر به شناخت تجهيز و توسعه نظام داخلي خود احتيـاج دارد تـا   

  پذيري خود شود. باعث کاهش آسيب
 ،در اين چارچوب ضروري است تغييرات اقتصادي، فرهنگـي و سياسـي  

زيرا شکاف در حرکت متناسب و هماهنگ اين سر عامل  شود؛ايجاد  زمان هم
. کشف و ارزيابي روابط شود ميظام اجتماعي موجب اختلال در حرکت کل ن

علت و معلولي ميان متغيرهاي فرهنگي از يک سو و سياسـي و اقتصـادي از   
سالم فکري است که در اکثـر کشـورهاي جهـان    فضاي نيازمند  ،سوي ديگر

. اقتصاد نبايـد از فرهنـگ نسـبت بگيـرد و فرهنـگ را      شود نميسوم مشاهده 
جهـت انتخـاب و پـرورش الگـوي توسـعه       درالشعاع خود قرار دهد.  تحت

تصحيح و تعـديل گردنـد تـا     ،ها و آداب فرهنگي سنتبايد همواره مطلوب، 
گونه که تجربيات کشورهاي اوپک نمايـانگر   . همانشودروند توسعه همواره 

هـر نـوع   ولـي   ،شود است، وجود سرمايه بالنفسه باعث توسعه اقتصادي نمي
اتکـا   ،گـرا و عقلانـي   اي منظم علـم  بر جامعهاي و هر قالبي از توسعه  توسعه

به علت ضعف فرهنگ عمومي، عدم پويايي نظام  ،دارد. اين سه متغير اساسي
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   ١نهادينه شده است. ،آموزشي و فقدان ثبات در اکثر کشورهاي جهان سوم

  يساز غات و فرهنگیتبل ،رسانه .7
ادي را کـه منـافع و   هاي همگاني به ويژه تلويزيون، واژگان سياسي و اقتص رسانه

ويـژه و خوشـايندي   هـاي   يسـاز  کند، بـا طـرح پيـام    اهداف خاصي را دنبال مي
تبليغات اثـر بسـياري در    و به آن مشروعيت ببخشند.کنند توانند به مردم ابلاغ  مي

هـاي دولـت دارد. بـه     گرايش مردم براي خريد کالاي ملي و حمايت از سياست
ي منظم براي اثرگذاري بر اذهان، احساسات طور کلي، فهم ما از تبليغات، کوشش

و اقدامات گروه معين به دليل مقصود همگاني است. تبليغات، گفتاري و شـفاهي  
هـاي مـوج کوتـاه،     است.در ميان ابزارهاي گوناگون تبليغات، تلويزيـون و راديـو  

هـاي تبليغـاتي، مسـئله نخسـت آن      اند. در همه فعاليت ترين ابزار بوده تاکنون مهم
تـوان   ت که چگونه به طور عادي به مردم مورد نظر دست يافت؟ چگونه مـي اس

   ٢توان به روش مطلوب دست يافت؟ توجه مردم را جلب کرد و چگونه مي
در تبليغات براي استفاده از توليدات ملي، شکل خبر بايد به طور منطقـي  
 جالب باشد تا توجه را جلب کند. عامه مردم به تجزيـه و تحليـل درسـتي و   

نادرستي هر مسئله علاقه ندارند، بلکه با آمادگي به شعارهاي ساده، هر قـدر  
دهنـد، بـه    هم که ارتباط ضعيفي با آن مسئله داشته باشد، واکـنش نشـان مـي   

هاي با ارزش، از جملـه ناسيوناليسـم،    شرط آنکه اين شعارها دربردارنده واژه
ت ديـداري و بينـايي بـه    قدرت ملي، توسعه و اقتدار داخلي و... باشند. تأثيرا

  افزايد. شدت بر اثر تبليغات مي

                                                   
  .۱۸۴. همان، ص١
  .۱۸۴ـ  ۱۸۲، ترجمه: وحيد بزرگي، صص الملل هاي معاصر روابط بين نظريه. جوزف فرانکل، ٢
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  غاتیتبل )الف
نماديني است که به آساني به تحليل جهان شـناختي تـن     البته تبليغات گستره

تنهـا   ،شـود  دهد. روشن است کـه آنچـه تبليغـات بازرگـاني خوانـده مـي       مي
بليغـات،  ها، خدمات يا باورهاي جدا مانده از ديگر باورهـا نيسـت. ت   فرآورده

هـاي   کنند که پنداره پارچه تصورسازي را معرفي مي هاي چند لايه و يک نظام
گيـر از ايـن    هاي مطلوب و بهـره  کننده ها، مصرف اي از فرآورده به هم پيوسته

 ها را در بـر  هاي بزرگ سود برنده از فروش اين فرآورده ها و شرکت فرآورده
تر اينکه تبليغـات بـا    از همه مهم سازند. کنند و مطرح مي گيرند، تفسير مي مي

ها و کُنش اجتماعي  اقتصادي و فرهنگي و ارزش ـساختار تودرتوي سياسي   
کننده را ممکن  هاي مصرف شود همه کُنش نهفته در اين ساختار که تصور مي

  همين برخورد را دارد. ،سازد مي
د کـه  شون کنندگان احتمالي تشويق مي ها به عنوان مصرف گيران رسانه پيام

هـا، يعنـي    هـاي بازرگـاني و شخصـيت    با تصور حـال و فضـا، بـا فـرآورده    
توانند در آنهـا   هاي واقعي که مي هاي طبيعي، شرايط عاطفي و موقعيت صحنه

هـاي   کننـد. ايـن موقعيـت     مـي ها بهره بگيرند، درگيري ذهني پيدا  از فرآورده
کننده از  د که مصرفاي در ساختار ارزشي تودرتويي قرار دارن شده انگاره ارائه

هـاي   گرانـه موقعيـت   ختن برداشـت يپيش با آنها آشناست. موفقيت بـه بـرآم  
  ١.کننده بستگي دارد پذير مصرف ولي امکان ،فرضي

پـس   ،هاي بازرگاني متکي بر حال و هواي ملي ايالات متحده سيل آگهي
ميـزان اسـتفاده از سـاختارهاي ارزش فرهنـگ را در      ،از جنگ خليج فـارس 

دهنـدگان   هـا، آگهـي   دهـد. در ايـن آگهـي    کالاها به خوبي نشـان مـي  فروش 
                                                   

  .۱۹، صها، ارتباطات، فرهنگ، رهيافتي جهاني رسانه. جيمز لال، ١
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گري  دوستي و نظامي گرايي، وطن هاي خود را دريافتي عاطفي از ملي فرآورده
را پس از تسليم عراق به حال و هوايي کشـانده بـود    امريکامطرح کردند که 

اف يکـي از اهـد   که به زبان تبليغات لذت بردن از شور پيروزي خوانده شد.
داري اعتبـار بـراي خـود، بـا      اني به دست آوردن و نگهگهاي بازر کلي آگهي
تـر و فراگيرتـر بـه منظـور      هـاي انتزاعـي   نگري هاي ويژه در جهان نهفتن پيام

در  ،اي و تصورسـاز اسـت. بـراي نمونـه     هـاي کارآمـد پنـداره    تقويـت نظـام  
هر روز بـا   هاي بازراني تقريباً پيام ،هاي پس از جنگ خليج فارس رجزخواني

در نظم نـوين جهـاني در    امريکاهاي جورج بوش درباره نقش برجسته  بيانيه
  ١شد. مورد تصور او تقويت مي

اقتصادي)  ـنگري برگزيده (قدرت سياسي   هاي تبليغاتي نه تنها جهان پيام
وجود شواهد قـوي مخـالف   با بلکه اغلب  ،کند را بيان، تصريح و تقويت مي

ات بـراي  مهـا و خـد   سازد کـه فـرآورده   چنين مطرح ميدر بسياري از موارد 
انـد. همـان انـدازه کـه بـراي فـروش        کمک به ايجاد جهاني بهتر پديد آمـده 

اي نيز براي جـا   هاي تبليغاتي ويژه شود، برنامه هاي شرکت تلاش مي فرآورده
گـردد   هايي داراي حس مسئوليت اجتماعي طراحي مي انداختن پنداره شرکت

  ٢شود. تقيم تبليغات نهادي خوانده مياين روش غيرمس
مبتني بر طبقه اجتمـاع را بـا دادن پـاداش نمـادين بـه      «تبليغات، ساختار 

به خـود   ،به اين ترتيب .کند تقويت مي ،داري نظام هاي کارگران در نگه تلاش
عموماً در تلويزيون  ،ييامريکابخشد. طبقه کارگر  نظام مشروعيت بيشتري مي

هاي  شود. شوخ طبعي و شيوه زيست طبقه کارگر در برنامه ستايش مي امريکا

                                                   
  .۲۰. همان، ص١
  .۲۲. همان، ص٢
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هاي اصلي مورد  بسياري از باورها و ارزش ،تقليد و به اين ترتيب ،تلويزيوني
با اين شـيوه، ضـمن    .شود يي و خانواده آنان تقويت ميامريکااعتقاد کارگران 

شان به آنها  زندگيتشويق آنها به ادامه کار و مصرف، با باز نمودن تصوري از 
  دارند.  شود تا خود را سرگرم نگه کمک مي

توانـد باورهـا را بـه درون     شناختي مـي  هاي جهان مايه تکرار صرف درون
کننده  گير براند. اثر اقناع هاي خودآگاهي فردي و جمعي اعضاي گروه پيام لايه
يست. اي محدود ن همواره در کار است و به زمان رويارويي رسانهمسئله اين 

همچـون   ،ايـن تبليغـات  به وسيله هاي مطرح شده  اصطلاحات ويژه و ارزش
مانـد.   سـاختارهاي ذهنـي افـراد بـر جـاي مـي      در  ،فهرستي پنهاني از باورها

اينجاست که نقش رسانه ملي در جهت تشويق مردم برابر استفاده از کالاهاي 
هـاي   ايـن خـاطره  آثـار  زيـرا   ؛کنـد  بيش از پـيش اهميـت پيـدا مـي     ،داخلي
شود. پيونـدي پويـا ميـان     ميبرانگيخته هاي همان باز  شناختي در زمينه جهان

تواند در چگونگي گـوش دادن و   هاي ويژه و خودآگاهي فردي مي تبيين پيام
  شود ترانـه  واکنش مردم به موسيقي تجلي يابد. هنگامي که از فرد خواسته مي

توانـد بـا آن    مي ،خش شودتواند، اما اگر آن موسيقي پ نمي ،خاصي را بخواند
بلکه چگونگي اداي آنها و آهنـگ و   ،ها زيرا فرد نه تنها واژه ؛بخواند زمان هم

آورد و اين  اغلب بازخواني عاطفي روشن با مردم و رويدادها را نيز به ياد مي
  ١هاي اندر کُنشي، باز نمودهاي تصورساز هستند. لايه

  ر ناخودآگاه  یضم )ب
اند تا آشکار و در آغاز، تفسير آنها بـا   اي بيشتر نهان هاي رسانه بسياري از پيام

شـناختي   نمونه برجسته نفـوذ جهـان  آگاهي متمرکز و کامل مورد نظر نيست. 
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اي، يعني تـلاش بـراي    غيرمستقيم با آگاهي کم دانه، متقاعدسازي زير آستانه
  راد است.اثرگذاري بر رفتار با نفوذ در ضمن ناخودآگاه اف

اند و اغلـب بـراي تقويـت     اي در متون تبليغاتي نهفته هاي زير آستانه پيام
هـا پـرداختن بـه آرزوهـاي ناخودآگـاه و نامشـخص        جذابيت يـک فـرآورده  

هـايي   اي بـا شـيوه   اي در متـون رسـانه   هاي زيـر آسـتانه   شود. پيام طراحي مي
اي  هـاي زيـر آسـتانه    ام، پيبراي نمونهاعتنا به ادراکات آگاهانه نهفته است.  بي

آمدنـد تـا    تنها در کمتر از يک ثانيه روي پرده به چشم مي ،ها و ويدئوها فيلم
هاي خارج از بافت اصلي را ببيننـد، امـا عمـلاً نگـاه نکننـد. در       بينندگان پيام

هـا و   اي روي صـفحه  هـاي گفتـاري بـه شـيوه     هاي ضبط شده، پيـام  موسيقي
به صـورت بـرعکس    ،با گوش کردن به آوازشوند که تنها  نوارها گذاشته مي

    ١توان آنها را دريافت. مي

  یو مکان یزمان یخودآگاه) ج
ات شـنيداري تصـور   ـهـاي ديـداري     هاي همگاني نوين به ويژه رسانه رسانه

سـازمان و   ،انـد  هاي بسـيار ضـروري خودآگـاهي    زمان و مکان را که ويژگي
بر تصورات انسـان و پيونـد    يآور فنشکال دهند. چگونگي تأثير اَ افزايش مي

هـاي ارتبـاطي    محوري در تکامل رسانه پرسش ،او با زمان و فضا و نيز مکان
منـد   اي سـامان  اي بود که با شيوه نخستين نويسنده ،بوده است. هارولد اينيسي

هاي نهفتـه در ارتباطـات    او کار خود را با بررسي پيام .پرداختمسئله به اين 
ها از فرستندگان آنها و از زمان و بافتي کـه در آن   يعني جدايي پيام ،همگاني

                                                   
  .۳۷. همان، ص ١



۱۷۰   يافتگي نقش رسانه در ارتقاي توليد ملي و توسعه 

 

   ١آغاز کرد. ،آيند پديد مي
هـا و شـرايط    ها، مکـان  هاي ميانجي را در زمان شمار فراواني از مردم پيام

هاي همگـاني نـوين، بـه ويـژه      کنند. از اين رسانه بسيار گوناگون دريافت مي
اي بر زمان و فضا را ممکن  العاده يرگي فوقچ ،شنيداري ـهاي ديداري   رسانه

انـد   و تکنولوژي شده آوري فنها باعث پيشرفت  رسانه ،سازند. از نظر وي مي
ها،  نامهزتوانايي فراوان رو ،دهند. از نظر وي و فضا و زمان را به هم پيوند مي

در کاستن شديد شکاف طبيعـي در ارتباطـات انسـاني در     ،راديو و تلويزيون
  ود شکلي از استعمار نوست.خ نبيا

هـاي فرهنگـي جامعـه نيـز اثـر       هاي ديداري بر فرهنگ و پايه البته رسانه
هـاي   آوري فـن عامل حياتي در دريافتن چگونگي تبـديل   ،گذارند. فرهنگ مي

 ،در تعريفي کوتاه ،اي به بخشي از زندگي روزمره است. ريموند ويليامز رسانه
هـا، باورهـا،    هـا، سـنت   خواند که ارزشـي اي از زندگي  فرهنگ را شيوه ويژه

ها و شرايط که اگرچه شالوده آن  ها، کُنش بيني اهداف مادي و سرزمين، جهان
يابد.  دگرگوني مي ،اما در ارتباطات روزمره و اندر کُنش اجتماعي ،پابرجاست

شـيوه تقسـيم زمـان و مکـان،      و شيوه گوش و پوشش ما .فرهنگ متن است
کنـيم و آنهـا را اجتمـاعي     ها را به فرزندان منتقل مـي  شاي که با آن ارز شيوه

سازند. با توجه  سازيم و نيز همه جزييات ديگري که زندگي روزمره را مي مي
محـوري دارنـد و    قدرت نمادين و فرهنگي در زندگي نقش ،به اين توجهات

هـاي   در پديد آوردن، پـرداختن و سـازگار شـدن و دگرگـون کـردن محـيط      
  ساسي دارند.پيراموني نقش ا

دهنـد. منظـور از    هاي همگاني، نفوذ قدرت فرهنگي را افزايش مـي  رسانه
                                                   

  . همان.١
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» .توانايي تعريف يـک موقعيـت از ديـدگاه فرهنگـي اسـت     « ،قدرت فرهنگي
ها براي پديـد آوردن معـاني و سـاخت     قدرت فرهنگي توانايي افراد يا گروه

خـود و   هـاي  هاي زندگي است که براي احساسات، عواطف و انديشـه  شيوه
  ديگران جذابيت دارد.

ها و فرهنـگ اجتمـاعي را هـم بـاز      واقعيت ،هاي همگاني در واقع رسانه
ها به آسان سازي ساخت  رسانه ،آورند. در واقع تاباند و هم آن را پديد مي مي

اي  ها معمولاً مراجع فرهنگـي  کنند. رسانه اجتماعي واقعيت فرهنگي کمک مي
هـاي جـذاب عرضـه     شان به شيوه کُنش و سرشتکنند که انديشه  را تبليغ مي

ها، همانندپنداري  شود. اعضاي گروه پيام گير با مفهوم و معناي اين پنداره مي
کنند و بازنمودهاي فرهنگي را در شرايط زيسـتي روزمـره خـود بـه کـار       مي
  شود. گيرند. قدرت فرهنگي از طريق افراد و نيز پشتيبانان نهادي اعمال مي مي

    يو توسعه اقتصاد ید ملیتول در ارتقايانه نقش رس. 7
سر راه براي ايجاد تحولات بنيادين در جوامع عبارتنـد از:  موجود بر  عمده موانع

حقيـر، توقعـات زيـاد، دنياهـاي كوچـك و منـافع       هاي  بسته، ديدگاههاي  ذهنيت
شخصي افراد. خروج از شرايط سكون و ركـود و حركـت بـه سـوي تحـولات      

گـاه بحـران    جامعه يا سازماني، همواره موجب بروز مقاومـت و آن بنيادين در هر 
است كه غلبه بر آن، نيازمند بحران ديگري است. شرايط لازم براي وقوع بحـران  

اصلاح اقتصـادي فـراهم   هاي  بختانه امروز در كشور ما در قالب طرح خوش ،دوم
و كسـب منـافع   نقش رسانه براي اتخاذ زاويه ديد تـازه   ،در اين ميان آمده است.
انگيـزي و بـروز    اسـت. ايـن ديـدگاه جديـد موجـب ذهـن      اثرگـذار  ملي بسيار 

و هـدايت جامعـه   هـا   بخشي به فعاليـت  و تغيير مراحل توسعه و تنوعها  خلاقيت
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راديـويي و  هـاي   رسـانه  کـنم کـه   مي باز هم روي اين موضوع تأکيد خواهد شد.
  بر عهده دارند.مسئوليت هدايت افکار عمومي جامعه را  ،تلويزيوني

 ،يي ملـي و مشـارکت عمـومي در جامعـه    سـو  همبراي تقويت و تضمين 
  شود: مي سازوکارهاي زيادي وجود دارد که به بعضي از آنها اشاره

يي ملي و مشارکت عمومي ايـن اسـت کـه    سو همهاي تقويت  يکي از راه
سمت تا به کرد طراحي و آنان را تشويق  ،آرمان بلندمدت ،براي آحاد جامعه

يي آنان سو هم ،زماني که مردم جامعه بدون آرمان باشندکنند. حرکت ها  آرمان
رود.  مـي  بنيادهـاي مشـارکت از بـين    ،و پس از مـدتي شود  ميدچار خدشه 

هـاي   اجتمـاعي و فرهنگـي، آرمـان   هاي  لازم است با توجه به زمينه ،بنابراين
ري اسلامي ايران انداز جمهو مشترک براي مردم تبيين شود. تدوين سند چشم

همـدلي و  هـاي   هـايي اسـت کـه زمينـه     سال آينده از جمله آرمان ۲۰در افق 
 ايجـاد ياد شـده  انداز  که چشمرا هايي  ويژگي ،کند مي يي ملي را فراهمسو هم
   کرد:توان به شرح زير بيان  مي ،کند مي

  ؛ايجاد وفاق ملي بر اساس نيازهاي ضروري جامعه .۱
  ؛انداز بودن چشممشوق مشارکت ملي  .۲
  ها؛و تهديدها  مختلف و رفع ضعفهاي  لفهؤيي مگو پاسخ .۳
   ؛پذير بودن در هر زمان و کيفيت يابي دستقابل  .۴
  .ترسيم تصوير ممکن از اهداف مطلوب .۵

يي ملي و مشارکت عمومي لازم اسـت رسـانه ملـي از    سو همبراي ايجاد 
انداز، در قبال  وظايف زير را در رابطه با آرمان و چشم ،طريق نخبگان جامعه

  :جامعه انجام دهند
  ؛انداز را براي مردم تبيين کنند چشم .۱
خصوصي و دولتي هاي  عوامل تحقق آن را شناسايي و به مديران بخش .۲



    ۱۷۳بستگي اجتماعي  اي در ارتباط با هم الگوهاي رسانه

 

  ؛دهند همشاور
  کنند؛تحرک و عزم ملي ايجاد  .۳
  .کنندکمک ها  به مجريان در تحقق برنامه .۴
و ها  انداز ما را به ساحتي مطلوب با توجه به امكانات و فرصت ين چشما

ها، كشور  اساس واقعيت انداز بر سازد. در اين چشم مي رهنمونها  محدوديت
اخلاقي، معنوي، سياسـي و فرهنگـي، بـه لحـاظ     هاي  تواند علاوه بر جنبه مي

  اقتصادي و علمي داراي مشخصات زير باشد: 
   ؛ول منطقه به لحاظ اقتصادي، فني و علميتبديل به قدرت ا .۱
   ؛داراي ميزان تورم و نرخ بيكاري يك رقمي .۲
برخوردار از زيربناها و ساختارهاي لازم براي تداوم رشـد اقتصـادي،    .۳

  .اجتماعي، سياسي و فرهنگي
كـه هرگـاه در    کنـد  ميتصويري از آينده مطلوب را ترسيم  انداز چشماين 

اقتصـادي  هـاي   ذهن آحاد جامعه جاي بگيـرد، مسـير تحـولات و دگرگـوني    
مطلـوب اسـت كـه     انـداز  چشـم . در چـارچوب  کنـد  مـي جامعه را هموارتر 

فـردي و اجتمـاعي بـه سـوي آينـده آرمـاني       هـاي   و حركـت ها  ريزي برنامه
اي،  هساز در بخش رسـان  لازمه يك نگاه فعال و آينده .کند ميگيري پيدا  جهت

اسـت كـه بـر شـناخت وضـع موجـود و        انداز چشمحركت بر پايه مديريت 
 انـداز  چشـم المللـي و سـرانجام ترسـيم     عوامل آن، تحليل محيط ملي و بـين 

  متكي است. ،مطلوب

اي  سناریوهاي عملی و ممکن بـراي بهبـود و توسـعه رسـانه     .7
  اصلاحات اقتصادي فرآیند



۱۷۴   يافتگي نقش رسانه در ارتقاي توليد ملي و توسعه 

 

هـاي   در تمايزي آشکار از رسانه ديداري و شنيداري غيرخصوصيهاي  رسانه
دارند اجتماعي و فرهنگي سنگيني در قبال جوامع بر عهده  مسئوليت تجاري،

خويش را در راستاي انجام شايسته هاي  ها، و برنامه و انديشهها  و تمامي ايده
قابـل توجـه   اثرگذاري و توانايي کنند  مي دهي سامان ،اين مسئوليت اجتماعي

بر  مسئوليت هدايت افکار عمومي راها،  مقايسه با ديگر رسانهدر ها  اين رسانه
قابـل  هـاي   هـا، الگـو   اين رسانه کارگزاران ،عهده آنان نهاده است. بر اين پايه

دارند. آنـان در پـي    مي گوناگون عرضههاي  در قالب برنامه رااي  قبول انديشه
ب و جذب و نيز جل مخاطباناي  فکري و انديشههاي  چارچوب بر گذارياثر

نوشـتاري در  گـاهي  گيري از عناصر صوتي، تصويري و  تر آنان، با بهره افزون
نهند تا  مي و اطلاعات را چنان در کنار يکديگرها  نظم موضوعي مناسب، پيام

هـاي   حاصل آيـد. سـازمان  ها  اين دسته از رسانههاي  مقصود اصلي از فعاليت
ا به چه چيزهايي بينديشـند و  آموزند ت مي ياد شده به مخاطبان خوداي  رسانه

 و رويدادهاي مهم موضوعات ،سازي اخبار و گاه برجسته ،در واقع به گزينش
 رهـا هـا  و برخي ديگر را بنا بر کم اهميت بودن آنپردازند  ميو درخور توجه 

ساختار فکري جوامـع را در هـر زمـان نظـم و ترتيـب       ،سان و بدينکنند  مي
به افکار عمومي و تغيير رفتار و فرهنـگ   بخشند و در سمت دهي اي مي تازه
  .کنند مي نقشي بس مؤثر و کليدي را ايفا ،آنان

 ،يا رسـانه هـاي   سـازمان  مـديران و کـارگزاران  ، از منظر صاحبان اصـلي 
بـه کـار    ،شـنيداري هاي  از ايده تا ديده و نيز پيامها  پيام دهي سامانچگونگي 
هاي  در قالب برنامه رساني وه پيامدارد. شي مي مديريت پيام را لازم بستن مؤثر

پيــام هــا، بــه نــوعي  گونــاگون راديــويي و تلويزيــوني و محتــوا و مضــمون
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  است.اي  آن سازمان رسانه يها ارزش وها  دهنده اهداف، سياست بازتاب
راديو و تلويزيوني در بخش تحولات و هاي  توسعه و ارتقاي کيفي برنامه

  آيد: مي به نکات ذيل حاصل هاصلاحات اقتصادي كشور از رهگذر توج
راديـويي و تلويزيـوني و   هاي  تقويت ساختار شكلي و محتوايي برنامه .۱
  ؛هاي اقتصادي رسانه سازي مفيد در بخش برنامه
گسترش دامنه نفوذ رسـانه ملـي درکشـور، منطقـه و جهـان از طريـق        .۲
گـذاري بـا هـدف ايجـاد      تجـاري و سـرمايه  هاي  رساني شفاف فرصت اطلاع

  ؛بازارهاي جديد
مختلـف  هـاي   توليـد پيـام در عرصـه    فرآيندافزايش نقش نوآوري در  .۳

اقتصـادي كشـور در   هاي  با هدف بقا، توسعه و سودآوري بنگاه كار كسب و
  ؛عين شرايط رقابتي

هاي  برخوردار از جذابيتهاي  دهي بيشتر به توليد و پخش برنامه سهم .۴
بان و بهبود هنجارهاي اجتماعي نسـبت  گذاري و كارآفريني نزد مخاط سرمايه

  ؛به مقوله سرمايه
هـاي   راديـويي و تلويزيـوني از بخـش   هـاي   پذيري پيـام در برنامـه  اثر .۵

  ؛اقتصادي قوانين بالا دستي كشور
تر مخاطبان از طريق ترويج  به سطح رضايت و اعتماد افزون يابي دست .۶

  ؛تجاري و اقتصاديهاي  انديشه
كسب و كار اينترنتـي بـراي دو طـرف     فرآيندمومي آشنايي و ترويج ع .۷

  .معامله، مشتري و فروشنده
هـاي زيـر    به موازات انديشه روي سناريوهاي مختلف عملكردي، دگرگـوني 

صنعتي براي ترسيم نقشه  ساخت سازماني شامل اتخاذ نگرش راهبرد اقتصادي و
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هـاي   شهـاي بخ ـ  گـذاري  تغيير در برخي سياسـت  ،گذاري در رسانه راه سياست
ــه     ــتادي و برنام ــاختار س ــلاح س ــانه، اص ــاني در رس ــات و بازرگ ــزي  تبليغ ري

داشت و آمـوزش نيـروي انسـاني      گذاري اقتصادي در رسانه، جذب نگه سياست
در بخـش فكـري و   بايـد   متخصص و كارشـناس در امـور اقتصـادي و تجـاري    

در عين حال، رسـانه   مديريتي سازمان صدا و سيما مورد توجه و تدبير قرار گيرد.
سازي و افـزايش حمايـت مـردم در اسـتفاده از      نقش بسيار زيادي نيز در فرهنگ

اصـولي و مبتنـي بـر    هـاي   ريـزي  توليدات داخلي دارد که اين امر مستلزم برنامـه 
  بايد باشد. موجود جامعه فعلي ايران ميهاي  واقعيت

  يریگ جهینت
 يـافتگي  توسـعه ي توليد ملـي و  اين پژوهش در رابطه با نقش رسانه در ارتقا

گونه که در ابتداي پژوهش بيان شد، دانيل لرنـر معتقـد اسـت کـه      بود. همان
هـاي   نقش مهمي در نوسازي جامعـه دارنـد. آنهـا از طريـق برنامـه     ها  رسانه

توانند بر افراد جامعه اثر بگذارند و فرهنگ عمومي جامعه را بـالا   مي مختلف
عادي  توانند به زندگي نميها  ون استفاده از رسانهمردم جوامع امروز بدببرند. 

رخنـه  هـا   در زنـدگي فـردي و اجتمـاعي انسـان    ها  خود ادامه دهند و رسانه
هـا، مجـلات،    مثـل روزنامـه  اي  توليـد و مصـرف کالاهـاي رسـانه    . انـد  کرده

 بـا پيـروي از قـوانين اقتصـادي صـورت      ،و... راديـو و تلويزيـون  هاي  برنامه
در استفاده مردم از کالاهـاي مـورد نظـر    اي  تبليغات نقش گستردهو گيرد  مي

  دولت دارد.
بين  در به کارگيري تفکر نظري رسانه در اقتصاد، نقش رسانه در تعاملات

 هـا خودشـان بـه    . رسانهشود ميتجزيه و تحليل  ،بازيگران اقتصادي مختلف
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کنند.  مل ميشخصي ع عنوان بستر برخورد توليدات و تقاضا در بازارهاي غير
هـا قابليـت    هاي اينترنت، رسـانه  يتاها تا ب الفباي خط ميخي بابلي از حروف

رسـانه هميشـه    ،انـد. از ايـن رو   غيرشخصي را داشته بستن قرارداد و تجارت
 .است ، اما بديهي اقتصادي مدرن بودهيبخش مهم

مامي بر ت ناپذيري به نام بازار در نظام مبتني بر بازار، اصل اساسي و خدشه
ها رجحـان   ها حاکم است و اقتصاد قلمرويي است که بر تمامي عرصه عرصه
ها نيز  گيري در تمامي زمينه هاي تصميم کننده سويه عامل اساسي تعيين دارد و
ها از فلسفه وجودي جامعـه   ها در اين نظام به مانند تمامي حوزه . رسانهاست

پـارادايمي متشـکل    ،نهايتدر  کنند. بازار است، تبعيت مي ليبرال، که مبتني بر
 اقتصاد، بازارهاي آزاد، تجارت آزاد جهـاني  از مفاهيمي همچون جهاني شدن

(GATT) المللـي پـول   صـندوق بـين   نامه عمومي تعرفه و تجـارت،  موافقت 

(IMF) ...و نهايتـاً  ثير خـود را در اداره، نـوع وظـايف   أگيرد که ت شکل مي ،و 
 کند. به عبارتي، در اين به شکل بارز و مشخصي اعمال مي ،اي محتواي رسانه

سازي و حـذف   نظام به تبعيت از فلسفه وجودي آن از آزادسازي، خصوصي
هـاي خصوصـي    شـبکه  ،شـود. در نتيجـه   ها دفاع مـي  رسانه نظارت دولتي بر

تخصصي) براي بينندگان ايجـاد شـده    جديدتر و بيشتري (چه عمومي و چه
  .ها هستند ستار آزادسازي هر چه بيشتر رسانهاست که پيوسته خوا

جايگاه خود را  اي مبتني بر بازار، با گسترش روزافزون تکنولوژي، نظام رسانه
بـر   کنـد کـه   اي حرکت مي به سمت بازار پيچيده ،کند و در نهايت تر مي مستحکم

اي در  کننده متکي است. اصول اساسي حاکم بـر روابـط رسـانه    حاکميت مصرف
کننده محتـوا،   کننده و آزادي بيان براي تهيه زادي انتخاب براي مصرفآ ازار،نظام ب

گيري و نظارت شـکل   ثالث يا هر گروه و نهادي در تصميم عدم پذيرش شخص
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علاوه بر اينکه رسانه در بازار و اقتصاد اثرگذار است، در ايجاد انگيـزه و  گيرد.  مي
  ار است.هاي اقتصادي نيز اثرگذ حمايت مردم از پيشرفت

  شرفتیپ يزه برایجاد انگیو ا یهمگانهاي  رسانه. 1
توسـعه و   براي ايجاد انگيزه در پيشرفت، قبل از هر امر ديگـري مـردم بايـد   

هاي جديد را به دست آوردند. آنها  پيشرفت را بشناسند و اطلاعات و انديشه
تغييـر،  هـاي مختلـف ايجـاد     درک کنند و در مـورد راه  بايد لزوم تغييرات را

هاي همگـاني در ايـن تحـول و     را داشته باشند. اهميت رسانه اطلاعات لازم
وسـايل، پشـتوانه و زيربنـاي تغييـرات      است کـه ايـن  اي  اندازهبه  ،دگرگوني

هاي همگاني با ايفاي نقـش   روند. رسانه اجتماعي در توسعه ملي به شمار مي
هـا   انگيـزه  هـا و  هـا، ارزش  آموزشي و خبري خود، در ايجاد تحول و مهارت

 هـاي مناسـب،   توانند بـا اسـتفاده از شـيوه    هاي همگاني مي . رسانهاثرگذارند

نيازهاي عمومي را بـا امکانـات ملـي در کشـور هماهنـگ کننـد. در بخـش        
زند و تنها راه رسيدن  شود مصرف به توسعه لطمه مي مصرف، گاهي گفته مي

  .جويي است به پيشرفت، صرفه

 انباشـت سـرمايه و تخصـيص منـابع بـه     معنـاي  به  جويي البته اگر صرفه

صـحيح اسـت، ولـي اگـر مفهـوم       کـاملاً  ،هاي اساسـي باشـد   گذاري سرمايه
 از توليد و مصرف کالاي مورد نياز باشد، قطعاً صرف نظر کردن ،جويي صرفه

نه  ،استفاده درست و صحيح است اقتصاد، علم که بايد گفت صحيح نيست و
اسـت. همـان    در درک اين امر مهم ،انه همگانيرسالت رس .جويي علم صرفه

گرايي به سبک غرب، شايد به نوعي خيانت به اقتصاد  گونه که اشاعه مصرف
شود، رواج دادن شيوه درست توليد و توزيع کالاي اساسي  محسوب مي ملي
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  .ترين خدمت به توسعه است استفاده از آنها، بزرگ و ترغيب مردم به

 هاي مهـم توليـد (صـنعت،    د سهم بخشنتوان ها مي رسانهتوليد، زمينه در 

ثير هر کدام بر روند توسعه را به جامعه نشان دهند أکشاورزي و خدمات) و ت
هـا توزيـع شـود و بهتـرين      توليد به نسبت صحيحي در اين بخـش  تا عوامل

آيد. همچنـين بـراي تربيـت انسـان و پيشـبرد       استفاده ممکن از آنها به عمل
ــه توســعه، شــناخت نيازمنــديجامعــه و رســي هــاي مــردم، ضــرورتي  دن ب

نيسـت،   ها تنها نيازهاي مادي براي زندگي ناپذير است. اين نيازمندي اجتناب
که به ارتقاي سطح زنـدگي و فرهنـگ افـراد مربـوط     نيز بلکه ساير نيازها را 

از ايـن رو،   .گاه مـردم بـا ايـن نيازهـا آشـنا نيسـتند       .گيرد در بر مي ،شود مي
  .مهمي بر عهده دارند ها در اين زمينه نقش رسانه

مـورد   هـاي گونـاگون   هاست که به صـورت  ها و توسعه سال پيوند بين رسانه
 پردازان، توسعه آنجا که اکثر نظريه پردازان توسعه قرار گرفته است. از بحث نظريه

هـاي   دانستند، خـود بـه خـود تکنولـوژي     هاي غربي مي را به معناي رواج ارزش
قي و گسـترش  به اين هدف تلّ يابي دستاي را ابزاري در جهت  رسانه رتباطي وا

هـا و امکانـات    اين باور بودند کـه توسـعه رسـانه    آنها بر. کردند آن را توصيه مي
از سـوي   و ،کنـد  ها کمـک مـي   شخصيت انسان دهي ارتباطي از يک سو به شکل

نـگ غربـي خواهـد    فره هـا و  ها و جوامـع را آمـاده پـذيرش ارزش    ديگر، دولت
 اسـتمرار توجيـه حضـور    سـاز  زمينـه   ،هـاي گروهـي   رسانه ،ساخت و در نتيجه

 .هاي چند مليتي در کشورهاي توسعه نيافته جهان خواهند شد شرکت
 ـنظر ،درباره رابطه بين رسـانه و توسـعه   ،گفته شد طور که اين، همانبنابر ات ي
داننـد و   خدمت توسعه ميات رسانه را ابزاري در يبرخي نظر .مطرح است زيادي

 ناپـذير دانند، امـا آنچـه انکار   هاي ديگر رسانه را از نتايج توسعه مي بعضي تئوري
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نوسازي و توسعه يـک کشـور اسـت. البتـه      فرآيندثير رسانه در أت نقش واست، 
مطالعات ارتباطي را به ويژه به جوامع در حال توسعه تعمـيم   ناگفته نماند که اگر
اند و هم نتيجه آن. بـه   ها هم محرک توسعه رسيم که رسانه ه ميدهيم، به اين نتيج

نيـافتگي باشـند و    توانند عامل توسعه منفي هم مي ها در وجه عبارت ديگر، رسانه
اجتماعي و سياسي توسعه نيافته، ارتباطات  يافتگي؛ يعني ساخت هم نتيجه توسعه

 ـ ،نيافته توسعه نيافته هم دارد و اين ارتباطات توسعه اره سـاخت اجتمـاعي و   دوب
  .کند ساخت سياسي توسعه نيافته را تشديد مي

  نقش رسانه در کشور يارتقا يراهبردها. 2
مطبوعـات و حتـي    ها شامل راديو وتلويزيون، مفهوم و نقش رسانهايران، در 

دانـيم،   اينترنت در عصري که ما آن را عصر ارتباطات و تبادل تکنولوژي مـي 
توانيم سرعت فراگيري، گسـترش   اما امروزه نمي ،تهنوز نامفهوم و گنگ اس

ت نقش اين فاکتورها را در توسعه و امنيت ملي ناديـده بگيـريم. بـا گذش ـ    و
 ـ  همچنان برنامه ،تبليغات در ايران از عمرها  سال در ايـن زمينـه    يريـزي متقن

  .شود به عنوان حرفه و صنعت نگاه تخصصي نمي وجود ندارد و به تبليغات

 شناسـي، فرهنـگ،   اي تخصصي است که مرتبط بـا جامعـه   حرفهتبليغات 

هـاي   شناسي و اطلاعات آماري دقيق از بازار، توليد، مصرف و شـاخص  روان
نيـاز بـه دانسـتن و حـس دانـش طلبـي يـا کنجکـاوي         . ديگر اقتصاد اسـت 

ــان   ــه آن ــي آگاهان ــارکت سياس ــهروندان و مش ــي و   در ش ــت سياس سرنوش
 مرتفـع شـود دولـت نيـز     رش وسايل مذکورشان بايد از طريق گست اجتماعي

هـاي فراوانـي    ناگزير به پرداختن به اين مسائل اسـت. حکومـت بـا چـالش    
رشـد وسـايل ارتبـاط     ،انديشمندان سياسـي گمان بيشتر به ولي روست،  روبه
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اي بـراي   جامعه و زمينه ايجاد تحولات مهم در در شرط اساسي جمعي، پيش
 .توسعه همه جانبه است

 ،شـود  آنچه امروز باعـث موفقيـت در توسـعه و رقابـت مـي      ،راز طرف ديگ
بخـواهيم نيروهـاي    ايـران شود. اگـر در   مربوط مي آوري فنمواردي است که به 

کيفيت بالاي محصول، کارآيي و قدرت کـاهش   ،متخصص را جذب کنيم انساني
اجتمـاعي،  جنبـه  توجـه کنـيم. همچنـين در     آوري فنبه  بايد ،هزينه داشته باشيم

 را توسـعه دهـيم، بـه    آوري فـن که بتـوانيم   به اين بستگي دارد ايرانامروز غرور 
  .احساس پيروزي و افتخار کنند که مردم در زندگي خود آن را لمس واي  گونه

را در  آوري فـن اگر معضلات جامعه را به خوبي بشناسيم و اهميـت   ،بنابراين
هـاي غلـط و موانـع     ي ديـدگاه کمبودهـاي فکـر   ،حل مشکلات در نظر بگيـريم 

 ،فرهنگي را که وجود دارد، به جامعه معرفي خواهيم کرد. در اين بـين  مفهومي و
چنانچـه   .عهده دارنـد  توسعه پايدار جوامع نقش بسيار مهمي بر ها در رسانه عملاً

ها به درخت کهنسـال و   ها پيوند زدن نوآوري رسانه در زمينه رشد فرهنگي، نقش
انجـام   آوري فـن هـا در قبـال    در رسـانه  . آنچه در حال حاضرهاست بارور سنت

فاصـله بسـياري    ،ن کشور استأش شود، آنچه بايد نيست و با آنچه متناسب با مي
هاي کشـور   هاي رسانه توان از مقايسه حجم کيفيت برنامه دارد. اين موضوع را مي

  .ها مثل حوزه ورزش متوجه شد حوزهديگر با  آوري فندر حوزه 

نظام مسـتقل   له اقتصاد با عنايت به اين نکته که يکي از بازوان قدرت يکمقو
هـاي غـرب و دسـتگاه     اين روزهـا مـورد توجـه خـاص رسـانه      ،و مقتدر است

اي کـه حجـم وسـيعي از اخبـار و      بـه گونـه   اسـت،  ايشان قرار گرفته ديپلماسي
و  هـايي از وضـعيت اقتصـاد ايـران     هـا و تحليـل   هاي خود را به گـزارش  تحليل
انـد. بـا توجـه بـه      اختصـاص داده  دهي خاص خود با جهتهمراه هاي  بيني پيش
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يادآوري لزوم حفـظ و جـذب    ايم و با شرايط زماني خاصي که در آن قرار گرفته
لازم اسـت تـا    هاي زيربنـايي کشـور، فضـايي    سرمايه براي به کارگيري در طرح

 و خـارجي بخشـيده و   گذاران داخلـي  اطمينان خاطر و آرامش لازم را به سرمايه
کننـد، بـا    هاي غربـي معرفـي مـي    فضاي اقتصادي کشور را بر خلاف آنچه رسانه

تـرين کـار    رسـاني شـايد فـوري    . اطلاعکنندشفافيت بيشتري منعکس  صداقت و
اطـلاع رسـاني    .کننده و حساسـي برخـوردار اسـت    تعيين رسانه باشد و از نقش

 اي اقتصـادي را آشـفته و غيـر   اصـلاح و فض ـ  ها را گيريي تواند جهت درست مي
 شود.مسير درست  ها به مندي يا برعکس موجب هدايت توانکند هدفمند 

پايـدار در   توانيم در جهت نيـل بـه مصـرفي    همچنين از ديگر اقداماتي که مي
فرهنـگ  بايـد  گونه موارد اشاره کرد؛ رسـانه   توان به اين جامعه صورت دهيم، مي

ي اساسي بشر بـدون صـدمه محـيط زيسـت و     مين نيازهاأمصرف پايدار؛ يعني ت
، تـرويج فرهنـگ تقاضـا بـراي     کنـد نهادينه را براي نسل حاضر و آينده  حفظ آن

هـاي کـارآيي بيشـتر، دوام، قابليـت بازيافـت، قابليـت        ويژگي کالاهايي که داراي
جامعه مدني را نظريات ها بايد  و ايمن هستند، رسانه تعمير، قابليت استفاده مجدد

جهت نيل به توليد و مصـرف پايـدار    دولت دربه وسيله گذاري بهينه  در سياست
هـاي جلـوگيري از    برنامـه  اي، حمايـت از  لحاظ کنند، توسعه تکنيک سواد رسانه

دولتي جهـت   هاي خصوصي و گذاران بخش رويه زباله و تشويق سرمايه توليد بي
 حـذر داشـتن مخـاطبين را از    دها، بـر توسعه تسهيلات مربوط به بازيافت پسمان

و برخـي   CFC،D.D.T بار بـراي محـيط زيسـت ماننـد     مصرف محصولات زيان
شيميايي و سموم و مواد حاوي فلزات سنگين، نظارت، تحليـل   ديگر از کودهاي

هـاي دولـت در تـرويج مصـرف پايـدار و       سياستي و ارزيابي کارآيي و اثربخش
براي حفاظت و استفاده کارآمـد   ان و جامعهمرد طور تغيير نگرش در دولت همين
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شـامل انـواع    ،فسـيلي  غيـر  از انرژي و ترويج فرهنگ استفاده از انـرژي پـاک و  
  ) است.هاي تجديدپذير (خورشيدي، بادي و آبي انرژي

بايد نسبت  توسعه يا پيشرفتي صورت پذيرد، ايران در واقع اگر بخواهيم در
. مان آگاهي کامـل داشـته باشـيم    فرهنگيهاي  هاي فرهنگي و ضعف به مزيت

از جمله  ،ها مندي ها و اشکالات و نشان دادن نقاط قوت و توان نماياندن ضعف
اگر ضعف  تواند در بحث اقتصادي انجام دهد. مثلاً است که رسانه مي اقداماتي

هايي  پيشرفتبراي نمونه، اي بينديشيم.  مورد آن چاره ما خودباوري است، در
در جهت ارتقاي خودباوري روي  ،وجود آيد ن است در کشور بهرا که ممک
در کشـور وجـود    آوري فنباره يا تصورات نادرستي را که درکنيم آنها تبليغ 

حتـي   تواننـد  هـا بـه خصـوص صـدا و سـيما مـي       دارد، اصلاح کنيم. رسـانه 
 .در اين زمينه دارند، اصلاح کنندمسئولان هاي نادرستي را که  گيري جهت

تفکـر   ريـزي و  آنچه واضح است، امروز بايد بر اساس برنامـه ت، در نهاي
. در کنـيم تمامي تهديدها را به فرصتي براي رشد و شکوفايي تبـديل   ،جمعي

گـذارترين  اثربايد از قدرت جادويي هنر و رسانه به عنوان يکي از ، اين ميان
اي  تا آيندهکنيم استفاده ايران اسلامي مخاطب جهت توسعه  هاي جذب شيوه

هـاي فکـري و فرهنگـي     زيرساخترسيدن  درخشان و پراميدي را در به ثمر
بايد به نقش رسـانه در حمايـت از کـار و سـرمايه      ،و در نهايت شاهد باشيم

  ايراني پرداخته شود.
و آنچـه   توليد ملـي توضيحات رهبر معظم انقلاب درباره  ،ترديدي نيست

بـه  گويند، مفاهيمي است که بايـد   اقتصاد و کارشناسان اين حوزه مياستادان 
هاي راديويي و تلويزيوني ارائه شوند. تبديل ايـن   سازان در قالب برنامهوسيله 

زماني ميسر خواهد شد اثرگذار، هاي ديدني و شنيدني و البته  مفاهيم به برنامه
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روشني درباره اهداف  ريزي برنامه ،هاي مختلف که اهل رسانه و مديران شبکه
داشته باشند. تعيين اهداف و سال توليد ملي و عملکردشان براي پرداختن به 

با توجه به تعاريف و اهداف  ،صدا و سيماهاي  ريزي هر کدام از شبکه برنامه
هـاي عمـومي و    تواند متفـاوت و متنـوع باشـد. احتمـالاً شـبکه      هر شبکه مي

به اين مقولـه   ،که برايشان تعريف شدههر کدام با توجه به اهدافي  ،تخصصي
  خواهند پرداخت و جزئيات آن را طرح خواهند کرد.

اين  .در چهار فصل ارائه شداين پژوهش ، طور که در ابتدا گفته شد همان
تواننـد فرهنـگ    هـا چگونـه مـي    آغاز شده بود که رسانهپرسش تحقيق با اين 

 ،؟ به عبارت ديگرسازندينه توليد را در ساختار سياسي و اجتماعي ايران نهاد
  شود؟ اي انجام مي هاي رسانه ابزارراه سازي فرهنگ سياسي از  نهادينهچگونه 
 ـتثب ينـه لازم بـرا  يتواننـد زم  ها مـي  رسانه ،ان شديکه ب يمطالبپايه بر  ت ي

بـاره،   ني ـدر ا ادراک را فـراهم آورنـد.   يسـاز  ق سـاده ياز طر ،فرهنگ مسلط
اسـتفاده   يليو تحل يادراکهاي  است که از قالب ژه رسانه آنيو ن کاريتر مهم

  .انجامد ميدر جامعه  يدل يک يريگ کند که به شکل
  



 

 

  
  
  
  
  

  ها وست یپ
  1391فروردین ماه متن سخنرانی مقام معظم رهبري در 

   الرحيم الرحمن االله بسم
يا مقلب القلوب و الأبصار يا مدبر الليل و النهار يا محول الحـول و  

  احسن الحال. الأحوال حول حالنا الي
هذه  الحجة بن الحسن صلواتك عليه و علي ءابائه في اللهم كن لوليك

  و عينا حتيكل ساعة وليا و حافظا و قائدا و ناصرا و دليلا الساعة و في
  تسكنه ارضك طوعا و تمتعه فيها طويلا.

نفسه و ذريته و شيعته و رعيته و خاصته و عامته و عدوه  اللهم اعطه في
  و جميع اهل الدنيا ما تقر به عينه و تسر به نفسه.

 كـنم عيـد نـوروز و فـرا رسـيدن سـال نـو را بـه همـه          تبريك عرض مي
از دنيا  يا كه در هر نقطه يايرانيان هميهنان عزيز در سراسر كشور، و به هم هم

دارنـد؛   مـي  يكـه عيـد نـوروز را گرام ـ    ييهـا  ملت سكونت دارند، و به همه
عزيز شهيدان، به جانبـازان،   يها كنم به خانواده بالخصوص تبريك عرض مي

مختلـف. آرزو   يها فعالان عرصه ايثارگران، به همه هاشان، به همه به خانواده
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، ي، شـاد يملـت ايـران بهـروز    يكه خداوند متعال بـرا  كنم كنم و دعا مي مي
نشاط و دلِ خوش در اين سال جديد مقدر بفرمايد و بدخواهان اين ملت را 

  شاءاالله ناكام كند. هاشان ان در اهدافشان، در تلاش
پرحادثه در سطح جهان و  يها از سال ييك ـ ۹۰سال  ـكه گذشت   يسال

، ايـن  کند ميدر مجموع انسان مشاهده  در منطقه و در كشور ما بود. آنچه كه
هم بـه سـود ملـت ايـران و در راه كمـك بـه        ياست كه اين حوادث بر رو

 دربـاره  يا كـه اهـداف بدخواهانـه    يآن، تمام شده است. آن كسان يها هدف
 ـ يپرورانند، در كشـورها  در سر مي يملت ايران و ايران و ايران دچـار   يغرب

 ياسـلام  يكه جمهـور  ييها نطقه، ملتمشكلات گوناگون هستند. در سطح م
انـد؛   دست پيدا كرده يبزرگ يها از آنها همواره حمايت كرده است، به هدف

 ـ ياساس ـ يهـا  به زير كشيده شدند؛ قانون ييديكتاتورها بـر اسـلام در    يمبتن
 ييعن ـو ملت ايران   ييك امت اسلام تصويب شد؛ دشمن درجه ييكشورها

 يدر محاصره قـرار گرفـت. در داخـل كشـور، بـه معنـا       ـ يرژيم صهيونيست
، يسياس ـ ، سال بروز اقتدار ملت ايـران بـود. در جنبـه   ۹۰كلمه، سال  يحقيق

بهمـن، چـه در    يبيسـت و دو  ييپيمـا  راهملت ايران در ايـن سـال، چـه در    
چنـان   از خـود نشـان داد و آن   يچنـان حضـور   انتخابات دوازدهم اسفند، آن

در تاريخ منطقـه ثبـت كـرد كـه نظيـر آن را در       ير ملاقتدا يرا برا يشاخص
  گذشته كمتر داشتيم.

خصمانه  يها همه تهاجم  همه تبليغات، اين  ، اينيهمه دشمن  با وجود اين
وجـود توانسـت حضـور     و بدخواهانه، ملت ايران در طول اين سال، با همه

ون گونـاگ  يهـا  خود را در عرصـه  يخود را در صحنه، نشاط خود را، آمادگ
نشان بدهد و اثبـات كنـد. بحمداللَـه     يو اقتصاد يو سياس يو اجتماع يعلم
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بـود. همچنـان كـه     يبزرگ يدستاوردها يها، دارا يسخت بود كه با همه يسال
ط قبـول  يشـرا  يط بدر و خيبر بود؛ يعن ـيط، شرايقبلاً عرض شده است، شرا

  بر آنها. ها و غلبه يها و دشوار چالش
 ي، سال جهاد اقتصاد۹۰كه اولِ سال گذشته اعلام شد، سال  يطور همان

و  يگيـر  دانستند كه اين نام و اين جهـت  بود. اگرچه هوشمندان و آگاهان مي
دشـمنان در ايـن    يهـا  يك امر لازم است، اما بعد تلاش ۹۰سال  يشعار برا

ل سـال، حركـت   ي ـسال هم همين را اثبات كرد و نشان داد. دشمنان ما از اوا
نسبت به ملت ايران آغاز كردند؛ اما  ياقتصاد خودشان را در عرصه انهخصم

 يمختلــف، بـا تــدبيرها  يهـا  ملـت ايــران، مسـئولين، آحــاد مـردم، دســتگاه   
آنهـا تـا حـدود     ها مقابله كنند و مواجهه توانستند با اين تحريم يا هوشمندانه

ند كند. سال دشمن را كُ كند و حربه يها را خنث توانست اثر اين تحريم يزياد
، ي در فرصت سخنرانشاءاالله بود؛ كه من ان يبزرگ علم يها ، سال فعاليت۹۰

ملت  يگوناگون را برا يها و تلاش يو اقتصاد يعلم يها از پيشرفت يبرخ
بـود پـر    يبود پـر چـالش، و سـال    يسال ،۹۰عزيزمان شرح خواهم داد. سال 

موجود  يها توانست بر چالش يبود كه ملت ايران به فضل اله ينشاط، و سال
  غلبه كند.

را در پيش داريم كه به اميـد خـدا و بـا توكـل بـر       يما امسال سال ديگر
خـود   يپروردگار، باز ملت ايران با فعاليت خود، با تلاش خود، با هوشـمند 

خـود بـه ارمغـان     يرا بـرا  يزياد يها در اين سال خواهد توانست پيشرفت
با افراد مطلع و آگاه، به  ها و مشاوره بياورد. به تشخيص من، بر طبق گزارش

كه اين سال،  ـ يچالش مهم در همين سال جار رسيم كه عرصه اين نتيجه مي
 ياست. جهاد اقتصاد ياقتصاد عرصه ـ شود امروز و از اين ساعت شروع مي
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، حضور جهادگونـه در  يصادباشد. مجاهدت اقت يشدن نيست كه تمام يچيز
  ملت ايران يك ضرورت است. ي، براياقتصاد يها عرصه

را. يـك بخـش    يكنم مسائل مربوط به جهاد اقتصاد من امسال تقسيم مي
 ي. اگر به توفيق اله ـيتوليد داخل گردد به مسئله برمي يمهم از مسائل اقتصاد

توليـد   و با اراده و عزم راسخِ ملت و با تلاش مسـئولان، مـا بتـوانيم مسـئله    
آن است، رونق ببخشيم و پـيش ببـريم، بـدون     چنان كه شايسته را، آن يداخل

دشمن ناكـام خواهـد مانـد. پـس بخـش       يها از تلاش يا ترديد بخش عمده
همـت  است. اگر ملـت ايـران بـا     يتوليد مل ، مسئلهياز جهاد اقتصاد يمهم

و كمـك   يخـود، بـا همراه ـ   يو هوشـمند  يخود، با عـزم خـود، بـا آگـاه    
را حـل كنـد و در    يدرست بتواند مشكل توليد داخل يِريز مسئولان، با برنامه

كـه دشـمن آن را فـراهم     ييهـا  اين ميدان پيش برود، بدون ترديد بر چـالش 
 ـ مسئله ،پيدا خواهد كرد. بنابراين يكامل و جد كرده است، غلبه ، يد مل ـتولي

  است. يمهم مسئله
تـورم حـل خواهـد     را رونق ببخشيم، مسئله ياگر ما توانستيم توليد داخل

كلمـه   يحقيق ـ يبـه معنـا   ياشتغال حل خواهد شد؛ اقتصاد داخل شد؛ مسئله
ايـن وضـعيت،    استحكام پيدا خواهد كرد. اينجاست كه دشـمن بـا مشـاهده   

 دشمن مأيوس شد، تلاش دشـمن، توطئـه   يمأيوس و نااميد خواهد شد. وقت
  دشمن، كيد دشمن هم تمام خواهد شد.

 و همه ياقتصاد اندركاران عرصه دست مسئولين كشور، همه همه ،بنابراين
 يكنم به اين كه امسال را سال رونق توليـد داخل ـ  مردم عزيزمان را دعوت مي

 ر و سـرمايه ، حمايـت از كـا  يتوليـد مل ـ «شعار امسال،  ،قرار بدهند. بنابراين
 ـ» يايران  حمايـت كنـيم؛ از سـرمايه    ياست. ما بايد بتوانيم از كارِ كارگر ايران
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 ـ يدار ايران سرمايه پـذير   امكـان  يحمايت كنيم؛ و اين فقط با تقويت توليد مل
و  يصـنعت  ياز توليـدات داخل ـ  يخواهد شد. سهم دولت در اين كار، پشتيبان

توليـد و اتقـان    ن، تقويت چرخهداران و كارگرا است. سهم سرمايه يكشاورز
 ـتـر اسـت     اينها مهم كه به نظر من از همه ـدر كار توليد است و سهم مردم  

خودمـان فرهنـگ    ياست. ما بايد عادت كنـيم، بـرا   يمصرف توليدات داخل
آن  يكـه مشـابه داخل ـ   ييخودمان يك فريضه بدانيم كه هـر كـالا   يكنيم، برا

 يآن اسـت، آن كـالا را از توليـد داخل ـ   متوجه به  يوجود دارد و توليد داخل
 ـ يمصرف كنيم و از مصرف توليدات خـارج   د پرهيـز كنـيم؛ در همـه   جِ ـه ب

ما  ،تر. بنابراين تر و مهم عمده يها مصارف روزمره و زمينه يها زمينه ؛ها زمينه
و رويكرد، ملت ايران در  يگير اميدوار هستيم كه با اين گرايش، با اين جهت

 دشـمنان، بـر كيـد و مكـر بـدخواهان در زمينـه       هم بتواند بر توطئه ۹۱سال 
  فائق بيايد. ياقتصاد

كنيم كه ملت ايران را در اين صحنه و در  از خداوند متعال درخواست مي
 يها موفق و مؤيد بدارد. روح امام بزرگوار را شـاد و از مـا راض ـ   صحنه همه

  شان محشور فرمايد.يشهيدان عزيز ما را با اوليا هكند. ارواح طيب
  

   والسلام عليكم و رحمةاالله و بركاته
  



 

 

  
  
  
  
  
  
  

  هاي ایران   مبانی حقوقی تحریم
يس جمهور و کنگره اقـدام بـه برقـراري آن    يها که ر مباني حقوق اين تحريم

  :که عبارتند از مورد استنوزده مبتني بر  ،اند کرده
المللـي بعـد از اصـلاحيه: بـه      قانون اختيارات اقتصادي اضطراري بين. ۱

و خـدمات بـا    آوري فـن موجب اين قانون، صادرات و صادرات مجدد کالا، 
اسـاس،  يي به استثناي مواد غذايي و دارو ممنوع اسـت. بـر ايـن    امريکامنشأ 

هاي تجاري مربوط به کـالا و خـدمات ايرانـي منـع شـده       بسياري از فعاليت
گذاري کنند يا معاملات  يي حق ندارند در ايران سرمايهامريکااست. اشخاص 

خارجي مربوط به ايران را تأييد پرداخت مالي، تسهيل يا تضمين کننـد. ايـن   
  کند. مسدود مي امريکااموال دولت ايران را در داخل خاک  ،قانون
هـايي   : اين قانون تحـريم ۱۹۹۶قانون تحريم ايران و ليبي مصوب سال . ۲

ميليون دلار يـا   ۲۰کند که  يي برقرار ميامريکايي و غير امريکارا بر اشخاص 
ر ميليـون دلا  پـنج هاي مختلـف بـا حـداقل مجمـوع      گذاري بيشتر (يا سرمايه

ــر امريکــا ــران    ۱۲يي) در ه ــي اي ــابع نفت ــراي توســعه و گســترش من ــاه ب م
 گذاري کنند. سرمايه
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بعـد از   ۱۹۹۲قانون اشاعه نيافتن تسهيلاتي ايران و عراق مصوب سال . ۳
کنـد کـه بـه     و خدمات را منـع مـي   آوري فناصلاحيه: اين قانون انتقال کالا، 
هاي شـيميايي،   ارف يا سلاحهاي پيشرفته متع توانمندي ايران در کسب سلاح

 کند. اي کمک مي بيولوژيکي يا هسته

طراري ض ـمجموع قوانين مشترک در خصـوص مصـادره و وضـعيت ا   . ۴
: اين قانون کمک دو جانبه به دولت روسـيه را بـه علـت    ۱۹۹۹مصوب سال 

مشارکت آن کشور در کمک، آمـوزش و صـدور تجهيـزات بـر ايـران بـراي       
بـراي   ،کند. افزون بـر ايـن   و موشکي محدود مي اي هاي هسته توسعه توانايي

 استفاده از سرمايه مالي براي کمک يا تاران به ايران به صورت مستقيم يا غير
مستقيم يا هرگونه پرداخت مالي به هر دولتي که تجهيزات کشنده نظـامي بـه   

 کند. ايران عرضه کند، ممنوع مي

هاي ذيربط: بر  نامهقانون عمليات مالي صادراتي خارجي و تخصيص بر. ۵
از جملـه کمـک بانـک     ،مستقيم اساس اين قانون، کمک مالي مستقيم يا غير

هـاي   نبايـد از برنامـه   امريکابه ايران ممنوع است.  امريکاصادرات و واردات 
المللي به ايران حمايت کند. استفاده از سرمايه مالي هر دولت  هاي بين سازمان

 ه نظامي به ايران ممنوع است.کننده تجهيزات کشند خارجي تأمين

بعد از اصلاحيه: اين قانون کمک  ۱۹۶۱. قانون کمک خارجي مصوب سال ۶
گذاري  يا شراکت سرمايه امريکاو حمايت بانک صادرات و واردات  امريکادولت 

به  امريکاهاي  کند. طبق اين قانون، کمک خصوصي خارجي به ايران را مسدود مي
شـود. در سـال    هاي ايران استفاده مي تواند براي برنامه المللي نمي هاي بين سازمان
 ۱۴ميليون دلار به ايران  ۴۷۷در اعتراض به وام بانک جهاني به مبلغ  امريکا ۱۹۹۴

 ميليون دلار از سهميه خود را به اين نهاد کاست.
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: ۱۹۸۵سـال  اي مصوب  هاي توسعه المللي و همکاري قانون امنيت بين. ۷
 کند. اين قانون واردات کالا و خدمات از ايران را ممنوع مي

: بـه موجـب   ۱۹۹۶قانون ضد تروريسم و مجازات اعدام مصوب سال . ۸
شـود   المللي خواسته مي سسات مالي بينؤدر م امريکااين قانون از نمايندگان 

 ،بر ايـن که به اعطاي وام يا هر کمک مالي به ايران رأي مخالف دهند. افزون 
 شود. صدور پروانه براي صدور اقلام دفاعي به ايران منع مي

هـاي   کد درآمد داخلي: اعطاي اعتبـار ماليـات خـارجي بـراي ماليـات     . ۹
 شود. پرداختي به ايران منع مي

: طبق اين قانون ۱۹۸۷هاي وزارت دفاع مصوب سال  قانون تخصيص. ۱۰
 امريکـا اد با وزارت دفـاع  واحدهاي اصلي و فرعي دولت ايران از عقد قرارد

توانند قراردادهاي خـود   کاران دفاعي نمي افزون بر اين، مقاطعه .شوند منع مي
 را به اين واحدها واگذار کنند.

قانون اختيارات دفاع ملي: اين قـانون تـأمين مـالي از طـرف وزارت     . ۱۱
 کند. براي کمک به ايران را منع مي امريکادفاع 

اين قانون انتقال، غنايم جنگـي را کـه در اختيـار    قانون غنايم جنگي: . ۱۲
کند. غنايم جنگي عبارت از دارايي منقـول اسـت    ست، به ايران منع ميامريکا

 در آمده است. امريکاکه طبق قوانين جنگي به مالکيت 
. قانون مهار صدور تسهيلات بعد از اصلاحيه: اين قانون صدور مهمات و ۱۳

 کند. ه توان تسليحاتي ايران را منع ميب امريکاتسليحات و کمک دولت 
قانون اداره صادرات بعد از اصلاحيه: طبق اين قانون صدور اقلام دو . ۱۴

منظوره يا هر کالايي که به تـوان نظـامي ايـران کمـک کنـد، ممنـوع اسـت،        
درصـد اجـزاي آن    ۱۰صادرات مجدد کالاي سـاخت خـارج اگـر بيشـتر از     

 يي باشد، نيز ممنوع است.امريکا
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ادخانـه  ي زرقانون مهـار تسـليحات شـيميايي و بيولـوژيکي و امحـا     . ۱۵
که به ايران در  آوري فن: اين قانون صدور هر نوع کالا يا ۱۹۹۱مصوب سال 

هـاي شـيميايي و بيولـوژيکي کمـک کنـد،       کسب توسعه يا استفاده از سـلاح 
 قهـراً  ،کند. اشخاص خارجي که به صدور اين کالاها مبادرت کنند ممنوع مي

 شوند. مجازات مي

بعد از اصلاحيه: طبق اين  ۱۹۹۱ـ   ۱۹۹۰قانون اختيار دفاع ملي سال . ۱۶
قانون، اشخاص و واحدها از صدور اقلام مندرج در فهرسـت ضـميمه نظـام    

) به ايران يا تسهيل صادرات اين اقـلام منـع   MTCRموشکي ( آوري فنمهار 
 ۲۸يجاد شـد و اکنـون   ا ۱۹۸۷موشکي در سال  آوري فنشوند. نظام مهار  مي

هاي صادارتي و فهرست اقـلام   مشي کشور عضو آن هستند. در اين نظام خط
مهار شده مندرج است. اشخاص خارجي که به عبارت اقلام مندرج در ايـن  

حتي اگر اين کالا  ،شوند نظام با يک کشور غير عضو مبادرت کنند، تحريم مي
 يي استفاده نشده باشد.امريکا ريآو فننباشد يا در توليد آن از  امريکاساخت 
بعــد از  ۱۹۹۵و  ۱۹۹۴قــانون اختيــار روابــط خــارجي بــراي ســال  . ۱۷

 ولييل توسط اتحاديه عرب دخالت نداشت، ياصلاحيه: ايران در تحريم اسرا
بـه ايـران را    امريکـا اين قانون فروش اقلام و خدمات دفاعي از طرف دولت 

شورهاي ايـران، عـراق، ليبـي، سـودان،     کند. اکنون اين قانون درباره ک منع مي
  شود. سوريه و يمن اجرا مي

قانون بانک صادرات و واردات بعد از اصلاحيه: ايـن قـانون اعطـاي    . ۱۸
 کند. وام، تضمين و بيمه به ايران را منع مي

بعـد از اصـلاحيه:    ۱۹۹۸المللي مصوب سال  قانون آزادي مذهبي بين. ۱۹
ت ايران به اتهام نقض آزادي مذهبي تحميـل  هايي را بر دول اين قانون تحريم

    کند. مي
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ها را که مانع اصلي روابـط اقتصـادي ميـان     مقررات مربوط به اين تحريم
  توان به اختصار به شرح زير برشمرد: مي ،و ايران است امريکا
يي امريکـا يا خدمات  آوري فنصادرات و صادرات مجدد هرگونه کالا، ـ 

  .ممنوع است
 ممنوع است. امريکايا خدمات ايراني به واردات کالا ـ 

يي بـا  امريکـا گذاري يا مشارکت در معاملات مالي هـر شـخص    سرمايهـ 
 شود. ايران محدود مي

که در آن از مـواد و   امريکاصادرات محصولات توليد شده در خارج از ـ 
 .يي استفاده شده ممنوع استامريکا آوري فن

ميليـون دلار در   ۲۰از  گـذاري شـخص خـارجي بـيش     هرگونه سرمايهـ 
 پذير است. بخش انرژي ايران مجازات

المللي مانع اعطاي وام يا کمک  در مؤسسات مالي بين امريکانمايندگان ـ 
 ١ شوند. مالي به ايران مي

  

                                                   
  .۳۲۱، ص سياست مريکا به شکست يکاتحريم . ١
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